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Voorwoord

Na de Brexit en de verkiezingen van Trump in de Verenigde Staten waren alle internationale ogen
gericht op Nederland waar op 15 maart 2017 parlementsverkiegingehouden. Met de

Franse en Duitse verkiezingen later in 2017 op het programma was de Nederlandse verkiezing
een eerste graadmeten te zien of het populisme ook greep zou krijgen op Elvapaeen
populistische opmaldeekgeen sprake na de verkigen. Sterker nog, het land lijkt meer dan

ooit verdeeld te zijn mat totaal 13partijen die zitting nemen in de Tweede Kamezean

grootste partij die iets meer dan 20% vdredelkingvertegenwoordigt.

In dit onderzoek staae rol van de media tijdens deeekiezingen centraal. Het uitgangspunt

van het onderzoek betrof de vraag in hoeverre er diverse groepen (moeilijk bereikbare) kiezers te
traceren zijn in het electoraat en welke media zij volgen om aan hun politrekéeirtfor

komen. Een vervolgvraag daan@aswelke mediaberichtgeving in deze media te zien is voor
deze specifieke groepen kiezers en tenslotte hoe deze berichigie@ddneeft op hun
stemgedrag en hun mening ten aanzien van democratische processen.

Deze vragenijn beantwoord met behulp van kwantitatieve asaiysale inhoud van de media,
gecombineerd mede gegevens van paneldata, afkomstig van een ganebnderzoek

uitgevoerd door Kieskompd3e survey is gehoudeoorafgaan@dan de campagngdens de

campagne en in de week na de verkiezingen. Deze gegevens zijn aangevuld met een groot aante
diepteinterviews varkiezers afkomstig uit met name moeilijk bereikbare groepen Kigzers.

geeft inzicht imet mediagebruik van diverse groepezeks in onze samenlevamgde invioed

van deze berichtgeving op denkbeelden van het pDigliEkinzichten gelden niet alleen voor

het mediagebruik tijdens de verkiezingscampagne, maain duk algemeerbuiten
verkiezingstijd onMet name de rol van@ale media in de dagelijkse nieuwsvoorziening is een
onderwerp dat vraagt om nader onderzoek.

Graag willen we onze dank uitsprekenkaeskompas BV, Buzzcapture en Media Distillery
voor het beschikbaar stellen van de data van het panelonderzaekdiagbgevens. Daarnaast
danken wihet bestuur van het Stimuleringsfonds voor de Journalgirekun vertrouwen in

het onderzoek en de geleverde input: Dr. V.P. Kouwenhoven (voorzitter); Dhr. F. Van Exter
(vicevoorzitter), Dr. M. Vermuth (penningmegsir. A.G.D. Leurdijk en Dhr. R. Khemrad,.
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1 Inleiding: opmars of beteugeling van het populisme?

De Nederlandse politiek stond in de internationale schijnwerpers in aanloop naar de Tweede
Kamerverkiezingen van 2017. d&aBrexit en de verkiezingsoverwinning van Trump was
Nederland na Oostenrijk het tweede land in Europa waar verkiezingen werdeam.gBleoud
verkiezingscampagne leefde niet alleen in ons eigen land als nooit tevoren, maar ook veel
buitenlandse journalisten deden Nederland aan om verslag te doen van wat potentieel als opmars
van het populisme in Europa kon worden bestempeld. Zo Vidigdeonomistder de titel
oDutch votersd G@an@éermaartfuz017)hgGCeoompueiils mnase
polshoogte te nemen van de Nederlandse woede en stubidendeal Timesn verslaggever

naar Oude Pekela.l k b en n ad omdd éekeeplaats vorig jgar opmien baarde vanwege re
rond het asielzoekerscentrum. Daarnaast wil onze krant weten adndrangeisWildRakela. Wij
onderzoeken ook de popul iakisidesoolbonatisiDagbladgann g i r
het Noordep 31 januari 2017. Deze focus op het opkomend populisme zorgt enamr dat
Volkskranbp 18 februanten artikel publiceerdeet de ko Gr ot e bel angstel |l in
voor campagriet r a pn hdahVWérélag van dis van Wilders naar Spijkenis&aslaggever

Michiel Breedveld sprak in H¢OS Journagbnoeero nge |l of e | i Ptdvige krtiekn s e n m:
volgde Hieropkwameen rectificatie van hoofdredacteur Gelauff op de site ¥@Slé | ed er e e n
die zich ezowerbaast dat wij meldden dat er een ongekende belangstelling was, heeft natuurlijk ge
feite was het niet veehmeen dijsttrekker op campagne

De aandacht voor het populisme was vooral ingegeven dBogxiteen de verkiezing van

Trump. Deze verkiezingefaten tevens een sterkerdeeld politiek landschap ziéde
toenemende globalisering heeft geleid tot grote veranderingen. Hierbij staan burgers die voor
meer openheid en integratie zijn tegenover hen die op zoek zijn naarid@mayesiotenheid

(Kriesi et al 2006; Adriaansen en Van Praag 2010). De verschillen laten een kloof zien tussen
allochtone en autochtone burgers, maar ook tussen generaties en tussen opleidingsniveaus
(Bovens en Wille 2009, Kriesi et al. 28@86aansereVan Praag 2010). Populistische partijen
spinnen garen bij het ongenoegen onder de burgers met gesimplificeerde, extreme stellingen die
naadl oos aansluiten bij dit Oonderbui kgevoel
gretig gebruik van popsilsche partijen. Onder invioed van digitalisering, de gestegen
populariteit van social media en een vewgecemmercialiseringin de nieuwsproductie, is de
concurrentie tussen media sterk toegenomen en wordt de strijd om de nieuwsconsument sterker.
Deze nieuwsconsument, zo blijkt uit onderzoek met d8ditesmoord op horrorvdRamngeok et

al. 2016)likt graag op extreme onderwerpen. Ditzelfde geldt voor exiretieersvan
populistenDe CEO van CBS, Leslie Moonvasdit krachtig samei [ ufnp] may not be good for
Ameri ca, but i Dézs tendeansnis oolgio Nedlerldna te zie@ BVaro Kessel en
Castelein 2016). Politieke boodschappen zijn steeds meer emotioneel geladen, zijn confronterend
in plaats van verbindend en tonen eete giilkeer van de (politieke) elite. Het gevolg hiervan is

dat media in toenemende mate kritisch of zelfs cynisch zijn over de politiek (Brants en Van Praag
2015; Wolfsfeld 2014). Dit geldt ook voor het publiek.

Daar komt bij dat steeds meer burgers voor (politieke) informatie gebruik maken van
commerciéle media en sociale mediackSbmal. 2015) waar de dominantie van entertainment
ten opzichte van serieuze informatie nog sterker is (Broeders en Verhoeven2006:Héil



gebruik van nieuwe medmeemt vooral sterk toe onder jongeren. Zij gebruiken online
nieuwssites en sociale media als Facebook, Twitter, Instagram en Snapchat voor hun dagelijkse
(politieke) nieuwsconsumptie (Cammaerts et al. ZARBHuUN nieuwselectie wordt daarbij

sterk beivioed door de keuzes van hun vriendengroep en de algoritmes van de diverse
nieuwsmedia. Op deze manier krijgen deze nieuwsconsumenten vooral nog nieuws dat past
binnen het eigen referentiekader en wordt men niet geconfronteerd met afwijkende meningen
(lyergar & Hahn, 2009; Stroud, 2010). Dit kan leiden tot polarisering binnen de samenleving
(Baum en Groeling 2008ijlling et al. 2016).

De hierboven beschreven ontwikkelingen tasten de inhoud en pluriformiteit van het nieuws aan,
terwijl juist die inhoud gpluriformiteit van cruciaal belang zijn voor een goed functionerende
democratie. Het overgrote deel van de burgers is afhankelijk van mediaberichtgeving voor hun
politieke informatievomiening en hun politieke oordeldaist een omgeving waarin meningen
worden gepolariseerd, de focus op verschillen in plaats van overeenkomsten ligt en de kwaliteit
en juistheid van de informatie vermindert, kan bijdragen aan angst en ongenoegen in de
samenleving, in plaatan tolerantie en diversiteit. Er is reezid wmderzoek gedaan naar de

invloed van de massamedia op het stemgedrag van de burgers. Wat nog veelal ontbreekt is
onderzoek naar het gebruik van specifieke (nieuwe) media, de verschillen tussen deze media wa
betreft politiek nieuws en het effect hiervadiegrse groepen in de samenleving. Dit onderzoek
heeftgroepen burgegevolgdmet zeer verschillende achtergronden, tijdens een cruciale periode
van burgerschap: tijdens de campagne voor de Tweede Kamer. De centrale onderzoeksvraag bij
dit onderzoek lutdan ook:

Hoeveel en welke-bredizen volgen diverse groepen in de samenleving, wat is de inhoudelijke plurifc
de politieke berichtgeving in deze media en wat is het effect hiervan op de steun voor democrat
stemgedrag?

Om antwoord te kunnen geven op deze vraag is gebruik gemaakt van een aantal-onderzoeks
methodieken. In het volgende hoofdstuk van dit onderzoeksrapport wordt eerst dieper ingegaan
op de theoretische achtergrond waar dit onderzoek zishgepaseerdHet hafdstuk erna

richt zich op de diversenderzoeksethodieken die zijn gebruikt. Hierna volgen resultaten,
verdeel d over een aant al themads zoals publ i
de inhoud van de verkiezingscampagne en de rol \sde swalia. Tot slot volgen conclusie en
discussipunten.



2 Theoretische achtergrond

Een verschuivend landschap qua politiek en media

De laatste decennia zijn de politieke scheidslijnen aan het schuiven en veranderen met als gevolg
een versnippering valmet politieke landschap en meer instabiliteit in kiezersvoorkeuren
(Adriaansen en Van Praag 2006; Krouwel 2&E2).toenemende mate van onderlinge
afhankelijkheid van landen en samenlevingen door open @grefiesvel globaliseringheeft

geleid tot gre veranderingen. Vooral de komst van veel tijdelijke nieuwelingen en meer
permanente immigratie zaait bij een groep burgers gevoelens van ongenoegen, angst en
onzekerheidGadarian en Albertson 201#)ierbij staan burgers die voor meer openheid en
integatie zijn tegenover hen die op zoek zijn naar demarcatie en geslotenheid (Kriesi et al 2006;
Adriaansen en Van Praag 2010). De verschillende tegenstellingen laten een kloof zien tussen
allochtone en autochtone burgers, maar ook tussen generaties egsopledi (Bovens en

Wille 2009, Kriesi et al. 20@@lriaanse en Van Praag 2010). De recente referenda rondom het
associatieverdrag met OekrainederBrexit laten een kloof in opinies en houdingen van
verschillende generaties zien (Birch 2016, Roseah&@#6). Populistische partijen spinnen

garen bij het ongenoegen onder de burgers.

Hoewel er nog geen eenduidige definitie is van de term populisme, is de kern-ervan anti
pluralistisch. De populist is ervan overtuigd dat alleeh#ijjn a mens o bk ét spreekt
andere politici doen dit niet en vormen daar
hebben het volk namelijk laten zitten en zijn slechts uit op eigenbelang. Ook burgers die het niet
me t hen eens zijmsd zdieenm rieetallsi jOvieeatr adel k
buitengesl ot en. Il n het kort i's de visie van
me . 0 Hphutalistiacheispect van populisten wordt dan ook gezien asrgesor de
democratie (Mulle201§. Onderzoek wijst uit dat populisten met hun boodschap tegen de
politieke elite en tegen buitenstaanders juist polarisatie en cynisme voeden (Oliver en Rahn 2016).

Populistische boodschappen in een medialandschap op drift

De populistische boodschardt verspreid binnen een medialandschap dat ook op drift is.
Processen van commercialisering en digitalisering hebben ervoor gezorgd dat er sprake is van
toenemende concurrentie op de mediamarkt. Is er op een markt sprake van heftige concurrentie,
danisde kans groot dat een Otrek naar het midd
2001). Heeft een bepaald prograraardod succes (hoge kijkcijfers), dan zullen concurrerende
zenders met een vergelijkbaar aanbod komen. Zo wordt de inhoud vam pefedasg r a mma 0 <
steeds sterker afgestemd op het kijkgedrag. Ditzelfde patroon is te zien bij berichtgeving.
Onderzoek laat zien dat nieuwsredacties in hun nieuwsselectie worden beinvioed door het
klikgedrag van de bezoekers van de internéWigdisers et aP0b). Nieuws wordtontemlat

ver handel baar i s, waar geld mee verdiend ka
proces is dat het aanbod gekenmerladse media dt d«
vertonen trekken van een dergelik papagarcuit, vooral op momenten van grote,
nieuwswaardige, gebeurtenissen, schandalen of misdrijven. Gedurende dit soort periodes bevat de
berichtgeving van dizverse medigrote overlap (Ruigrok e.a. 201



Toenemende concurrentie stimuleertjaatalisten zich spiegelen aan elkaar. Ze willen niet
missen wat de ander heeft, wat leidt tot imitatiegedrag. Anderzijds willen ze juist hebben wat de
ander niet heeft: een primeur is nog altijd een kroon op het journalistieke werk. EBaass

2002 97). De scherpe concurrentie en smaller wordende financiéle basis van media resulteren
bovendien in kleinere redacties die wel het :
Dat versterkt de neiging om de nieuwsvoorziening sterker te laterofepaesberichten, soms
afkomstig van persbureaus maar steeds vaker ook van belanghebbende organisaties (Davies 200¢
Hi ] mans, Buijs & Schafraad 2009; Broersma 20

De rol van medialogica en sociale mediaonl ien consumptie

Processen van commercialisering en popularisering en nieuwe technieken hebben de politieke
informatievoorziening en daarmee ook de opiniestructidrastisch gewijzigd (Graham et al.

2016; Poell en Van Dijck, 2015). Naast de tragd@ionedia (kranten, radio, TV) zijn nieuwe
interactieve medikanalen ontstaalit heeft ervoor gezorgtht we leven in een samenleving

die door sommigen wordt omschreven alsrestiacratiédramademocf&iehardus 2002) of

zelfs eeremocratipe Ridder 2000). De Raad voor Maatschappelijke Ontwikkeling (RMO) vat
deze toegenomen invloed van [Medidldgiea] mwnredat hetn d
nieuws steeds vaker wordt gebracht in vormen die hun betekenismikt mdreet vaitl dret mizaiws,

maar eerder aan de specifieke eigenschappen van het medium. De logica van het medium bepaal
vorm van het publieke deba@®RM@2003ppednvI|I oedt de

De medialogica hougburnalisten, politici en burgers gevangen in een zogepasomers
dilemmamdat iedereen eraan meedoet, kan niemand zich eraan onttrekken (RMO 2003; RMO
2006).Medialogica is er op gericht om een maximaal publiek te trekken waardoor het politieke
niews wordt gekenmerkt door simplificatie en een focus op conflict en personen (Aalberg et al.
2016; Welbers et al 2013¢t gevolg hiervan is dat media in toenemende mate kritisch of zelfs
cynisch zijn over de politiek (Brants en Van Praag 2015; Wolf$#gldt geldt ook voor het

publiek. Zij zijn in toenemende mate cynisch en wantrouwend naar traditionele politieke actoren
en instituties (Hameleers et al 2016). Vooral onder jongeren is een grote groep te vinden die zich
keert tegen deofitiek (Blekesme et al. 20)2

Deze groeps bovendien vooral gericht op nieuwe media voor hun nieuwsvoorziening, zoals
Twitter en Facebook. Sociale media als Facebwitter, Instagram en Snapclzh steeds

meer deel uit gaan maken van verkiezingscampagnes ¥®lgediastrateeg van Trump, Steve
Bannon, is het gebruik van gerichte boodschappen op Facebook een van de succesfactoren
geweest voor de overwinning van Trump, zo valt in een @ndlyse t t \amThehEaanomésts t 0

te lezen. Ook in Nederland zijnlipeke partijen gericht op een socialeianegimpagne. Deze

groep potentié kiezers is dan ook groot. In 2016 gebruikten 9 op de 10 Nederlanders sociale
media. Het gebruik van Facebook groeit nog steeds. In 2016 gebruiken 9,6 miljoen Nederlanders
Facebok, waarvan 6,8 dagelijks. Het gebruik van Twitter is in 2016 afgenomen, tot 2,8 miljoen.
Het aantal dagelijks actieve twittergebruikers was 0,9 miljoen(Me2@itn 2016



Facebook is voor zowel de politieke partijen als voor de nieuwsmedia zlagrgoVolgens

Facebook zelf zijn zij de ideale partner voor nieuwsmedia en zijn er alleen maar voordelen. Aan
de andere kant laat Facebook de nieuwsselectie sinds september 2016 niet meer over aan de
journalist maar aan algoritmes. De computer madk} éadrter geen onderscheid tussen nieuws

dat waar is of gebaseerd is op pure fantasie. Door het verdwijnen van redactionele filters en
traditionele normen als objectiviteit, waarheidsvinding en hoor en wederhoor, kunnen op deze
wijze extremistische idee8amenzweringstheorieén en grove onwaarheden doordringen tot de
politieke berichtgeving, zonder dat deze aan kritiek onderhevig zijn of worden ontkracht (Dvir
Gyirsman 2016; Winter et al 2016).

Daar komt bij dat het algoritme vooral dat nieuws seledt¢egzerder gelezen is of wordt
gelezen door vrienden op Facebaok e t Facebook | eef kopteda | sne
Volkskrantin een artikel van 16 november 2016. De gevolgen van deze mogelijkheid om
uitsluitend nog nieuws te consumerdrpdst binnen de eigen politieke overtuigingen, mist zijn
effect niet (lyengar & Hahn, 2009; Stroud, 2010). Gecombineerd met groeiend wantrouwen
jegens de traditionele media heeft dit geleid tot verdere polarisering van het mediapubliek (Baum
en Groeling @08;Trilling et al. 2016). Deze politieke polarisatie betekent dat alle conflicten
worden gereduceerd tot uitersten waardoor de wil en mogelijkheden tot compromissen worden
uitgesloten, zelf op niebntroversiélessues (Layman et al. 2006). Ook tijderigezingen van

2012 is dit fenomeen geconstateerd (De Nooy en Kleinnijenhuis 2013). De hierboven beschreven
ontwikkelingen tasten de inhoud en pluriformiteit van het nieuws aan. Goed geinformeerde
burgers zijn de ruggengraat van een democratisch Eregigl. ook andere signaldferder
Nederlands onderzoek naar de effectemianvs op polarisatie toont dat er wel sprake is van
invloed van mediaberichtgeving, maar dat dit niet per se hoeft te leiden tot polarisatie. Een van
de redenen hierbij is hetanpartijensysteem in Nederland dat, gereflecteerd in media, ervoor
zorgt dat burgers nooit slechts met extreme uitspraken geconfronteerd worden (Trilling et al.
2016).

Wat of wie komt er in het nieuws en waarom doet dat ertoe?

Nieuws is geen gegeveaar een keuze; het resultaat van de beslissingen van journalisten. Zij
beslissen uit de veelheid van gebeurtenissen welke relevant zijn voor hudopubdikéten
selecteren gebeurtenissen op nieuwswaarde. Uit onderzoek naar deze selectie wamt nieuws k
een aantal factoren naar voren die de nieuwswaarde van gebeurtenissen kunnen verhogen
(Galtung & Ruge 1965; Harcup & OONei ||l 2001)

1 Conflict en negatiGiflicten tussen actoren en slecht nieuws zijn nieuwswaardiger dan
overeenstemming tussetoaen en goed nieuws;

1 Onverwacht eramdgtig@®nverwacht, helder nieuws is eerder nieuwswaardig dan een
complexe gebeurtenis die al op de agenda stond,;

1 Macht en personaliggebgurtenissen, vooral als die machtige landen en bekende,
invloedrijke pesonen betreffen, worden eerder als nieuws gebracht dan abstracte
ontwikkelingen;



1 Nabijheiddoe herkenbaarder het nieuws is door de geografich#urele nabijheid ervan,
des te groter de kans dat de gebeurtenis voor een medium nieuwswaardig wordt;

1 Continuiteit en complsséen gebeurtenis eenmaal nieuws, dan neemt de kans toe dat deze
nieuws blijft, wanneer er (kleine) ontwikkelingen zijn te vermelden.

Een recent onderzoek, waarbij de focus ook sterk lag op de rol van nieuwesefiedeast
deze nieuwswaarden nog andere aspecten van gebeurtenissen getraceerd die in het huidige
medialandschap van belang zijn om nieuwswaardig te (védceem c up & OO0 Nei | | 20

1 Exclusiviteluist in een tijd waarin media sterk op elkaar gericht zinutemgst e n 6 s c oo
te missen, is exclusiviteit belangrijk geworden. Het gaat er hierbij om als eerste het nieuws te
brengen, of om een eigen productie op basis van onderzoek of interviews te publiceren;

1 AudievisualsNieuws dat kan wordegeillustreercaan @ hand van fotods
interactieve infographics zijn nieuwswaard:

1 Deelbaarhe@@kbeurtenissen die waarschijnlijk veel discussie oproepen op Facebook (via likes,
commentaren en shares) of Twitter glgisim etzullen eerder nieuwswaardig zijn.

Hoe hoger een verhaal scoort op deze criteria, des te hoger de nieuwswaarde die het medium
eraan toekent en des te groter de kans dat een gebeurtenis nieuws wordt.

Het proces van nieuwsselectie wordt gebtalmor het profiel van een medium. De
samenstelling en presentatie van het nieldesTielegraajken af van die vadRC Handelsblad

In Nederland is dan ook sprake van pluriformiteit van berichtgeving. Zo laat onderzoek van
Ruigrok et al (2013) naatheni euws op de voorpaginads i n e
dat er veel verschillende onderwerpen worden béliehe t grootste deel vV a
slechts in één of twee media terug, waaruit we kunnen concluderen datihetad&advedkkelijk versc
me di um IfiReigrok leteak 213: A&pn de andere kant laat dit onderzoek zien dat
dominante onderwerpen bijna de helft van het nieuws beheersen en er sprake is van een
papegaaiencircuit in Nederlaad: e d e r me d i Hetnjouragile rerd &nt masse \arv et ene
onder wer p (demaVoor leen tourrmalistdischetevank onzeker welke gebeurtenissen al

of niet nieuwswaardig zijn, maar als andere media ergens over berichten (of als het eigen medium
er eerder over hedfericht) dan wordt een gebeurtenis vanzelf nieuwswaardiger (Cook 2005). In
de woorden van Gans (1979: 147) moet een id
maat schappelijk relevant) zijn, al giadijmnt er e
hierbij meer dan voorheen geneigd te kiezen
het klikgedrag van het publiek op internetsites laat zien dat het publiek zich vooral richt op
nieuwswaarden als entertainment, celebrity's en ver2samgeuzes bepalen vervolgens ook

de inhoud, niet alleen van de nieuwssites, maar ook de papieren versies van de krant (Welbers et
al.20®b).

Deze keuzes van nieuws beinvioeden het publiek. Tijdens een verkiezingscampagne zal dat in
eersteinstantie zij door de selectie van de partijen, de politici en de onderwerpen waarover
wordt bericht. Deze zogenaanatgendasettiogvan media verwijst naar de mate waarin de
media de publieke agenda beinvioeden. Een bekende uitspraak over dit effect is van Cohen
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(1963), die stelde dat media niet altijd succesvol zijn om ons op een bepaalde manier te laten
denken, maar toch een aanzienlijk effect op ons hebben door keetheinwaarover wij

denken. @derzoek van McCombs en Shaw (18&@ft aangetooraht de ondeverpen die in

de media aan bod komen, ook op de publieke agenda terechiaaetaen agenbapalende

rol, kunnen media ook invloed uitoefenen op de beoordelingsmaatstaven van hun publiek.
Volgens deriming thedminvioedt alleen al de aandacht eeor onderwerp in de media de
toegankelijkheid van het onderwerp in het geheugen. Door een onderwerp te tonen wordt het al
als belangrijker waargenomen en als zodanig verwerkt (gepercipieerd). Het gevolg daarvan is dat
die informatie weer gebruikt wordt 0g receptie, interpretatie en beoordeling van latere
informatie. Veel aandacht voor bijvoorbeeld de economie zal er volgens de theorie toe leiden dat
het economistandpunt van een politicus een belangrijk aspect is om hem of haar op te
beoordelenZoalslyengar & Kinder (1987 p. 63) steleBy cal |l i ng attenti or
ignoring others, television news influences the standards by which governments, presidents, polic
are judged. 0

Uit onderzoek blijkt dat een politieke part
Onderwerpen die in de maanden voor de verkiezingen helemaal niet besproken worden, blijken
door de kiezer vaak te worden vergeten bij de verkieAfwigens déhierboven besproken
agendavormingstheorie (McCorehsShaw, 1972) is langdurige aandacht voor een thema vaak
voldoende om het ook in de ogen van kijkers en lezers interessant te maken. De eerder
besproken primingypothese voegt daaraan toe dat grotemactat voor een issue in het

nieuws ertoe leidt dat dit issue zwaarder gaat meewegen bij de beoordeling van politici (lyengar
en Kinder, 198y, Oftewel: als een partij erin slaagt het land door een economische crisis te
leiden, een issue waar traditioneel aandacht voor is in de media, wordt de partij hiervoor
beloond door de kiezer. Volgens het issueownenskipl (Budgen Farlie, 1983; Petrocik,

1996) is verder van belang welke reputatie de verschillende partijen ten aanzien van een bepaalc
issue he b e n . Van een 0O0eigen issue, 0 of wvan een
kiezers denkt dat de partij de problemen het beste kan oplossen.

Als het in het nieuws steeds gaat over sociale zekerheid, denken kiezers eerder dat voor het
bestuuwan het land de PvdA of de SP nodig is, maar als het steeds gaat over hoge belastingen en
tekorten bij de overheid dan denkt men eerder aan de VViBsudswnershitheorie wordt
gecombineerd met de theorieén over agendavorming en priming, kan wteldedagdset

gunstig is voor een partij als er veel nieuws komt over een thema waar grote groepen mensen zich
zorgen om maken en waar de partij sterk aan gelinkt is en op vertrouwd wordt. Bij onderwerpen
waarbij het publiek het al eens is met een peetif,den partijleider aan een half woord genoeg

om de handen op elkaar te krijgen. Bij een onderwerp waarbij het publiek het op voorhand
oneens is met een partij, is veel meer uitleg over het waarom van het ingenomen standpunt nodig
om het publiek aan dark van de partij te krijgen. Eenmaal geland in het hoofd van de kiezer,

zit men goed. Het is moeilijk het huisthema van een andere partij af te pakken.

Kom in het hoofd van de zwevende kiezer via reputatie en associatie

In tijden waarin kiezers meer yare dan ooit en hun stem baseren op hun visie ten aanzien van
een beperkt aantal issues @¢zzeKleinnijenhuis et al. 2007) is het des te belangrijker om een
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sterke reputatie te ver wer sseeownerghipitdvenzteee t h e ma
dimensies: 1) een sterke reputatie van een partij op een thema die gebaseerd is op competentie er
2) een sterke associatie in de hoofden van de kiezers tussen de partij en het thema. In de huidige
maatschappij waar veel kiezers niet de tijd en moeite nemieh tsverdiepen in standpunten

en reputaties van partijen is juist die associatie tussen partij en thema van belang&Van Aelst
Walgrave 2011).

Welke partijen kunnen wat claimen?

Uit kiezerenderzoek van KiesKkompas komt naar voren in hoeverre bdpdalelena 6 s wor d
geassocieerd met de diverse politieke padijede vooravond van de campageginnend bij

de naam proberen politieke partijen bi]j ki ez
zo onderwerpen naar zich toe te trekKeris ce Rartij voor de Dieren er voor de dieren en de

Partij van de Arbeid voor werkgelegenheid en GroenLinks vindt het milieu bdPantjejk.

willen zoveel mogelijk aandacht met issues die zijn belangrijk vinden, maar nog liever
onderwerpen die vodiezers belangrijk zijn. Wie de beste reputatie heeft op het belangrijkste
onderwerp van een verkiezingscampagne is spekkoper op verkiezingsdag, is de gedachte.

Tabel 1. Associaties bij het publiek tussen politieke partijen en onderwerpen

Associative issue ownership - alle kiezers

pvdd gl sp pvda cu cda sgp d66 vvd pvv
milieu en natuur 49 43 1 1 1 0 0 1 0 0
sociale zekerheid, aow 1 10 33 29 4 2 2 2 0 1
ontwikkelingshulp 2 10 2 7 6 1 2 1 0 1
werkgelegenheid 0 & 9 16 1 2 1 3 5 0
gezondheidszorg 2 5 32 6 6 5 3 5 1 3
onderwijs 0 3 1 2 20 7 20 23 0 1
normen en waarden 3 2 2 1 40 41 41 1 1 1
landbouw 23 4 0 0 1 17 2 0 0 0
bestuurlijke vernieuwing 0 4 1 2 1 2 1 27 2 1
huisvesting 0 2 8 7 1 2 1 2 3 0
bezuinigingen, belastingverlaging 0 2 5 8 1 4 2 4 23 1
ondernemerschap 0 0 0 0 0 1 1 3 28 0
efficientie overheid 0 1 1 0 1 1 1 4 5 1
militair optreden 0 1 0 1 1 1 2 1 2 0
mobiliteit 1 2 0 0 0 1 0 1 10 0
terreurbestrijding 0 0 0 0 0 1 1 0 3 9
criminaliteitsbestrijding 0 0 1 1 2 5 4 1 11 18
EU 1 3 5 4 1 3 1 24 11 16
immigratie 1 8 4 20 4 4 3 2 6 56
767 940 962 976 848 923 458 968 1027 1000

Een campagneaar de nadruk ligt dmmigratie en integratie gunstig voor Wilders en de

zijnen. Binnen de discussie over immigratie en integratie is ook een belangrijke rol weggelegd
voor het thema normen en waarden, ooit op de agenda gezet door toenmalig premier
Balkenende. Ook nu worden de christelijke partijen CDA, CU en SGP nog het sterkst met dit
thema geassocieerd. Economi sche themads zij
reputatie op heeft. Dit blijkt ookn 2017 nog het geval te zijnHetzelfde gdt voor
criminaliteitsbestrijding. Met deméghterBeeven en Opstelten op het ministerie van Veiligheid

en Justitie heeft de VVD haar reputatie als partigwaand ordeverder versterKRuigrok et

al 2014) Ook de PVV wordt sterk met dit thema geassocieerd door het publiek. Op de

l inkerflank strijden PvdA en SP om themads
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thema gezondheidszorg niet langer door het publiek wordt gekoppeld aan de PvdA, maar dat
men dat thema aan de SP toevertrouwd. Humeslaond de zorghebbeneen duidelijke
uitwerking gehad op het publiek. GroenLinks wordt sterk geassocieerd met het thema natuur en
milieu, maar ondervindt hier concurrentie van de Partij voor de Dieren.

De campagne als wedstrijd: peilingen en debatten

De groeiende vraag naar het oOvermakelij ko br
berichtgeving over de campagioals Brants & Van Praag (200280-31) stelled Wi t h r ep or 1
dominating thétipal communication process in an audience democracy and setting the tone an
politics, and with, alternatively, politicians sailing between performance and news managem
journalism has been replaced by a mix of pragnmatisia,rcyghici e it hetrcitaat iblijktlae nt 0 .
niet alleen de selectie van het nieuws, maar ook de presentatie van hetndigusisvioed

door een focus op de vermaakfunctie van media. Deze presentatie, oftewel de framing van het
nieuws heeft gevolyevoor de berichtgeving. Een belangrijk frame dat tijdens campagnes
veel vul dig te zien is, (zisoahKeinnijenluig etra 2067V e 06 v
WedstrijJdnieuws gaat over het succes en falen van politieke partijen en politici.sQjaateuw

vaak over peilingen. Eerder onderzoek laat zien dat vooral wedstrijdnieuws een sterk effect heeft
of kiezersvoorkeuren. Dit heeft te maken@8tu ¢ ¢ e s s (Mbijer2@0d)skiezens wikee s s 6
liever bij een winnende partij horen dan bij een verliezende partij.

De rol van peilingen

Door te berichten over gepeild electoraal succes of falen brengen de media een spiraal in gang,
waardoor een partij met negatief mauoma moeilijk het tij kan keren en een partij met een
gunstig momentum juist kan floreren (Kleinnijenuis et al, RQ@rok, 2092 Het effect van

een overvioed aan dergelijk wedstrijdnieuws wordt omschreven &landweagon effect
Twijfelende kiezerwillen liever bij de winnaar horen dan bij de verliezer. Peilingen en de
berichtgeving over die peilingen versterken elkaar en zorgen ervoor dat grote partijen groter
worden en kleine partijen kleiner. Bipdadwagbenadering is het ook niet nodig elaten

hard bewijs wordt geleverd. De peilingen zijn immers maar peilingen, maar toch kan de suggestie
van een trend al bepalend zijn voor de richting waarop grote groepen kiezers denken. Naast een
bandwagefiect zien we tijdens campagnes ook altijdogenaamde strategische stemmers
(Kleinnijenhuis et &007. Wanneer twee partijen het goed doen in de peilingen zullen sommige
kiezers strategisch stemmen. Waar het gaat o
PvdA koos men tijdens de laljle verkiezingen in 2012 massaal Samsom om verschillende
redenen: 1) hun eerder besproken positie in de wedstrijd, 2) het is de beste manier om een
premierschap voor de VVD te voorkomen en 3) het is de beste kans om een linkse partij in het
kabinettekrj gen ( Marsh 1984). Ook over wat O0de st
weer voor eehandwageifiect zorgen.

De rol van de debatten

De verkiezingsdebatten zijn bij uitstek de plaats waar de strijd terug te zien is in de berichtgeving.
Juis in het debat gaat het om winnen en verliezen. Politici zijn dan ook op hun hoede om geen
fouten te maken. Om de debatten voor de televisiekijkers spannend te houden zijn spanning
verhogende elementen in de formats ingebouwd. Dit zijn bijvoorbeeldrkpjésd begeleid
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door muziel® om onderwerpen in te leiden, applaus en gejuich door het publiek als er een punt
wordt gemaakt door een politicus, vragen van journalisten die een inkijkje moeten geven in de
campagnestrategie en de mogelijkheid om livéa mee st e mmen op een Ot we
6wi nnaar® van het debat kan rekenen op een s
tot betere resultaten in de peilingen, waar media vervolgens weer over publiceren en zo is de
spiraal in gang gezet.

Vanuit commercieel oogpunt is de focusvomen en verliezdregrijpelijkUit onderzoek blijkt

dat wedstrijdnieuws verkooptHor ser ace news iis widely avail
reader s (yamghr eval. €004)r T§denscdenpagne voor de Tweede Kamerverkie

zingen van 2012 waren er veel klachten over de dominante rol van de media en de daarmee
samenhangende focus op imago, wedstrigorlict ten koste van inhoud:De medi a mak
een wanyv flrouwd rsaptenglr 2012)p ®an maar z o(dedvelkskrapio ur n a |
september 201);We er gadbtat h ®tv e (NRC Hamdelgbish sugustés 2@12) end
oOPeilingen gaan t ®&RCHauslshladseptamber B0&Z). Oftenedlléek | e k e
teleurstelling te zijn over het feit dat de vermaakfunctie van de media tijdens de campagne zo de
overhand leek te hebben. De media leken de macht te hebben over de politiek, niet andersom.
ZoalsNRC Nextstelt:o De medi acr & £(NRCiNex$ 12 septamber @d12).o0 n g e n
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3 Methode

De stappen in het onderzoek zoals hierboven geseletsitgevoerd door middel van
verschillendeonderzoeksethodesautomatische inhoudsanalyse van het campagnenieuws in
traditionele en nieuwe medmgndonderzoek onder een grote groep kiezers ygaanad,

gedurenden na afloop vatle campagren dieptenterviews met verschillende groepen kiezers.

Dataverzameling media-analyses
De dataverzamelivgor de medianalyse®opt van 1 januatot en metl5 maar2017 Eerder

onderzoek naar effecten van berichtgeving tijdens verkiezingscampagnes laat zien dat mensen
juist in de laatste weken voor de verkiezingen worden beinvioed door berichtgeving (De Nooy en

Kleinnijenhuis 2013) en hun definitieve besenten over welke partij hun stem verdient. Er
zZijn drie corpora vamedia geanalyseerd (zie tapel 2

(1) Twitter data verzameld in samenwerking met BuzzCapture/BrandMonitor;
(2) Facebook data verzameld via de API van Facebook;
(3) Inhoud van traditionele medlkaanten, radio en TV) door MediaDistillery.

Tabel 20verzicht van de med@iadere broimkeet onderzoekscorpus

Landelijke dagbladen

Online nieuwssites

Regionale dagbladen

De Volkskrant

Volkskrant.nl

AD/Amerfoortse Courant

Eindhovens Dagblad

NRC Handelsblad NRCHandelsblad.nl AD/De Dordtenaar Haarlems Dagblad

Trouw Trouw.nl AD/Groene Hart Het Parool

De Telegraaf Telegraaf.nl AD/ Haagsch€ourant Leeuwarder Courant

Algemeen Dagblad AD.nl AD/RotterdamsDagblad | LeidenDagblad

Het FinancieelBagblad FD.nl AD/Utrechts Nieuwsblad | Limburgs Dagblad

Metro Metronieuws.nl BN/DeStem Noordhollands Dagblad
Nu.nl Brabants Dagblad Provinciale Zeeuwse Courant
Fok.nl Dagblad de Limburger De Goot en Eemlander
GeensStijl.nl Dagblad van het Noordell De Twentsche Courant Tubanti
Joop.nl De Gelderlander

Tel evisiepro

Facebook
politici en partijen

P&

Facebookpag
media

Twitter

Achtuurjournaal Alle persoonlijke Alle politieke partijen Alle Tweets van de politieke
EenVandaag Facebookpa ¢ aleistrekkers partijen

DWDD ljstirekkers Alle landelijke dagbladen| Alle tweets over politieke partije
WNL op zondag Al |l e f acebqNOSjournaal

Nieuwsuur van de politieke partijier RTL Nieuws Alle tweets valijstirekkers

Pauw / Jinek Nu.nl Alle tweets over lijsttrekkers

Goedemorgen Nederland

De dagelijkse standaard

Alle tweets diverse debatten

Hallo Nederland

Joop.nl

Zondag met Lubach

Alle tweets met specifieke
hashtags zoals #tk2017

TV debatten
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Automatische inhoudsanalyse

De inhoud van de verschillende mesigeanalyseerd door middel van diverse technieken van
automatische inhoudsanalyse. Een extensieve, gespecialiseerde computerinfrastructuur genaamt
AMCAT (Amsterdam Content Analysis Toolkit) vormt hierbij de basis (Van Atteveldt 2008).

Top down inhoudsasaly

Om te meten hoeveel aandacht er is besteed aan de diverse partijen en hun lijsttrekkers maken we
gebruik van een tagown methode van inhoudsanalyfierbij zijn zoektermen geformuleerd

om te kijken of een partij of lijsttrekker voorkomt in het niddeze zoektermen zijn gebaseerd

op combinaties van ve@n achternaam en de functie van de diverse partijleiders. Een formele
test van betrouwbaarheid wijst uit dat de zoektermen voldoen aan een zogeszEsiol e
recallstandaarden (Krippend@t04). De waarden vargnvan.81 tot lwat kan worden gezien

als zeerbetrouwbaar. Zie voale precieze zoektermen bijlag®dze methode is eveneens
gebruikt bij een analyse van specifieke issues in het nieuws. De gebruikte zoekteomen hier

zijn te vihden in bijlage 2n kennen een voldoende mate van precision andvadatend

van .78ot .95

Bottorup inhoudsanalyse

Deze methode bestaat uit een automatische, exploratieve analysegabutaite dat gebruikt

wordt in de onderzoeksdata. Heov is gebruikgemaakivan de Latent Dirichlet Analysis

(LDA). De methode werkt als volgt. Eerst wordenteligten in de computer geladen. De
computer bekijkt per artikel/item hoe vaak een woord voorkomt en maakt een woordenlijst per
artikel. Vervolgensvo r d t deze woordenlij st gered-uceerd
stammen). Per lemma wordt bekeken hoe vaak het voorkomt in het artikel. De computer
berekent daarna welke woorden vaak samen voorkomen in de artikelen. Deze zogenaamde
clustering is te wgelijken met factoranalyse. De gevonden woorden vormen samen een cluster,
oftewel een (deel)onderwerp, in de berichtgelewgns is deze analyse gebruikt voor het
construeren van een begrippenkader waarmee specifiekere andalpses kapnen worden
uitgevoerd. Dit begrippenkader is ook aangevuld met uitkomsten uit dimteiefiésvs digijn

gehouden voorafgaand en tijdens de verkiezingscampagne.

Panelonderzoek

Voorafgaand aan de campagne voor de Tweede K&metepanel vaKiesKkompasbestaande

uit 120.000 personen waarvan een kwart jonger dan 24 jaar, gevraagd naar hun mediagebruik,
steun voor de democratische processen en instituties en mate van politiek ongenoegen. Tijdens
de verkiezingscampagne (vanaf januari tot en met 15 atsmadk, direct na de verkiezingen, is

hen tevens gevraagd naar hun mediagebruik, hun democratische denkbeelden, politieke opinies,
emoties en natuurlijk hun partijvoorkeur.

Op basis van deze gegevleebbenwe in kaartgebrachtin hoeverre de pluriforteit en

frequentie het mediagebruik nu daadwerkelijk verschilt tussen de diverse bevolkingsgroepen en
welk effect dit heeft op hun democratisch burgerschap. Da&oraesiwe hiermeen kaart

brengen in hoeverre de berichtgeving van de diverse medichedfteen op de politieke
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denkbeelden van de diverse groepen in de samenleving en in hoeverre dit ook van invloed is op
hun stemgedrag.

Diepte -interviews

Voor een reconstructenalyse van de invloed van de media op het stemgedrag van de kiezers
zijn metmensen passende in verschillende groepen uit de samenleyingtaantal diepte
interviews gehouden van-&® minuten over de afgelopen verkiezingscampagne en met name
het nieuws zoals zij hebben gevolgd en beldsdd. aantal groepen mensen is
ondervertegenwoordigd of nagenoeg niet vertegenwoordigd in panelonderzoek en peilingen.
Wanneer er op basis van grotere groepen conclusies worden getrokken over wat men vindt, kan
een ondervertegenwoordigde groep zwaarderegewogden om tot een representatief beeld te
komen. Echter, indien een groep helemaal ontbreekt, levert dit een blinde vlek op waar een
vertekend beeld uit kan ontstaan. Ook is het zinvol om juist bij bepaalde groepen in meer detail
door te vragen naar hgadragingen, sentimenten en kennisniveau.

In de dieptenterviews is mensen gevraagd naar hun gedrag ten aanzien van hun
nieuwsconsumptie éwoorkeuren, maar is ook gekeken naar welke overtuigingen en aannames
hier achter schuil lijken te gaan. Vindhreelf dat ze op zoek gaan naar nieuws dat afwijkt van
hun eigen belevingswereld? Waarom wel of waarom niet? Zien zij zelf het belang in van
pluriformiteit in berichtgeving? En in hoeverre stroken hun overtuigingen met hunHgtdrag?
resultaat van dezgerviewgafinzicht in:

a) Redaen om bepaalde media te volgen;
b) Meningen ovedeze media en hun berichtgeving;
c) Redenen om bepaalde media te negeren of juist toch op te zoeken
d) De issues die men noemt als doorslaggevend voor hun stemgedrag en inihaedeme z
dat de politiek deze issues succesvol aanpakt of kan aanpakken
e) Overtuigingemlie worden geuit t.a.v. democratische rechtsstaat en de genoemde issues
f) Wat men ervaart bierschillende manieren vaniddggeving, bijv. verschillendgrmen en
stijlen van verslaggeving (van extreem emotioneel tot heel zakelijk) en wat dit met hen doet

Dieptenterviews: voorafgaand, tijdens en na afloop van de campagne

De stijl van de gehouden interviews was bewust ongedwongen om de deelnemers op hun gemak
te stellen en sociaal wenselijke antwoorden te vermijden. De interviews waren over het algemeen
relatiefkort, rond de20-30 minuten. Dit tijdsbestek bleek in de praktijk lang genoeg om zinvolle
input op te halen, zonder te veel te vragen van de deelnaar@@owzij niet meer zouden

willen participeren. In totaal Z§hmensen geinterviewd, in drie rondes.

Ronde I: consumptie, bronnen en interesse

Voorafgaand aan de campagnedeneerste ronde interviews met in totaal 16 deelnemers,
verdeeld over 5 ggpen, lag de focus vooral op nieuwsconsumptie, de bronnen die zij raadplegen
en in hoeverre zij politiek nieuws interessant vinden en volgen. Hiermee kon meer inzicht
vergaard worden welke bronnen in het onderzoekscorpus toegevoegd moesten worden om
mediainhoudsanalyse mee te doen. De doelgroepen die onvoldoende in beeld waren en voor
dezeronde de aandacht kregen waren laagopgeleiden, jongeren en all@imorn@reel
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mogelijk waarde uit deze interviews te halen is ervoor gekozen om deze kenmerken waar
mogelijk te combineren. In tabeldgt een overzicht van de gevoerde gesprekken.

TabeB: eerste ronde diepteiews
Groep | Deelnemer 1 Deelnemer 2 Deelnemer 3 Deelnemer 4
1 Vrouw, mbe2, 20 jaar, NL| Vrouw, mbe2, 20 jaar,| Vrouw, mbe2, 19 jaar,| Vrouw, mbe2, 18 jaar,
NL NL Pakistaans
2 Vrouw, mbe2, 19 jaar, Vrouw, mbe2, 19 jaar,| Vrouw, mbe3, 18 jaar,
Sudan Egypte Moluks
3 Vrouw, mbe3, 17 jaar, NL| Vrouw, mbe3, 20 jaar,| Vrouw, mbe3, 16 jaar,
NL NL
4 Vrouw, WO, Vrouw, WO,
48 jaar, Afghanistan 58 jaar, Afghanistan
5 Vrouw, LTS, Man, LTS, Man, mbe4, Man, WO, 30 jaar, NL
60 jaar, NL 60 jaar, NL 26 jaar, NL

De deelnemers zijn de publieke ruimte aangesproken door de interviewer met de vraag of zij
wilden deelnemen aan een onderzoek over wat men leest en ziet op diverse mediaidtiet bleek
eenvoudiggm mensen te werven. Veel mensen die niet wilden meewerken gaven aan dat zij niet
dachten dat hun input waardevol zou zijn voor het onderzoek. Wanneer zij van de interviewer
terugkregen dat alle input waardevol zou zijn, ongeacht het antwoord op ddwfdgeren

aantal het toch aan.

Ronde Il: consumptie, bronnen en interesse

In de tweede ronde interviewiglens de campagmegt in totaal 19 deelnemers lag de focus nog
steeds op nieuwsconsumptie, maar meer op de hoeveelheid ervan en gerelateerd tot de politieke
campagne die op dat moment in volle gang was. Voor deze rondeeis gekm te zoomen

op hogeropgeleide jongeren. Dit is het geval omdat uit de vorige ronde een aantal inzichten
kwam rond laagopgeleide jongeren dat we graag wilden toetsen aan zowel jongere hoogopgeleide
jongeren als hoogopgeleide jongeren van vergeligétijd. In tabel staat een overzicht van

de betrokken deelnemers.

Tabedl: tweede ronde-thegtaews

Groep | Deelnemer 1 | Deelnemer 2 | Deelnemer 3 | Deelnemer 4 | Deelnemer 5 | Deelnemer 6

6 Man, havo 16 Man, havo 16| Vrouw, havo| Man, havo 17, Vrouw, havo| Vrouw, havo
NL NL 16, NL NL 16, NL 16, NL

7 Vrouw, WO| Vrouw, WO,| Man, WO, 20| Man, WO, 24| Man, WO, 25| Vrouw, WO,
21, NL 24, NL NL NL NL 22, NL

8 Man, WO, 20| Vrouw, WO,| Man, WO, 21| Vrouw, WO,| Vrouw, WO,| Vrouw, WO,
NL 24, NL NL 23, NL 23, NL 27, NL

8 Deelnemer 7 bij groep 8: Man, WO, 25, NL

Ronde llI: keuze in het stemhokje en de invloed van media

Na de verkiezingen ging de derde ronde interviews vamnstee ronde met in totaal 39
deelnemers lag de nadruk op het stemgedrag, welke nieuwsconsumptie daar aan vooraf was
gegaan en hoe men terugkeek op de campagne en verkiezingaaits&sst is gesproken over

of de democratie goed functioneert en wat men verwacht naar aanleidéngitsdang van de
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verkiezingenOpnieuw is vooral gezocht naar jongeren, laagopgeleiden en/of allochtonen,
hoewel juist ook een aantal andere specifiekere doelgroependeoallaagopleiden PVV-
stemmers) zijn benaderaarnaast is ook gekozen vdwaree gesprekken met bejaarde
stemmers. Ook dit is immers een groep die ondervertegenwoordigd is in panelonderzoek.

Tabeb: derde ronde di@pt@iews met groepen

Groep | Deelnemer 1 Deelnemer 2 Deelnemer 3 Deelnemer 4 Deelnemer 5
9 Vrouw, hbo, 22, Vrouw, hbo, 23, | Vrouw, mbo, 23, | Vrouw, mbo, 22,
Marokko Marokko Marokko Marokko
10 Man, hbo, 43, NL | Vrouw, mbo, 41,
NL
11 Man, mbo, 34, Man, mbo, 19 NL| Man, mbo, 18, Man,basisschopl
Turkije Turkije 19, Turkije
12 Man, mbo, 35, Man, mbo33, Man, mbo, 28, Man, hbo, 27,
Turkije Turkije Algerije Turkije
13 Man, WO, 63, NL Vrouw, hbo, 63, | Man, WO, 31, NL| Vrouw, WO, 24, | Man, WO, 24, NL
NL NL
14 Man, mbo, 21, Man, mbo, 23, Man, mbo, 24
Marokko Marokko Marokko
15 Man, WO, 83, NL Vrouw, WO, 82,
NL
17 Vrouw, 47, hbo, NL | Vrouw, 51, hbo, | Vrouw, 58, mbo, | Vrouw, 64, mulo,
NL NL NL
16 Vrouw, 58, mbo, NL| Vrouw, 51, WO, | Vrouw, 58, mbo, | Vrouw, 54, mbo, | Vrouw, 48, mbo,
NL NL NL NL
17 Vrouw, 47, hbo, NL | Vrouw, 51, hbo, | Vrouw, 58, mbo, | Vrouw, 64mulo,
NL NL NL
18 Vrouw, hbo, 77, NL | Man, WO, 80, NL

Naastde groepsgesprekken zijn er ook intligle gesprekken gehouden meteElnemers om

te garanden dat zevrijuit konden praten eom sociaal wenselijke antwoorden uit te kunnen
sluiten.Dankzij aeze individuele gesprekken waarbij meer reflectie op de vraagstelling mogelijk
was (hoe interpreteert men de vraag die jenstaditduidelijk dat men niet altijd het onderscheid

kon maken tussen Owel ke onder wer psedn ehne bd weel k
onderwerpen deden ertoe tijdens de verkiezin
onderwerpen op, of koos uit de onderwerpen die men al eerder had geideratt.voor de

resultaten en conclusies van dit onderzoek geen comigsgueaar geeft wel meer inzicht in

hoe zorgvuldig mensen bevraagd moeten worden om eenduidige antwoorden te verkrijgen.

Tabeb: extraonde individuele -thégrteews

HBO/WO /havo

Man, 20, Man, 25, hbo| Man,33, Man, 20, Man, 23, hbo, | Man, 23, hbo | Vrouw, 17,
hbo, NL NL hbo, NL hbo, man NL havo, NL
MBO

Vrouw,17, Vrouw, 24, Man,23, Vrouw, 23, Man, 19, mbo,l Man, 25mbq | Man, 24, mbo,
mbo,NL mbo, NL mbo,NL mbo, NL NL NL NL

Man, 26, mbo, NL Vrouw, 25, mbo, NL Man, 33, mbo, NL
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4 Publieksgroepen, mediagebruik en invioed op
stemgedrag

Om te onderzoeken wat het effect van rbediehtgevings geweest op de diverse (moeilijk
bereikbare) groepen in de samenleving is het van belang om vast te stellen welke media worden
gebruikt door de diverse groepen. We deden dit door gebruik te maken van het survey
panelonderzoek vatiesKompas zoals gehaen vooafgaand aade verkiezingscampagne.
Daarnaast hebben we voorafgaand aan de verkiezingefinidiepésvs gehouden met 35

kiezers. Hierbij lag de focus vooral op jongeren, allochtonen en lager opgeleiden. Deze groepen,
zo was de gedachte, zoudeheges een ander patroon kunnen vertonen in hun mediagebruik

dan de overige groepen kiezers. In dit hoofdstuk zullen we de gegevens geintegreerd presenteren.
Dat wil zeggen, we gaan uit van de gegevens zoals verzameld via het surveyonderzoek en zuller
dit aanvullen met de bevindingen uit de diepteviews.

In totaal hebben 26.431 personen de vragewdijst Kieskompassoorafgaand aan de
verkiezingen ingevuld. In het onderzoek hebben we onderscheid gemaakt tussen kiezers van 30
jaar of jonger (3.285) ke¥s tussen de 30 en 60 jaar (12.535) en kiezers ouder dan 60 jaar
(10.568). Daarnaast hebben we gekeken naar opleiding en onderscheid gemaakt tussen lage
opgeleiden, middelbaar opgeleiden en hoger opgeleiden. De verdeling is als volgt. Lager opgeleide
respondenten zijn ondervertegenwoordigd (1.343), middelbaar opgeleide kiezers (6.520) en hoger
opgeleide kiezers vormen de meerderheid (18.458). Er is een weging toegepast naar leeftijd,
opleiding en de gegevens waarop men had gestemd in 2012. Op dexermbdeze groep
respondenten een goede afspiegeling van de samenleving.

Mediagebruik van groepen kiezers

In onderstaande tabel geven we weer wat het mediagebruik van de diverse groepen kiezers
behelst. We hebben hierbij de groepen media gecategdoiseei belangrijkste groepen:
dagbladen ¢vel landelijk als regionaalgumwssites (zoals nu.nlasfline sites van dagbladen)

en elevisie. De overigmtegorieénzoals radio waren dermate klein dat we deze niet hebben
meegenomen in deze analysek (Qib de diverse focusgroepen en interviews is gebleken dat
radio nauwelijks als primaire of secundaire mediabron wordt gebruikt.

Tabel .7Primaire bron van politieke informatie;, natyeegtitsd

Kiezers jonger dar30 jaar | Kiezers van30 tot60 jaar| Kiezers van60 jaar en ouder
Dagbladen 8% 18% 43%
Nieuwssites 75% 51% 20%
Televisie 16% 31% 37%

Wanneer we kijken naar de primaire bron van informatie dan blijken er grote verschillen tussen
de leeftijdsgroepen. Jongeren kijken vooral op het internet naar het nieuws. Voor maar liefst drie
kwart van hen is internet hun primaire nieuwsbron. Zij gedrddgbladen en televisie veel
minder als primaire bron van informatie. Ook voor de kiezers tuséénj&0 zijn de
nieuwssites de belangrijkste bron van informatie (51%) maar hier is ook nog een duidelijke rol
voor zowel dagbladen als televisie weggelepr bijna een derde van deze kiezers is de
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televisie de belangrijkste bron van politieke informatie. Voor de kiezers boven de 60 jaar zijn
dagbladen de belangrijkste bron van inforn®®) gevolgd door de televisie (30%). De

internetsitesvorden dor 18% van de ouderen gebruikt als primaire bron van informatie.

Tabel 8Primaire of secundaire bron van politieke informatey Uetekighlits

Kiezers jonger dan 30 jae

Kiezers van 30 tot 60 jaar

Kiezers van 60 jaar en ouder

Dagbladen

32%

42%

73%

Nieuwssites

100%

85%

45%

Televisie

63%

73%

83%

Als we vervolgens de percentages samennemen van de primaire en secundaire nieuwsbronnen
dan zien we dat het patroon nog sterker wordt. Voor alle jongeren is het internet een primaire of
secundaire nieuwsbron, gevolgd door televisie (63%) en dagbladero(@2éezers tussen de

30 en 60 jaar neemt het belang van televisie (73%) en dagbladen (42%) toe ten koste van de
nieuwssites, al blijven die wel het belangrijkste (85%). Voor ouderen blijven dagbladen wel
belangrijk (73%) maar voor hen is televisieeatte of tweede bron het belangrijkst (83%).
Nieuwssites zijn voor deze groep van minder groot belang als nie(#&slojolvVanneer we de
gemiddelderekijken dan zien we dat televisie als belangrijkste nieuwsbron wordt genoemd
(70%) gevolgd door de nieuwssites (66%) en de dagbladen (62%).

Wat betreft opleidingsniveau zien we ook grote verschillen wat betreft nieuwsgebruik. Opvallend
is wel dat laaggeleide kiezers vaker een dagblad als primaire bron van informatie gebruiken dan
middelbaar opgeleide kiezers. Lager opgeleide kiezers zijn verder vooral afhankelijk van de
televisie wat betreft hun politieke informatie (45%), tééwglp de drie aangk op het internet

te kijken voor het nieuws.

Tabel 9Primaire bron van politieke informatie, natesfaitiagiveau

Laag opgeleide kiezers

Middelbaar opgeleide kiezers

Hoog opgeleide kiezers

Dagbladen

22%

19%

30%

Nieuwssites

33%

50%

47%

Televisie

45%

31%

23%

Middelbaar opgeleide kiezers kijken vooral op de nieuwssites als zij op zoek zijn naar politieke
informatie (50%). Daaaaist vormt de televisie ook een belangrijke bron van informatie (31%)
gevolgd door de dagbladen. Voor minderédarop de vijf middelbaar opgeleide kiezers zijn
dagbladen de belangrijkste bron van informatie.

Voor hoger opgeleide kiezers zijn dagblaglandrijker (30%) dan voor andere groepen kiezers.
Toch zijn nieuwssites ook bij deze groep kiezers belangrijker dan de dagbladen (47%). Televisie

wordt wel aanzienlijk minder belangrijk geacht (23%).

Als we kijken naar de combinatie van primaire emds@@ nieuwsbron uitgesplitst naar
opleidingsniveau dan zien we dat de verschillen nog sterker worden uitgedrukt. Waar televisie het
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belangrijkste medium is voor lager opgeleide kiezers (91%) zijn de nieuwssites dat voor de
middelbaaren hoger opgeleidkeezers. Respectievelijk 81% en 74% van de kiezers binnen deze
groepen geeft aan dat zij nieuwssites gebruiken als primaire of secundaire bron van informatie.

Tabel 1(Primaire of secundaire bron van politiekeiigésphetey opleidinyeau

Laag opgeleide kiezers | Middelbaar opgeleide kiezers | Hoog opgeleide kiezers

Dagbladen 43% 44% 58%
Nieuwssites 66% 81%) 74%
Televisie 91% 74% 69%

Uit de interviews wordt duidelijk dat de jongefkentelevisie kijken als gewoonte: zolang zij

nog thuis wonen kijken zij het journddO§ of RTL) met hun ouders mee. Ook kijken
sommigen naar andere infotainfeemto gr ammadés zoal s Zondag Met
hoogopgeleide jongere®WDD of Jinek Ook Hart van Nederlamgrd een enkele keer
genoemd als programma waarin ze soms politieke onderwerpen tegenkomen. Laagopgeleide
jongeren geven in de interviews aan dlat zi j
lees ddetro. Ik begondnet hor oscopen, maar als je dan naa
mi | d a nVeelakhebben aa duders van die jongeren thuis wel een regionale of landelijke
krant, maar zij lezen deze niet omdat de inhoud ze niet aantrekt.

De gesproken laagopgeleide jongeren kijken met name online naar nieuws, mits ze nieuws willen
lezen. Een geinterviewde geeft aamideerlijk gezegd meestalNuj.nldirect doorscrollt naar

de roddekectie (Achterklap) en zij alleen doorklikt op e#elzbij het algemenere nieuws als

het haar echt aanspreekt. Zoya (20, dbb)at | i gt eraan of het met
Of als het met Neder Hetzelfde geldt voon drkneem &Al@Sened t  ( €)
RTL.nt men skecteert vooral op dingen die ze spannend IfkeregtOt (19, havo)dhet liefst

lees ikleine stukken tekst met een duidelijke, aantrekkelijke kop, het liefst met een plaatje of video «
makkelijé&

Een andere manier waarop zij nieuvssbézoeken is via eerdget op hun telefoon (veelal

iPhone). Die staatandaaréan, waardoaij automatisch wordegeconfronteerd met nieuws.

Britta (16, vwo)o O p rhong zie iki aR ik naar links schuif nieuws en daar staat best wel vaak po
in. En als ik dan iets zie van de PVV dan vind ik dat wel interessant omdat ik het best wel erg zou
zij heel groot zouden worden. Maar dingen als ecemohkegeizopodatcht niet interessant. Het is ook
gewoon ni et Jomgererogeviereaarddatchet setettiecaterienm aim. door te klikken
niets te maken heeft met de bron, daar letten zij niet heel erg op. Het criterium waarop zij
selecteren omoor te klikken is of het nieuws dramatisch (zoals nieuws over Trump of Wilders)

is of heel dichtbij (zowel bij hen in de buurt, of gerelateerd aan hun eigen belevingswereld).
Harold (25, mbo) zegt hierovéro | k | e eastikelerodiermajri éstsgsrmeatahgn: over sport,
entertainment, en over het klimaat bijvoorbe

De ouderelaagopgeleidmensen die zijn geinterviewd tonen een vergelijkbaar beeld: ze kijken

niet echt naar de bron van het online nieuws (dat ze veelal onwillekeurighésgeiakbun
telefoon of via Facebook), maar klikken door als de kop voldoende spannend en relevant
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overkomt op ze. Zeer saillant is ook dat geen enkele geinterviewde met een nieuwe online bron
komt. Redtief grote platforms aMaroc.ndf Joop.nlvorden met genoemd als belangrijke bron,

zelfs niet wanneer deze actief worden genoemd als optie. Het kan best zo zijn dat men hier af en
toe op belandt, maar de bron is niet actief geregistreerd door ze en daarom gaan ze er ook niet
naar terug. Overigens noemg@mngeren (hoog en laagopgeleid) wel andere sociale

A

medi abronnen. Hi elmzoomennos meenl enmedi adt uk 0

De gesproken hoogopgeleiden gaarokiarhet algemedreel anders mee om. Zij zoeken veel
actiever naar nieuws en selecteren mindeiop spektakejeven ze aan. Zij hebben specifieke
voor keuren wel ke nieuwssites ze bezoeken en
kijiken en welke kranten ze lezen. Per definite noemen ze veel meer bronnen dan de
laagopgeleiden en kunnenedbronnen ook voorzien van een kritisch oordeel (welke ze het
meest betrouwbaar vinden bijvoorbeeld en welke ideologische voorkeuren met welke
nieuwsmedia matchen). De bronnen die zij noemen naast de bekende nieuwssites, televisie
progr ammads eereeds knr leen anderzoekdcorpus waren opgenomeiezijn
Correspongeant Zondag Met LubaCok noemen zij veelal buitenlandse bronnen B&ls

CNN, The IndependantThe Guardiaken aantageinterviewdallochtone mensen noemt

televisiezenders uit hun land van herkomst.

Dit bovenstaande wil overigens niet zeggen dat de hoogopgeleiden per definitie interesse hebben
in diepgravende, lange stukken. Simone (51, hbo) vertelt dat ze ook regpenagtigAls het
over iets gaat waar ik echt helemaal niet mee bezig ben. Niet per se als het oneens ben hoor, da

weten. Zo van: overtui g me maar. Maar wel al
presentator bijvoorbeeldli e ma k e n Diewordtevakbrtbeneemd, bijwoarlmeéld door
Onno(3lL,wo)o De vorm is voor mi)|j heel bel angrijk.
of wat extra achtergrond, of wat extra uitleg. Maar ikngg geeneelienla k el en onl i ne
Het mo et kort, p u HHoapegeleidgn zijn selectievee tvat betreft bnl s

bronnen, madraken soms ook af doordat zij de inhoud te ontoegankelijk vinden.

Inzoomen op s ociale media

Internet als bron van informatie gaat over de nieuwssites, maar ook overedeesiaidie

worden gebruikt als nieuwsvoorziening door de kiezers. Om die reden hebben we ook gekeken
naar het gebruik van soeialedia en dan vooral naar het gebruik van éalcdbit sociale

medium zo blijkt uit de literatuur en onze interviasvbiet belangrijkste mediwmaarkiezers

nieuws tot zich krijgen.

Tabel 11Gebruik van Facebook, uitgesplieeftijd

Kiezers jonger dan 30 jag Kiezers van 30 tot 60 jaal Kiezers van 60 jaar en oude

Facebookgebruik 85% 70% 50%
Nieuws via Facebook 57%) 39% 32%
Delen nieuws via FB 76%) 62% 39%

23



Ook hier zijn de verschillen tussen jongeren en ouderen duidelijk. Bijna alle jongeren hebben een
facebookaccount terwijl de heifin de ouderendervraagderegt er een te hebben. Meer dan

de helft van de jongeren zegt bovendien dat zij regelmatig politiek nieuws via Facebook
ontvangen en lezen en driekwart van hen deelt ook wel eens (politiek) nieuws met anderen.
Naarmate de legft hoger wordt, krijgen kiezers minder nieuws via Facebook te lezen en delen
zij ook minder, al zegt nog steeds bijna 40% van de ouderen dat zij wel nieuws delen via het
sociale medium. Daarmee is Facebook een belangrijk mediwongoonptie enersprading

van nieuws.

Een ander duidelijk onderscheid wat betreft het gebruik van Facebook is de mate van opleiding
die de kiezers hebben genoten. Laag opgeleide kiezers maken aanzienlijk minder gebruik van
Facebook dan middelbaan hag opgeleide kieze&t ev e ( 2461 kmbdoe zreiget 06c
mnedia: i k heb o0k g.ealegnietreancop tectienklaag apgeleiderkidzers k r
zegt gebruik te maken van Facebook voor de nieuwsvoorziening. Het zijn veel meer middelbaar
opgeleide kiezedie zich richten op dit medium.

Tabel 1Z5ebruik van Facebook, uitgesmipdeidingsniveau

Laag opgeleide kiezers Middelbaar opgeleide kiezers| Hoog opgeleide kiezers

Facebookgebruik 8% 60% 32%
Nieuws via Facebook 7% 58% 37%
Delen nieuws viaB 8% 37% 57%

Uit de interviews kwamel naar voren dat wanneer men aete&boolgebruikt, het ooken

zeer belangrijke politieke nieuwsbron is, met name voor jongeren. Britta (@6kHevb): i s ni e |
ik er dan naar aan het zoeken ben, maaers@ndda gewoon nieuwsberichten. Alleen moet ik wel zeg
dat dat dan meestal wel meer van -di¢ drgnean Zijn di Nagermgy alEacebo
geinterviewde jongeren krijgen nieuws binnen via Facebook. Voor de laagopgeleide jongeren
betekent hemadrukkelijknietdat zij nieuwsmedia of politieke partijen volgen op Facebook, maar

wel dat zij geregeld een berichtje zijn tegengekomen. Omdat zij grotendeels verder politiek
nieuws mijden, is dit medium in een aantal gevallen de enige nieuwsboitieloorquws. Zij

krijgen berichten te zien die ofwel ingekocht zijn door politieke partijen of nieuwsmedia op
Facebook, ofwel worden gedeeld door hun eigen vriendenkring op Facebook.

Voor oudere geinterviewden speelt Facebook een kleinere rolplDssé&3 gebruiken het

sociale medium in sommige gevallen wel, maar komen minder vaak (of nooit) politiek nieuws
tegen. In hun kring wordt blijkbaar minder gedeeld en mogelijk ook mathertgerd (geen

enkele geinterviewde kon zich een zogenaamd gesponsord bericht herinneren, maar het kan ook
zijn dat zij het niet als zodanig herkend hebben). Een aantal hoogopgeleide geinterviewden
gebruikt ook Twitter. Daar ziet men veel politiek, guistat dit ook het medium is waar men
bronnen volgt waar men het niet mee eens is,pbidilske figuren alGeert Wilders oéen

partij alsForum voor Democratie. Verder geeft een aantal hoogopgeleiden aan GeenStijl te
volgen of incidenteel een krant te lezen die zij niet preférdrdn. | e e s ksaotan ©fzow e | a
maar zeker niet Delegraaf want dat vind ik echt vreselijknsknajkns@r GeenStijl al ben ik het dan
meest al n aldug Mitomellt(24yp) elie nersnaabed ED en de Volkskratgest. Onno
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(31,wo):0 He t i's toch een manier om te kijken wa
natuurliji .

Een relatief nieuw fenomeen is de zogenaamd
hun volgers laten weten dat (en wat) zij gestemd hebben. Een flink aantal jongeren gaf aan dat zij
zulke stemfies met name via Snap(@ratinstagramhebben atvangen op de dag van de
verkiezingen. Maryam (23, miaioe b i k ook gedaan, ik wi l het
a ¢ h Zijevoelile zich, net als een aantal anderen, ook gesterkt in haar keuze omdat ze zag dat
haar directe omgeving véalazelfde keuze had gemaakt. Stemfies lijken overigens niet per
definitie voldoende te zijn om mensen die niet wilden gaan stemmen alsnog over de streep te
trekken om het toch te doen. Twee geinterviewden gaven aan dat zij dergelijke stemfies hebben
ontvangen maadaardoomiet beinvioed zijrEchter,het werd wel alsotivator genoemd om

politiek betrokken te zijn.

Vertrouwen in media

De media vormen de belangrijkste informatiebron voor alle kiezers en daarom is het van belang
dat kiezers het gevoel hebbdat zij de informatie afkomstig van de media ook kunnen
vertrouwenUit onderzoek van het Reuters Institute for the Study of Journalism genieten de
Nederladse media het vertrouwen van 54% de bevolking. Dat is meer dan in de meeste
Europese landekinland scoort hierbij het hoogst (65%) en ook Por@Bigalilié Canada en

Pol en gaan Nederland voor. De media in de V
33% van de bevolking.

In dit onderzoek hebben we gekeken welk rapportcijfer de verxdehgileepen kiezers geven

aan diverse mediagroepen alg&at om vertrouwen. Uit tabeldligkt dat het vertrouwen in de

media groter is bij jongeren dan bij ouderen. Het patroon is ook hetzelfde. De landelijke
dagbladen genieten het meeste vertroueveri) het nieuws op Facebook minder geloofwaardig
wordt geacht.

Tabel 13/ertrouwen in verschillende mediagroepen, uitgesplitst naar leeftijd

Kiezers jonger dan 30 jaal Kiezers van 30 tot 60 jag Kiezers van 60 jaar en oude
Facebook 45 42 42
Internetsites 6,0 52 50
Landelijke dagblade 7,0 6,3 6,3
TV 6,5 6,1 6,1

Ook de verschillen tussen de lager opgeleide kiezers en hoger opgeleide kiezers is duidelijk waar
het gaat om vertrouwen in media. Over het algemeen geldt dat de hoger opgeleiden kiezers meer
vertrouwen hebben in de media dan de lager opgeleiden kieeissant hierbij is echter dat

dit vooral geldt voor de dagbladen en televisie. De verschillen zijn kleiner waar het de
internetsites betreft. Bij geen enkele groep scoren deze sites een voldoende op betrouwbaarheid.
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Wat Facebook betreft zien we een ander beeld. Hoewel Facebook het laagste vertrouwen geniet
binnen alle drie de groepen, wordt het nieuws op Facebook wel hoger gewaardeerd door de lager
opgeleide kiezers dan door de hoger opgeleide kiezers.

Tabel 14/eitrouwen in verschillende mediagroepen, uitgesplitst naar opleidingsniveau

Laag opgeleide kiezery Middelbaar opgeleide kiezers| Hoog opgeleide kiezers
Socia¢ media 47 4,6 4,0
Internetsites 51 53 53
Landelijke dagblad 51 6,2 6,8
TV 53 6,1 64

Uitgesplitst naar partijen zien dat onder SGP aanhang sociale media zeer laagc(®A)

Onder PVV aanhang en 50plussers scoort sociale media relatief hoogyeégpédien 4.5.

De traditimde media scoren lager bij de PVV dan de sociala.adliis bij geen enkele andere

partij het geval. Wel is er veel scepsis bij de SP aanhang wat betreft de media. Zowel dagbladen
(5.2) en in mindere maedevisie (5.6) worden met de nodige wantrouwen bekeken.

Tabel 15/ertrouwen in verschillende mediagroepen, uitgesplitst naar partijvoorkeur in 2012

Landelijke dagbladen TV Internet Sociak media
CDA 64 6,6 53 44
PvdA 6,8 6,6 52 41
SP 52 56 47 33
VVD 6,5 6,1 53 43
PVV 4,6 47 50 48
GL 7,0 6,7 53 42
Cu 7,0 6,5 54 41
D66 7.2 6,7 56 39
PvdD 6,0 57 53 44
SGP 5,6 57 34 29
50Plus 58 57 59 55

Uit de interviews bleek ook met name een groot verschil tussen hoger opgeleiden en lager
opgeleidenEen aantal laagopgeleide jongeren geeftlsdanij wel een bepaalde voorkeur
hebben, maar dat zij in principe alle nieuwsmedia (inclusief online nieuwsplatformen) wel
vertrouwen op dat zij de waarheid vertelersdanookweinigselectieloor de lager opgeleiden

op welke bronnen zij online rakeden. Harm (26, mbo) vertéltAl s i k op mi j n we
aanslag ofzo, dan zoekGowiag | e n a a r Deraerstdiron dienHij dan tegenkona, dlikt

hij aan. Of dit een betrouwbare browfisiiet doet er weinig toe. De informatie moet vooral

snel voorhanden zijikc h t vertrouwen hebben ze voor al i n
concrete ervaringsverhalen vertellen. Hans (43, mbo), die PVV&ténede: k unt er ni et
dat de krantent&rvisie het opschrijven zoals het is. Ik ga zelf een beetje op onderzoek uit. Ik lee
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mensen, dus dan krijg je veel te horen. Dat zou ook wel eens wat zijn voor die mensen die in dat
om met nor ma. lOek geek naancop Fateboolpdisaussiestadvolgen en dan vooral

te kijken naar de comments. Die vertrouwt hij eerder dan hetnietis¥sberichd | ben wel

eens in een verzorgingstehuis geweest, en als je dan ziet hoe het er daar aarat@gegaat) nou dan \
rechtuit schandalig. Dat hoor je echt niet g
Nieuwsberichten gedeeld vigciale media wordedoor een groot deel van de laagopgeleide
genterviewden met een weinig kritische houding benaderd. Menma (19, mbo) over het
beoordelen van stukken in haar tijdlijn op Faceliopgki s de kop heel raar i
beetje raar, dan vertr oWVeseridkn ddt kijikt zemieteNiet naama a r
van wie het komt van haar vrienden, welksiteefiet artikel komt, de aangehaalde bronnen in

een stuk of de auteur van het stuk.

Onder hoger opgeleiden is mesFpsi®ver sociale media, gerelateerd aan het feit dat daar snel

een vervormd beeld kan ontstaan. Berenav{®4steltd D e d iinmgjretimelimeib&anden zijn

de dingen die buitensporig zijn of dingen die politici hebben gedaan of gezegd. Niet echt inhoude
kij k dit hDolb@®3w0n):0zlek gveznedg dndet ook gevaarlijKk
bbbl e. Me ns en n émeaanzij zelevieelakekeraskekifieke wanikeurchgbben Goor
bepaalde bronne® zowel televisie als kranten en online nieuwsbréngemen zij aan daar
vertrouwen in te hebben. De bovenstaande scores op vertroowes riet per krant, website

of televisieprogramma gelljle Telegraabrdt bijvoorbeeld vaak genoedwbr geinterviewden

als nieuwsmedium dat met een korreltje zout genomen dient te worden.

Belangrijkste politieke uitdaging

Een van de belangrijkste invloeden van media bestaat uit de zogegeadadettingvioed.

Oftewel, media hebben invioed op de onderwerpen die het publiek belangrijk vindt. Voor
politici, zo bleek eerder, geeft dit mogelijkheden. Wanneer zij meshurhheima 6 s i n het
komen, kan hen dit voordeel brengen tijdens de verkiezingen. Om na te gaan welke onderwerpen
er leven onder de verschillende groepen kiezers is hen gevraagd om uit een twintigtal
onderwerpen te kiezen welke zij zagen als bela@grijisiging voor de politiek. In de tabel
presenteren we de drie onderwerpen die het vaakst op nummer 1 werden gezet door de diverse
groepen kiezers.

Tabel 1@elangrijkste uitdaging voor de politiek, uitgesplitst naar leeftijd

Kiezers jonger dan 3@aar

Kiezers van 30 tot 60 jaar

Kiezers van 60 jaar en ouder

Milieu (20%)

Milieu (15%)

Milieu (13%)

Onderwijs (15%)

Individuele vrijheden (11%)

Werkloosheid (10%)

Terreurdreiging (10%)

Immigratie (10%)

Onderwijs (10%)

Criminaliteit (10%)

Het milieu wordt door alle groepen het vaaksleoperste plaatezet De onderwerpen op
nummer twee en drie vertonen grotere verschillen. Onderwijs wordt door zowel jongeren als
ouderen in de tegrie geplaatst, terwijl de voor jongeren terreur ookgbigtais. Ouderen
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maken zich eerder druk overkloosheidDe groep kiezers tussen de 30 en 60 jaar maken zich
meer druk over individuele vrijheden en immigratie.

Een verschil tussen de groepen is ook duidelijk zichtbaar als we kijken naar rggtropdeidin

van de verschillende kiezers. Laagopgeleide kiezers maken zich zorgen over de dreiging van
terreur, over criminaliteit en over immigratie. De middelbaar en hoger opgeleiden kiezers
daarentegen maken ziboral zorgen over het milieu, individuglgheden, maar ook over
terreurdreiging.

Tabel 1 Belangrijkste uitdaging voor de politiek volgens kiezers, uitgespiitsanaar opleiding

Laag opgeleide kiezers

Middelbaar opgeleide kiezers

Hoog opgeleide kiezers

Terreurdreiging (13%)

Milieu (14%)

Milieu (20%)

Criminaliteit (13%)

Individuele vrijheden (10%)

Onderwijs (11%)

Immigratie (11%)

TerreurdreiginL0%)

Individuele vrijheden (10%)

Als we de problematiek verder opsplitsen naar het mediagebruik van de kiezers, dan zien we
enkele interessante verschillen. Binnen alle groepen heerst vooral zorgen over het milieu, maar
voor de lezers vanieuwsites televisie en Facebookimsmigratie ¥eneens een belangrijk
probleem.Hier blijkt duidelijk het veschil tussen de lagerhoger opgeleide kiezersor

kiezers die televisie kijken gaateédweneen®m werkloosheid, terwijl de kiezers die vooral
dagbladen lezen, zich meer zorgen makendordirele vrijheden. De groep kiezers die vooral
nieuws consumeert via Facebook is jong zagen we eerder en daar geldt dat onderwijs, na het
milieu het vaakst genoemd wordt als belangrijk probleem.

Tabel 8. Belangrijkste politieke uitdagingkiexetgenggesplitst naar nieuwsbron

Dagbladen Nieuwssites Televisie Facebook

Milieu (21%) Milieu (13%) Milieu (14%) Milieu (19%)

Individuele vrijheden (119 Immigratie (11%) Werkloosheid (12%) Onderwijs (12%)

Onderwijs (9%) Onderwijs (11%) Terreurdreiging/Immigrat

(9%)

Immigratie(11%)

Het meest saillante verschil dat bleek uit de interviews is dat hoger opgeleiden met gemak
politieke onderwerpen noemen, waar lager opgeleiden veelal niet verder kom2n dan 1
onderwerpen. Ook vinden hoogopgeleiden het vanzelfsprekender om te reftede=neinowd

van de berichtgeving. Dolf (88):0 Het gi ng al | e mbhyan(63,dbog | ai naagr
die popul i s@nnos(Avax0 vadediver dengen wie wat not
over inhoud. Meer over hetrgedoceJ hsen é ¢ ( 7 7, hbo) wist vele
en kon deze zelfs linkean politici die hier veef goed over hadden vertetdl k heb voo

AsscheKlaver en Segers gevolgd voor wat betreft immigratie en mdensbedeid .ik/goeal: g was

reéel qua immigratrechtsstatelijkheigrder vond ik dat Klaver goed wist the enthousiasmeren op
belangrijkste thema (milieu) voor de toekomst en heeft Rutte een duidelijke grens getrokken tegel
wervemanui t hdndkeuiet e@rledmédner s noemden met nart
missend onderwerp. Max (24, WO) heeft zich verbaasd over de onderwerpen die de boventoon
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voeren. Het zette hem aan tot refleétid:.e ver geet
eigenlijk.in de minderheid¢

tthet gdmiddeldes dent, dnaar |

De lager opgeleiden die geinterviewd zijn vinden het lastig om onderwerpen te noemen die zij
gezien of juist gemist hebben tijdens de verkiezingen. De onderwerpen die zij noemen die ze
belangrijk mden zijn, zoals de cijfers ook laten zien, met name immigratie enrMegrlare
laagopgeleiden noemden ook de zorg als belangrijk thema, vaak bleek dit te komen doordat ze
zelf een baan in de zorg hebkEnweet Peter (25, mbo), die aangaf zicheniateresseren in

de politiek en de verkiezingen, we&rlisveeemisz or g
in de zorg. Veel te veel bureaucratie, bedacht door mensen achter het fgureau idie hiet m @e zc
oudere deelnemers noemek pensioen, zorg en werkgelegenheid als belangrijke onderwerpen.
Verschill ende deelnemers vonden dat voor al
worden besproken tijdens de verkiezingscampagnes.

De uitsplitsing naar partijvoorkeuren in 2012 laat een duidelijk verschil zien tussen groepen
kiezers. De traditioneel linkse partijen, samen met D66 en ChristenUnie zijn meer gericht op het
milieu en op werkloosheid, terwijl de partijen aan de rechiexkamet politieke spectrum, de

VVD en de PVV zich vooral richten op immigratie en terreurdreiging. Zij worden wat betreft
terreurdreiging ook gesteund door de SGP kiezers. Deze groep ziet verder als enige uitdaging de
welvaartstaat en de belastingenvibhaitle vrijheden zijn voor veel kiezers ook van belang, zij

het op plek drie. Van rechts tot links wordt dit probleem gedeeld.

Tabel 4 Belangrijkste politieke uitdagingen volgens kiezers, uitgesplitst naar partijvoorkeur in 2012

Politieke partij

leprobleem

2e probleem

3e probleem

CDA

Werkloosheid (13%)

Onderwijs (13%)

Criminaliteit (10%)

PvdA Milieu (19%) Werkloosheid (12%) Ongelijkheid (11%)
SP Werkloosheid (14%) Milieu (12%) Ongelijkheid (12%)
VVD Immigratie (12%) Terreurdreiging (11%) Individuele vrijheden (11%)
PVV Immigratie (25%) Terreurdreiging (12%) Vluchtelingen (11%)
GroenLinks Milieu (42%) Ongelijkheid (11%) Individuele vrijheden (10%)

ChristenUnie

Milieu (19%)

Ongelijkheid (11%)

Individuele vrijheden (10%)

D66 Milieu (20%) Onderwijs (16%) Individuele vrijheden (11%)
PvdD Milieu (41%) Vluchtelingen (9%) Terreurdreiging (8%)
SGP Terreurdreiging (13%) Welvaartsstaat (11%) Belastingen (11%)
Conclusie

Er zijn duidelijk verschillende groepen kiezers te traceren in de samenleving. De verschillen zijn
hierbij het grootsiussen jongeren en ouderen en tusseopigelgide kiezeem hoogopgeleide
kiezersOuderen zijn meer dan de jongere kiezers geritdlewigie als voornaamste bron van
informatie en voor hen zijn dagbladen ook belangrijker dan voor de andere groepen kiezers.
Lager opgeleide kiezers gebruiken televisie ook vaker dan de hoger opgeleide groepen kiezers.
Deze kiezers zijn juist sterk germhinternetsitesoor hun politieke informatievoorziening. Bij
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hoger opgeleide kiezers (meestal ouderen) spelen dagbladen nog een secundaire rol in de
informatievoorziening.

Voor jongeren en in mindere mate ook voor kiezers tot 60 jaar, vormen tagwessi
belangrijkste informatiebron. Daar komt bij, zo blijkt uit de interviews, dat tenminste de
laagopgeleide en in mindere mate ook hoger opgeleide jongeren over het algemeen niet actief op
zoek gaan naar nieuws. Zij krijgen nieuws vooral ongevraagga meetelefoon: via Facebook

en/of viade nieuwswidget op hurhithe. Ze weten niet altijd van wie het nieuws afkomstig is,

maar dat doet er ook niet toe. éfidnet nieuws dat henzelf raafikken spectaculaire kop heetft,

wordt actief bekeken. Er zigeen specifieke andere nieuwssites die zij structureel volgen ten
opzichtevan de andere groepen. Wel krijgen ze nog televisienieuws mee via thuis, wanneer hun
oudersRTL Nieuw of hetNOS journakijken. Veel jongeren geven in de interviews ook aan dat

er thuis wel een krant wordt gelezen, maar dat doen zij zelf niet.

Ondanks dat ze door jongeren veelal niet gelezen worden, genieten de dagbladen wel het meeste
vertrouwen van de mediagroepenevigie, internetsiten vooral het nieuws op Facebook

worden minder vertrouwd door de kiezers. Naarmate de kiezers ouder worden neemt het
vertrouwen in media in het algemeen af.

De overtuigingen wat de belangrijkste problemen zijn waar de politiebcg@s, rverschilt per

groep. Het milieu wordt door de meeste groepen als belangrijkste uitdaging gezien. Daarnaast
spelen voor jongeren onderwijs en terreurdreiging een rol, voor kiezers van middelbare leeftijd
met name individuele vrijheden en immigmiievoor ouderen is werkloosheid ook een
belangrijk probleem dat de politiek moet aanpakken. Laag opgeleide kiezers zien terreurdreiging,
criminaliteit en immigratie als grootste problemen, terwijl de middelbaar en hoger opgeleide
kiezers het milieu, onegjs enterreurdreigingelangrijk vinden.

Samenvattend kunnen we concluseren dat er duidelijke groepen kiezers zijn met een specifiek
mediagebruik. Uiteraawbrdt elk type medium door elke bevolkingsgroep wel eens gebruikt,
maar krantenlezers zijn tietiouder en hoger opgeleid, terageboolgebruikers juist relatief

jonger en lager opgeleid zijn. Uit de interviews met lager opgeleide jongeren bleek ook dat de
meeste vooral nieuwsa z e n  d a t gepwladawerd toorRFacebookof de ifone
nieuwsvidget. Hoger opgeleide jongeren gebruiken zekdfaosekookals nieuwsbron, maar

zoeken zelf ook veel meer nieuws op de verschillende nieuwssites. TV wordt door alle lagen van
de bevolkingbekeken, maar vooral voor oudere en minder hoog opgeleide ikibetrde

primaire nieuwsbron.

Op basis van deze bevindingen hebben we de kiezers ingedeeld in vier kwadranten aan de hand
van hun primaire nieuwsbron: Dagbladen, TNheonieuwssites, Bacebook

Voor elk van deze kwadranten hebben we gekekete wlatnografische kenmerken zijn van
respondem@n die dit type nieuws gebr@hkthoe ze denken over politiekdemocratie
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FACEBOOK

Kiezers

Jongeren en danet naméaagopgeleide
jongeren die zelf niet op zoek gaan naar ni

Meer vertrouwen in daedia dan ouderen; F
zelf minst te vertrouwen

Problemen hoger opgeleide jongeren: milie
onderwijs, terreur

NIEUWSSITES

Kiezers

Jongeren

Ook middelbaar emoger opgeleide kiezers
tussen 3®0 jaar

Jongeren meer vertrouwen in media dan
kiezers 3@0jaar; Internetsites genieten me
vertrouwen dan FB, maar minder dan
dagbladen en TV

Problemen: milieu, individuele vrijheden,
immigratie, onderwijs

TELEVISIE
Kiezers
Ouderen, vooral lager opgeleid

Televisie geniet vooral minder vertrouwen
oudererdan bij jongeren. TV meer vertrouw

dan internetsites en FB, minder dan dagblg

Problemen: terreur, criminaliteit, immigratie

DAGBLADEN
Kiezers
Ouderen, vooral hoger opgeleid

Dagbladen meest vertrouwd door jongeren
Van media het meest te vertrouwen door al
kiezers

Problemen: milieunderwijs, individuele
vrijheden
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5 De rol van Facebook en Twitter

Alvorens in te gaan op de analyse van de berichtgeving in diverseapediatgan we eerst

stil bij de rol van Facebook en Twitter tijdens deze campagne. Eerder onderzoek laat zien dat
deze vormen van mediagebruik toenemen en een grotere rol gaan spelen tijdens Zampagnes.
ook tijdens de campagne van Trump in de Verefgden.Door middel van specifieke
boodschappen aan bepaal de groepen mensen en
Twitter werden miljoenen kiezers in de Verenigde Staten bereikt, aldus onderzoek van Buzzfeed
(0OHow Teens I nngh&r 8B8mp k 8o p p érdmevénsbgrmbt albe F a k e
berichto Hi I  ary Clinton I n 2013: 61 WouldotLeke T
Honest And d&keeegdin eerBweek BI8010@0hshaszsities and comments op
FacebookOok in Nederlandzijn politieke partijen zich bewust geworden van het effect van
Facebooko De pol i ticus of parti)|j di e ni etaldumeedoe
Sybren Kooistra, digitaal campagatstg van GroenLinks De Leeuwarder Cowant4
februari2017

In dit hoofdstuk kijken we daarom ndareffectviteit van de social mediacampagnedean
politieke partijerHi er bi j zijn de Facebooé&pandistinekk8 s v an
onderzocht vanaf 5 septber tot en met 15 maart 20.5@harnaast hebben we alle politieke
tweets onderzocht vanaf 14 februari tot en met 15 maalt P@%9fectiviteit van een politieke

partij op Facebools gemeten door te kijken naartdenaman de Facebookaanhang. Deze
Facebookaanhang wordt gemeten in het asméikpersonen dat een keer een bericht van de

partij heeft geliket of er een keer een commentaar op heeft gegexigm.bégonnerop 5
september 2016 drebbenvanaf dat momergelekennaar de toename van het aantal unieke
personen. Uiteraard zijn er ook voor 5 septe
hebben bezocht en in di@ zs het niet een echt nulpumigaar meer dan om de daadwerkelijke
hoeveelheden gaat hetleze analyse om midatievdoename van het aantal bereikte personen.

Het beginvan het politieke g20162017 is daarom een goed startpunt.

De partijstrategie op Facebook

Facebook is eegffectievenieuwe manier om de achterban van de partij tdisaen, zo is

gebleken tijJdens deze campagne. Uit figuur 1 blijkt dat de PVV de grootste Facebookaanhang
heeft. In totaal hebben 213.584 verschillende mensen in de periode vanaf 5 september tot en met
15 maart een keer een bericht geliket of er conaneptgegeven.

De patrtij wordt op de voet gevolgd door de VVD, met 210.448 unieke personen en GroenLinks,
204.431 personen. Het Forum voor Democratie volgt op afstand en heeft vanaf 5 september
122.652 unieke personen weten te bereiken, ongeveer ealenidd (104.598), DENK
(103.531) en de SP (102.459). De PvdD bereikt bijna 95.000 personen, terwijl de christelijke
partijen hier achterblijven met respectievelijk 53®bBA), 40.499 (CU) en 27.602 ($GP
personen.
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Figuud. Totaal aantal mensen tikeefmommemeeft achtergelaten vanaf 5 september 2016

Toename van het aantal bereikte personen

Het verloop van hoe deze aanhang bereikt wordt, is wel heelemdsobills te zien is in figuur

2 waar per dag deenaman het aantal unieke personen dat een comment achterlaat bij een
bericht van de partij of een bericht liket is weergegeven. Het stapald gezeduet begin

van het parlementaire jaar op 5 september 2016.
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Figuur 2. Toename van het aantpémmekalat liket of comment op pagiabook
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We zien dat in de eerste fase vooral DENK een grote aanhang weet te bereiken. Op 7 september
zijn er ruim 11.000 nieuwe personen die een bericht van DENK liken of er commentaar op
achterlaten. Dit gaat voboan de video waarop te zien is dat de partijleider Kuzu weigert om de
president van Israél, Nethanyahu de hand te schudden. Op 19 september lanceert de SP haar plar
om het eigen risico af te schaffen waardoor ook hier een stijging te zien is in hetnsantal

dat de Facebookpagina bezoekt. De debatten na Prinsjesdag betekenen voor alle partijen meer
mensen die hun berichten op Facebook liken en/of hier commentaar op leveren.

Voor de PVV begint de aanhang op Facebook vooral te groeien na 28 okéolvan@6ér de
partijleider bekent maakt niet bi]j het proce
mi nderd® uitspraken, a a n w e Racegookbdaahanmm tel P&Yv z i j n
gestaag. De aanhang van GroenLinks en de VVD daaretijggepas sterk vanaf het begin

van de campagne. In figuur 3 staat de toename van het aantal unieke personen weergegeven in d
periode van 15 januari tot en met 13 maatrt.
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Figuur 3. Toename van het aantal unieke jledssfctemdenissen 1&nuari en 13 maart

De VVD en GroenLinks hebben tijdens de campagne respectievelijk ruim 150.000 en ruim
116.000 nieuwe mensen bereikt die op hun Facebookpagina een like of comment achterlieten. De
PvdA volgt op afstand met ruim 64.000 nieuwe personkerelikt zijn. Daarachter volgen de

PVV (bijna 62.000) en nieuwkomer Forum voor Democratie (h()d@)6De grootste klapper

kwam echter in de laatste dagen, met name in de laatste 45 uur van de campagne.

Op woensdag 15 maart post GroenLinks nog 1énteridie gemiddeld 5.899 likes krijgen en

661 keer worden gedeeld. Het totaal aantal mensen dat liket snEbAB&Icommestworden
achterlaten. In totaal bereikt de partij van Klaver hiermee 58.960 mensen. De poster van Klaver
met detitel 0 s t edna avga v 0 o fevert el apindotaal werdydit bericht bijna 25.000

keer geliket. De VVD post nog 8 berichten,
persoonlijke boodschap van Rutt e IOdnwtataalt hier
weet de partij nog 29.216 mensen te bereiken.
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Figuur 4. Toename van het aantal unieke [ietistictemdeadijtiens laatste 45 uur van de campagne

In termen vartoenam&n de Facebookaanhang doet GroenLinks het de laatsteanrde vo
verkiezingen het best. De partij van Klaver weet in die laatste uren nog ruim 30.000 nieuwe
mensen te bereiken die een post liken of een comment achterlaten. D66 volgt met ruim 17.000
personen en de VVD met ruim 14.000 personen. Klaver steldedatmijer partij een nieuwe

vorm vancampagnevoerdreeft uitgevonde: Wi j zi jn de eerste parti]
hoe je iets mooi audiovisueel in beeld kan brengen online. Hoe zorg je er voor dat je idealen overb
jeecken beweging bouwADN| IDmaart 201¥)e Het lijkk geltke dt s o
vernieuwende so@athedia campagne van GroenLinks heeft zijn vruchten afgeworpen. De partij
heeft uiteindelijk het meest kunnen profiteren van de online audiovisuele mogelijkheden om een
campagne te voeren.

Campagne voeren via Twitter

Ook via Twitter voeren de politieketjpan campagne. Met name Wildgasitbekend om zijn
TwitterstrategieNRC Handelsbladalyseerde zijn jarenlange Twittercampagne op 25 februari
2017 onderdekapHo e Wi | der s vi a .TEenrdvolutieis edreet gekomen,| ut i
maarde leider van de PVV heeft wel het meest effectief gebruik weten te maken van dit medium.
In totaal werden er vanaf 14 februari 2017 bijna twee miljoen politieke tweets verspreid. De
PVV-leider en zijn partij kregen hierbij veruit de messtéiorgekegen, in totaal 190.468. Dit

is beduidendneer dan de 77.322entionsor GroenLinks en de 71.275 voor de VVD. Meer

nog dan om de hoeveelheid tweets gaat het in de campagne om het bereiken &an potenti
kiezers. In figuus geven we weer van hoeveelkentevitteraccounts deaeentiotksvamen.
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Figuur 5. Totaal aantal unieke Twitteraars die de partij of lijsttrekker hebben gementioned

De PVV weet met Twitter 32.340 unieke personen te bereiken tijdens de campagne. Op afstand
volgen GroenLinks (18.960), VVD (18.839) en D66 (18.195). Het CDA bereikte iets minder
unieke personen met Twitter (16.067) net als de PvdA (14.929). Van deanigenveveet

vooral DENK een groot aantatentiont® krijgen (10.910jnet als voetnoot ddiet NRC
Handelsblagb 10februari bericht dadezedeelsafkomstigzouden zijrvan nepaccounts. De

PVV heeftqguamentiom®k de meest actieve achterban, gemiddeld hebbemenijiéuegeven

aan de partij en/of haar leider, terwijl dit gemiddelde bij de andere partijen rond de 4 tweets ligt.
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Figuur 6Toename van het aantal Twitteesgrartipen/of lijsttrekkeefjementioned
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In tegenstelling tot de campagne op Facebook laat de campagne op Twitter watdetisafiale

van het aantal bereikte personen een nagenoeg zelfde patroon zien. Deze aanhang groeit gestaa
voor alle partijen, met Wilders en de PV\kap, gevolgd door de VVD en GroenLinks. De

PVV krijgt op 20 februari vooral vestntionganneer Wilders laat weten ookRiEL-debat te

boycotten nad®RTL zijn broer heeft geinterviev@bk tijdens de Turkijerel is een toename van

het aantamentiors zien voor de PVV. Dit geldt ook voor DENK, al ging dat hier vooral om

tweets verstuurd via nepaccountsbericht heAD op 12 maart

Conclusie

Partijen hebbemassaale weg gevonden naar Facebook en dit heeft zijn vruchten afgeworpen
voor met name d¥VD en GroenLinksIn de periode van de campagne hebben zij grote
groepen (nieuwe) kiezers bereiktitiapecifiekasociale medium. Door middel van interactieve
evenementen eaankondigervan meetups werd het sociale medium breed ingezet in de
campagne®e komende tijd zullen de partijen alleen maar meer gebruik maken van deze vorm
van interactie met verschillende kiezers. Niet alleen is heireengebleken om de achterban

te mobiliseren, maar tevens is het een effectieve manier om de partijpantdehale
aandacht te brengen van nieuws péterkiezers.

Twitter krimpt al enige tijd ten gunste van onder andere Facebook, maar nietemadae wist
politieke partijen en met namMélders nog steeddfectiefcampagne te voeren via dit medium.

Zoals NRC HandelsHlaok concludeert op 25 februari 200H e t i ] kt ook haa
gemaakt voor st at e meewdl geqdrtien met Kwitter lwsl redelijkegrote a n \
aantallen mensen weten te bereiken ligt de effectiviteit \wacialé medium vooral in het

indirecte effect. Het is vooral de berichtgeving over de tweets van met name Wilders die zorgen
voor de grootste impact.

In het huidige onderzoek was er nog geen mogelijkheid om te kijken naar de mate waarin de
partijen gebruik hebben gemaakt van de mogelglandachte garanderehij Facebooln de

vorm van gesponsorde contekdverteren op Facebook wordt steeds podelad Fac e b oo k e
Googl e f nui, koptiirouip 20Rerit 20 gDriekwapt dan alle online advertenties
worden bij 6reuzend Facebook en Google neerc¢
bepaalde kenmerken en interesses, zijn deateatles niet te traceren voor buitenstaanders
aangezien de statistieken alleen zichtbaar zijn voor de adverteerder. [pelitiakptalartijen

maakten egretiggebruik van, zoals GroenLinks, D66 en VVD. Voor nieuwsconsumenten,
nieuwsmakers en ondegkers isd in vergelijking tot andere vormen van adverteren in
bijvoorbeeld dagbladen of op televasnet teverifierenhoeveel budget hiaanbesteeds, op

wie de campagnes getarget zijn, welke content wordt gepromoot en hoeveel mensen hiermee
bereik zijn. De verwachting is dat dit promoten van content op Facebook in de toekomst een
belangrijke rol blijft spelen tijdens politieke campagnes.
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6 De inhoud van het politieke nieuws

Berichtgeving van media heeft effect op het publiek zoals we eerd&ebe€p verschillende
manieren komt dit tot uitdrukkingen eerste invioed van de mediaberichtgeving is te vinden in

de hoeveelheid aandacht die zij besteden aan de politieke partijen en hun leiders. Hoe meer er
over een partij bericht wordt, heaillanter deze partij wordt bij het publiek. Dit wil niet per
definitie zeggen dat het publiek op de partij gaat stemmen, maar zekergeioteretseerde

kiezers is een eerste voorwaarde voor electoraal succes dat de partij prominent aarevezig is in d
berichtgevingEen eerste analyse dit hoofdstukbetreft dan ook de mate waarin media
aandacht besteden aan de politieke partijen.

Wanneer deze berichtgeving gepaard gaat met veel aandacht voor de issues waarop de parti
6ei genaar 06 1veareen golitieke partipe smgdia beken emet hun zogenaamde

bageseedtended r ol i nvl oed op de issues waar c
Tijdens een verkiezingscampagne is dit belangrijk omdat partijen die traditioneel een sterke
reputatch e bben op een onderwerp in de campagne,

hier garen bij kunnen spinnen. Een campagne die vooral gericht is op immigratie en integratie zal
goed zijn voor de PVV, een campagne die vooral gaat over het kligaat zajn voor
GroenLinks.In een tweede analyisedit hoofdstuk zoomen we in ole mate waarin diverse
onderwerpen aan bod komen in het nieuws.

Een veel gehoorde klacht over de berichtgeving tijJdens campagnes is de focus op de zogenoemde
06 h o r sDe pdlitelc veofdt weergegeven als een wedstrijd tussen pagtijaimnnas en

verliezers, waarlmpiniepeilingen laten zien wie aan de leiding gaat in deze strijd (Heijting & De
Haan 2005). De berichtgeving tijdens de verkiezingen in 2012 wertk@mdstaineerd door

dergelijk wedstrijdnieunw®ieuwsmonitor, 2012). Tijdens de campdmgsieeddehet tv
programm&ondag met Lubackandacht aame media geobsedeerd zijn qoalinga in een

van de uitzendingehubach liet zien hoe deze verleidingsee beinvioedt tot het maken van

een strategische keuze in plaats van een inhoudelijke keuze. Sterker nog, de peilingen beinvioedel
diezelfde peilingerervolgens weer, zo concludedngleln de derde analysan dit hoofdstuk
kilkenwenaar de mate vavedstrijchieuws in de politieke berichtgeving.

Aanbod en consumptie van het nieuws onderzocht

In het vorige hoofdstuk hebben we geconcludeerd dat er verschillende groepen kiezers te
traceren zijn, met specifiek mediagebruik. Om de effecten van de berichtgeving nader te
onderzoekerhebbenwe dan ook steeds nadere inhoudsanaljtgesyoerd Deze anlgses

kunnen grofweg worden ingedeeld in een analyse van het totale aanbod van media en een
specifiekere analyse waarbij we vdwoebben gekekenaar het nieuws dat daadwerkelijk
6geconsumeerdd is door specifieke groepen ki

Inhoudsanalyse van totaed mediaaanbod

We beginnen steeds met een analydeevantale mediaanbodDat wil zegen we kijken naar

de berichtgeving zoals gevondenlinla t el evi si eprogrammads, a |
regionale dagbladen en alle nieuwddgesieuws zdas gevonden op de Face
de diverse nieuwsmedia wordt hierbij achterwege gelaten omdat dit niet gaat over nieuws dat
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voor iedereen op dezelfde manier toegankelijk is, maar om nieuws dat via een ander kanaal,
namelijk de persoonlijke Faceb@gipa, tot de kiezers koniij deze analyses tellen alle
nieuwsitems ook even zwaar mee, omdat het hier vooral gaat om een analyse van het verschil van
de aandacht in de diverse media voor verschillende partijen, onderwerpen en focus op
wedstrijchieuws.

Inhoudsanalyse van consumptie van nieuws door specifieke groepen

In een meer specifieke analyse kijken we naar de inhoud van de media die de vier specifieke
groepen kiezers met name gebruiken om aan hun politieke informatie te koezxenamalyse

heblen we ons beperkt op die media die werden genoemd als belangrijk in de verschillende
diepteinterviews en die als belangrijk worden gezien in het panelonderzoek. Zo werden de
actualiteitenprogrammads ni et ge moVWemchten Di t z e
ons dan ook alleen op I¢OS journaah hetRTL Nieuws deze analyse en op de algemene
landelijke dagbladeahe(VolkskraMiRC HandelsbjddouwAlgemeen DagblabDe Telegradde
onlinenieuwsites die werden genoemd hebben we meegenomen in het onderzoek, alsmede de
twee nieuwsblogs die veelvuldig worden gepusht in de nieuwswidgeiPhanalelet gaat

hierbij om de volgende nieuwssit®éii.n] NOS.nl AD.nl, Telegraaf.nRTLNieuws.nl
Volkkrant.nITrouw.nNRC.nJ Dedagelijksestandaandlobp.nVan deze nieuwssites hebben we
tevens de artikelen meegenomen die zij op hu

In deze analyse hebben we tevens rekening gehouden met de kans datgeeokiereeerd

wordt met het nieuws uit een van deze media. Dat wil zeggen dat we al het nieuws hebben
gewogenDe journaals zijn gewogen naar de Kijkcijffers zoals verkregen via de site van de
Stichting Kijkondezoeke dapladen zijn gewogen naar benskkregen via de site Nationaal
onderzoek Multimedia. Hierdoor wegetikelen varDe Telegramfiaarder medan dievan
Trouwomdat de kans groter is dat een kranterilezdrelegrdaést danTrouw Ditzelfde is

gedaan voor de nieuwssites. Hierlgigkeken naar de cijfers van het maandelijks bereik van de
diverse sites. Voor de Facebookartikelen hebben we nog specifieker kunnen kijken naar de
populariteit van ieder individueel artikel. Daar is de weging meegenomen door te kijken naar de
mate waarinem artikel gedeeld is.

Politieke partijen en politici in het nieuws

Een eerste analyse naar de inhoud van het nieuws betreft de mate waarin de politieke partijen en
hun lijsttrekkers worden genoentd. sommige democraéie worden publieke omroepen
gedwogen om gelijke aandacht te besteden aan alle partijen of kandidaten tijdens een
verkiezingscampagne. In Nederland bestaat deze verplichting niet en zijn journalisten vrij in hun
keuzes over wie zi|j wil Il en r ap mgepetktedooe de o f n
druk van de commercie, zoals eerder in dit rapport aan de orde is gdkbimsaan ook de

vraag in hoeverre de diverse mediagroepen een gelijkmatig beeld laten zien van de diverse
partijen.We delen de analysasnaar diverse groepemedia: dndelijke dagbladen, regionale
dagbladen, nieuwssites en televisieberichtgeving. Op deze manier kunnen we heel specifiek laten
zien welk aanbod aan politieke partijen is gepresenteerd aan het electoraat.
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Aandacht voor partijen en politici epised

Keuzes die journalisten en redacteuren make
gevolgen. Dit geldt zeker voor de televisie. Hoewel dit medium in importantie afneemt, zien we
nog steeds dat de meeste kiezers het gebruiken als eerstie dirtweean informatie waarop

zij hun politieke nieuws tot zich krijgen. Tijdens de verkiezingscampagie adleskraitan

ook kritisch naar hellOS journaalie Wilders ongekend veel aandacht gaven toen hij zijn
campagne begon 8pijkenissen een Ja beeld schetsten van zijn campagnestart. Er werden 6

mi nuten besteed aan de start waar een 0O0onge
bl eek dat deze Omassad voor al bestond ui't (
meer dan zesd@nd mensen protesteerden tegen bezuinigingen op de zorg, waar politieke
leiders van SP, GroenLinks en PvdA spraken, kreeg slechts anderhalve minuut hendtijd
NOSjournaal

Indeze analydei  ken we naar de mat e watdebembestted di v e
aan de verschillende partijleiders. Daarnaast maken we gebrudateazalds verzameld door
Medidistillary tijdens de campagne waarbij het gaat om de tijd dat de verschillende lijsttrekkers
op televisig¢e ziewaren. We vergelijkerrvolgens de onderlinge verhouding tussen de politici

in wat betreft het aantal keer dat zij genoemd worden en het aantal seconden dat zij op televisie te
zien waren.

Wilders mijdt de publieke omroepen en heeft diverse uitnodigingen om deel te nemen aan
debatten of vraaggesprekken afgeslagen. Alleen aan WNL op Zondag heeft hij een interview
gegevenDit schaarse televisieoptreden van Wilders leidt ertoe dat Rutte met glans wint waar het
gaat om seconden in beeld. De premier en-M\er krijgt 1% van dke zendtijd, gevolgd door
Pechtold met B4 en Asscher en Buma (beidefolL2Wilders volgt achter KlaveqPen

Roemer (%) met 8% van de totale zendtijd
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Figuur 7Aantal keer dat politici genoemd worden op televisie en tijd dat zij in beeld waren
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Wat betreft het aantal keer dat de politici genoemd worden zien we een ander patroon. Nog
steeds wint Rutte het hier van Wilders, zij hetRugtesnaam valt in 2@ van de keren dat een

van de politici genoemd wordt, voor Wilders is &t D& kleine prtijen komen relatief vaker

op televisie in beeld dan dat er over hen wordt gesproken. We zien dat deze scores vaak worden
veroorzaakt door een enkel diapterview, zoals iBuitenhoHenk Krol heeft wel een aantal

keerin de schijnwerpers gestaamrabover de eigen doorrekening van de verlaging van de
pensioenl eeftijd. B o v BPWDRDieeRauwhelindkamdachtpbestegdr a mma
aan de kleine partijen. Zij krijgen in ieder geval evenveel of soms nog meer aandacht dan de
gevestigde chrififee partijienChristenUnieen SGP. Vooral Baudet en zijn Forum voor
Democratie heeft kunnen profiteren van relatief veel aandacht op televisie. Hij was evenveel in
beeld dan Marianne Thieme en werd vaker genoemd dan de Partij voor de Dieren.

TabeP0 Hoe vaak een politieke partij of lijsttrekker genoemd werd per programma
RTL4 | NOS | DWDD | Buitenh. | EenVand. | Goed. Hallo Jinek | Nieuws | WNL | ZML
NL NL uur
VVD 21%| 18% 14% 16% 17% 20% 16%| 15% 16%| 16%| 13%
PWV 16%| 17% 15% 15% 15% 16% 18%| 9% 16%| 13%| 11%
CDA 14%| 11% 10% 9% 10% 16% 12%| 7% 9% | 11%| 9%
PvdA 14%]| 12% 11% 15% 12% 13% 12%| 9% 11%]| 11%] 9%
D66 11%]| 10% 10% 7% 9% 9% 12%| 11% 9% | 13%| 8%
GL 10%| 8% 10% 11% 8% 7% 9% | 7% 8% | 10%| 9%
SP 6%| 8% 7% 8% 10% 8% 5%| 8% 7% | 13%| 4%
SGP 3% 2% 3% 4% 3% 1% 4% | 6% 3% 5% 2%
50Plus 2% | 4% 6% 5% 5% 3% 8% | 6% 5% 2% | 5%
Artikell 2% 2% 2% 2% 1% 1% 0%| 1% 2% 0%| 3%
DENK 1% 2% 2% 2% 1% 1% 0%| 3% 2% 0%| 4%
Ccu 1% 2% 2% 1% 1% 0% 3% 2% 2% 0%| 2%
PvdD 1% 1% 1% 2% 3% 1% 1% 1% 1% 2% 1%
VNL 0%| 1% 2% 2% 2% 1% 0%| 8% 2% 2% 4%
FvD 0%| 2% 2% 2% 1% 1% 0%| 5% 3% 3%| 5%
Piratenp. 0%| 0% 1% 0% 1% 0% 0%| 0% 0% 0%| 3%
Geenpeil 0%| 0% 1% 1% 1% 0% 0%| 0% 2% 0%| 4%

De televisigournaalsverschillen onderling niet veel wat betreftatdelingvan de aandacht
voor de diverse politieke partijen. De focus biRiétnieuwis sterker gericht op de VVD dan
bij het NOS journaan ook het CDA en PvdA krijgt meer aandacht van het nieuws op de

commerciéle zender dan bij het journaal van de publieke omroep. De NOS heeft iets meer

aandacht daRTL voor de PVV, de SP en 508100k de overige kleine partijen krijgen meer
aandacht bij ddOSdan bijRTL.
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PVV iets meer aandacht dan de VVD. Alleedirt@jen de opvolger tijdens dempagn®auw
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9%. Het CDA krijgt in beide journaals meer aandacht dan D66, terwijl de partij van Pechtold
voor al I n de praatprogrammads weer vaker gen

Aandadhvoor partijen en politici indagbladen

In een vervolganalyse heblen gekeken in hoeverre de politieke partijen of hun lijsttrekkers
worden genoemd in de diverse landelijke dagbladen. leder artikel waarin de partij of lijsttrekker
wordt genoemd tetvenzwaar mee. Bovendien kunnen meerdere partijen danwel lijsttrekkers
worden genoemd in een artikel. Vervolgens hebben we gekeken naar de relatieve aandacht voor
de partijen in het totale niesaanbod per dagblad (zie t2lgl

TabeRl Relatiesandacht voor de diverse politieke partijen en lijsttrekkers in landelijke dagbladen

Algemeen | Telegraaf | Volkskrant | NRC Trouw Financieele | Metro

Dagblad Handelsblad Dagblad
VVD 20% 22% 18% 18% 19% 21% 21%
PVV 16% 13% 18% 15% 16% 12% 17%
PvdA 15% 15% 13% 16% 13% 16% 10%
D66 10% 11% 9% 10% 10% 11% 11%
CDA 10% 12% 9% 10% 10% 11% 8%
GroenLinks 8% 8% 8% 8% 9% 9% 7%
SP 8% 7% 7% 7% 7% 8% 6%
50Plus 4% 3% 4% 3% 3% 5% 1%
SGP 3% 1% 2% 3% 4% 2% 3%
Artikel 1 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
CuU 1% 1% 1% 1% 2% 0% 1%
VNL 1% 1% 2% 2% 1% 1% 2%
FvD 1% 1% 2% 2% 1% 1% 2%
DENK 1% 1% 1% 1% 1% 0% 2%
GeenPeil 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1%
PvdD 1% 1% 1% 1% 1% 0% 2%
Piratenpartij 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1%

Rutte en de VVD worden veruit het stegenoemd in de berichtgeving van alle landelijke
dagbladen. Alleen ote Volkskranwordt de PVV net zo vaak genoemd als de partij van de
premier. InDe Telegraaf inHetFinancieele Dagisldmbt gat tussen de VVD en PVV juist het
grootst. In beideatbladen krijgt de PvdA ook meer aandacht dan de PVV. Dit geldt ook voor
NRC Handelsblad

De aandacht voor de middenpartijen D66, CDA, SP en GroenLinks verschilt slechts weinig in de
diverse dagbladen. D66 en het CDA krijgen ongeveer 10% van de aandecimeeste
dagbladenDe Telegraadeft iets meer aandacht voor het CDA, Metro iets meer voor D66.
GroenLinks en de SP kgenrond de 8% van de aandacht in de dagbladen. In ieder dagblad
krijgt GroenLinks iets meer aandacht dan d©BRillend is ooklat de partij van Henk Krol,

50plus, relatief veel aandacht krijgt in de media, vooral in vergelijking met partijen als de
ChristenUnie en de Partij voor de Dieren. Dit, terwijl die partijen uiteindelijk groter zijn
geworden dan 50Plus. heet Financieel@gagbladvordt de partij van Henk Krol helemaal
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veelvuldig genoemd in vergelijking met de andere dagbladeitral er nauwelijks aandacht
voor de partij voor deuderekiezers. Deze krant heeft wel relatief de meeste aandacht voor de
diverse kleine pggen die meedoen aan de verkiezingen.

Aandacht voor partijen en politici in de regionale dagbladen

In het onderzoek hebben we ook gekeken naar het nieuws zoals gevonden in 21 regionale
dagbladen. In deze paragraaf kijken we naar de mate waariraderdhgbben bericht over de
verschillende politieke partijen. ®eegionale versies van Aégemeen Dagidda/ Amerfoortse
CourantAD/De DordtenaaAD/Groene HartAD/Haagsche CouralD/Rotterdams Dagblad
AD/Utrechts Nieuwsbldetbben we hiervoosamengenomen omdat deze grote gelijkenis
vertonen. Dit geldt ook voor de twee dagbladen uit Limbungurgs DagbEmDagblad De
Limburgetn tabel22 een overzicht van de relatieve aandacht voor de diverse partijen in de
regionale dagbladen.

TabeR2 Relatieve aandacht voor politieke partijen en lijsstrekkers in regionale dagbladen

AD | BN | BD | DvhN | GId | Gooi Sen. | Tub. | ED | HD | Par | LC | LD | Limb | Nhd | PZC
VWD 21| 20| 22 21| 19 21 20 20| 21| 22| 19| 20| 21 20| 23| 18
PvdA 13| 13| 13 15| 13 13 12 13| 14| 13| 15| 16| 12 13| 12| 13
PWV 12| 10| 10 9 9 12 9 0] 10| 11| 14| 11| 11 13| 10| 10
D66 12| 11| 12 12| 12 12 12 11| 11| 11| 12| 10| 13 10| 12| 11
CDA 12| 14| 15 14| 14 12 16 15| 15| 11 71 13| 13 19| 13| 12
GL 10| 10| 9 9| 11 9 10 9| 10| 11| 10| 8| 9 8| 11 9
SP 8| 9| o9 9 9 7 7 8| 8 7 9| 7| 7 8 7 9
SGP 3| 3| 2 2 3 2 5 3| 2 2 2| 2| 3 1 2 6
50Plus 3| 3| 3 3 2 4 3 3| 3 3 3| 3| 3 3 3 3
cu 2| 1] 1 2 2 1 2 1] 1 1 1| 2| 1 1 1 3
VNL 1 1| o 1 1 1 1 1 1 1 1| 1] 1 1 1 1
PvdD 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1| 1| 1 1 1 1
Artikell 1| 1| o0 1 1 1 1 1| o0 1 20 1| 2 1 1 1
FvD 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1| 1| 1 1 1 1
DENK 1 1| o 0 1 1 0 1 0 1 1| 1] 1 1 0 0
GeenPeil 1] 1| o 1 0 1 1 0| 1 1 1] 2] 1 0 1 1
Piratenp. ol o] o 0 0 0 0 0| o 0 1| o| o 0 1 0

LegendaAD=AD regionale editities samen; BN=BN/DeStem; BD=Brabands Dagblad; DvhN=Dagblad van het
Noorden; Gld=GelderlandeGooi=Gooir en Eemlander; Sten.=Stentor; Tub.=Twentsche Courant Tubantia;
ED=Eindhovens DagbladHD= Haarlems DagbladPar=het Parooll C=Leeuwarder Courant.D=Leids
Dagblad; Limb=Limburgs Dagblad & Dagblad De Limbutdlked=Noordhollands dagblad; PZC=Posiale
Zeeuwse Courant.

Nog meer dan bij de dagbladen wordt de VVD het vaakst genoemd in de regionale dagbladen
(gemiddeld 226 egenover gemiddeld%2@n de landelijke dagbladen). In de regionale dagbladen
krijgt de PVV duidelijk minder aandacht dan in de landelijke dagbladen. De VVD wordt hier
gevolgd door de Partij van de Arbeid in hoeveelheid aandacht. In de regionale dagbladen ook
minder dan het CDA en D66.
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In regionale dagbladen krijgen de christelijkgepantel relatief iets meer aandacht. De SGP en
ChristenUnidijvoorbeeld irDe Stenten deProvinciaalse Zeeuwse CmiiRdindtenpartij krijgt
van de kleine partijen nog enige aandacht, maar voorallgofdtollandagbladnHet Paraol

In de r@io is er geen aandacht voor deze patrtij.

Aandacht voor partijen en politici op online nieuwssites

Naast de dagbladen zijn ook online nieuwssites van belang voor de nieuwsvoorziening van het
electoraat. Steeds meer mensen lezen hun nieuws via online media. Alle dagbladen kennen dar
ook naast hun papieren versie van de krant een website waar eenhé¢eli@aws uit de

papieren versie van de krant ook wordt gepresenteerd. Dit geldt ooktetrisigournaals

Naast deze online nieuwssites, kijken we oolNoadrDit is een nieuwssite die geen papieren

versie publiceert, maar zich slechts opHtet algemene internetpubliek. Daarnaast zijn er nog

twee online nieuwssites die we meenemen in de analyses omdat hun nieuws ook veelvuldig wordt
gepusht via de nieuwswidget vaiPtiene Dit zijn het linkgeoriénteerdeieuwsblogoop.ein

het rechtgeoriénteerdeieuwsblogeDagelijksetandaar@®ok hier geldt dat we uitgaan van de
relatieve aandacht voor iedere partij in de berichtgeving zoals gevonden op de sites. Meerdere
partijen kunnen genoemd worden in een bericht en ieder bericht telt hierbij even zwaar.

Tabel 2 Relatieve aandaclgolitieke partijen etréjdkers op online nieuwssites

NOS | RTLNieuws | AD Telegraaf | Trouw | Volkskrant | NRC | Nu.nl DDS Joop
VVD 20% 20%| 18% 21% 20% 16%| 18% 17% 16%| 18%
PVV 13% 15%| 10% 14% 16% 14%| 14% 10% 19%| 17%
PvdA 13% 12%| 15% 15% 13% 13%| 16% 15% 10%| 14%
CDA 10% 11%| 12% 11% 10% 9% 9% 11% 7% 9%
D66 10% 11%| 13% 11% 11% 9% | 10% 12% 7% 8%
SP 8% 8% 8% 7% 8% 9% 8% 9% 5% 7%
GL 8% 9% | 10% 8% 9% 9% 9% 10% 6% | 10%
50Plus 4% 4% 3% 4% 3% 5% 4% 3% 2% 3%
SGP 3% 2% 4% 2% 4% 4% 2% 3% 2% 3%
VNL 2% 1% 1% 1% 1% 2% 2% 2% 7% 1%
CuU 2% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 3% 1% 1%
PvdD 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1%
DENK 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 4% 1%
FvD 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 7% 2%
Artikell 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 4% 3%
Geenpeil 0% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1%
VPN 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0%

De VVD van Mark Rutteordt op alle nieuwssitest meest genoemd, behalvéepDagelijkse
Standaar@aar voert de PVV van Wilders de lijst aan met 19% van de aandacht, gevolgd door de
VVD met 16%. De focus op deze twee leiders is opialie'ssites sterk, samen zijn zij goed

voor 28% van de aandacht in WD tot 36% inTrouwDe PvdA krijgt aanzienlijk minder
aandacht op de sites, de meeste n@g ielegraBfRC Handelsblad Nu.nl Op deze sites

krijgt de partij meer aandacht darPuy .
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De aandacht voor de partijen die volgen, CDA en D66 is over het algemeen iets lager dan bij de
dagbladen het geval was. De nieuwssites concentreren zich meer dan de dagbladen op de grote
partijen. Onderling verschilt de aandacht niet veel. D§b dugr het algemeen iets meer
aandacht op de nieuwssites dan het CDA, terwijl dit bij de regionale dagbladen andersom het
geval was.

De kleine politieke partijen krijgen net als in de landelijke dagbladen en regionale dagbladen
weinig aandacht op de ioel nieuwssites. 50plus van Henk Krol krijgt hier ook de meeste
aandacht, meer dan de SGP en ChristenUnie bijvoorbeeld. Allerehdrouvhebben meer

oog voor de SGP dan voor 50Plus. Opvallend is verder dat de partijen van Jan Roos en Thierry
Baudetrespectievelijk VoorNederland en Forum voor Democratie relatief veel aandacht krijgen
op De Dagelijkse stand@af)l. Ook heeft deze site relatief veel oog voor devpartylvana

Simons (Artikell) en DENKBeide krijgen 4% van de aandacht voor gelifiartijen. Nergens

anders krijgen zij zoveel aandacht.

Facebook nader bekeken

Niet alleen via de eigen Facebookpagina maar ook via de berichten die traditionele media op hun
Facebookpaginatds pl aatsen, k un nrdgenonderadek is i e k e
gebleken dat media, hoewel ze sceptisch zijn over Fasbowksgebruik maken van het

medium om hun publiek te bereiken. Zo zegt Christjan KaijtfietParool Hed heeft ons veel

goeds opgeleverd in termen van berBianaasdebben we mensen kunnen bereiken, vooral jonge
die voorheen lastig te benaderen waren goor (eéhkiag r o k et al . 2016) .
bieden maar je moet ook bereid zijn om daar een prijs voor te betalen. Speel je niet volgens d
spelregels van het platform, dan weet je nooit helemaal zeker of je volgende post nog wel in de
timeline van je volgers terecht koit.de woorden van Erik Hogeboom vRTV Oost
OFacebook is een vij an Ruiglaketal. 0d6).maar beter t e

Ook tijdens de verkiezingscampagne krijgen veel kiezers hun politieke nieuws via de
Facebooksites van deversenieuwsmedia, maar welke berichten hun lezers wel en niet te zien
krijgen is afhankelijk van het algoritme dat Facebook hanteert. Ook bij de verkiezingscampagne
speelt dit een rol, zo bleek uit een proef van heCblagputeridBe door Facebook gebrukt
algoritmes zijn niet bekend en kunnen dus niet strategisch ingezet worden, maar bieden toch
extra kansen om de gunst van de kiezer te krijgen. Sterker nog, wanneer berichtgeving over hun
partij door media via Facebook wordt verspreid, komt dit uitgndemeer tijdlijnen van

potentée kiezers terecht dan de berichten van de partijen zelf.

De VVD en PVV strijden ook hier om de eerste plaats. Samen zijn ze goed voor minstens 36%
van het nieuws over de lijsttrekkers en hun partijen op de Facebaokgagla journaals tot

576 van het nieuws over lijsttrekkers de partijep Facebookpagina vae TelegraBle

Partij van de Arbeid vol gt bi j naDe Dagelijksed | e F
Standaaethter is deze plek weggelegd vooFbetm voor Democratie. Ook VoorNederland

krijgt op de Facebookpagina @ Dagelijkse Standaast aandacht dan de PvD&. Telegraaf

heeft op haalFacebookpagimaeer aandacht voor het CDA dan voor de PvdA en hier moet de

partij van Asscher zelfs Gragrks en 50plus voor zich dulden.
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TabelAandacht voor de diverse partijen op de |

NOS | RTL Nieuws | Nu.nl | AD.nl | Telegraaf.nl| NRC.nl | Trouw.nl | VK.nl |Joop.nl|DDS
VVD 20% 18| 306 3% 25% 21% 2% 20% 21%| 2%
PVV 16% 18| 206| 2%% 3% 25% 19 21% 28%6| 3%
PvdA 11% 18| 13| 9% 4% 12% 16% 11% 1% 5%
GL 8% 1% 11%| 6% 6% Y% 11% %) 8% | 3%
D66 7% Po| 8%| 6% 3% 8% 8% 8% % 4%
SP 7% %| 5% 2% 3% 3% 2% 7% 6% 1%
CDA 7% 8% | 5%| 2% 1% 10% 6% 8% 8% | 5%
50plus 1% %| 2%| 5% 6% 3% 2% 5% 2% 1%
PvdD 1% 2% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 6| 0%
DENK 1% 2% 1% 3% 1% 1% 2% 1% 1%| 5%
Cu 3% 2% 1% 1% 1% 0% 2% 1% 1% 0%
SGP 3% 1% 0%| 0% 2% 1% 1% 2% 2% 1%
VNL 3% 2% 0%| 2% 2% 2% 1% 2% 1%| 7%
Artikell 1% 1% 1%| 6% 0% 1% 3% 1% 1%| 4%
FvD 1% 2% | 0%| 2% 0% 2% 0% 2% 1%| 8%

De kleine partijen krijgen weinig aandacht o
in de papieren versie van de krant vaak nog wel aandacht besteden aan kleine partijen is dit op de
Facebookpaginads minder hjenals deSGR,|@hristénthief s v 0 «
en de Partij voor de Dieren is niet altijd r
de Facebookp a gelenisigdusnaalbasteded aandaahtiaahealle partijehN@®

besteedt daarbij meer aandacht aan de kleine partijei ldareuwslie op haar beurt juist
evenwichtiger aandacht besteedt aan de gmatadden partijen.

Aandacht voor grote partijen in mediaensthillendesrschijningsvormen

Een aantamnediatitels kennen verschillende vormen om hun berichtgeving aan te bieden aan de
kiezers. Zo hebben de journaals naast hun pi
nieuwsberichten en een Facebookpagina. Dit geldt ook voor de dagbladen. d&m ididee
interessant om de aandacht voor de diverse partijen op een rij te zetten en onderscheid te maken
naar de diverse vormen waarin hetwsemordt aangeboden.tabel 255even we dit weer voor

de grootste partijen.

Over het algemeen zijn de ehlien tussen het nieuws zoals aangeboden in de dagbladen en
journaals en het nieuws op de online websites van diezelfde media niet groot. Het gaat slechts om
accentverschill en. Groter zijn de verdechill e
focus veel sterker op de grote partijen. Dit
de beide journaals. Die komen overeen met hun nieuwsaanbod op de website en op televisie. De
dagbl aden daarentegen r i wdeltmeeropzeée WbendPpVdaun Fa
in hun aanbod op de online site en in de dagbladen zelf. Dit geldt vooral voor de rechts
georiénteerde dagbladea TelegraafAlgemeen Daghbdadin mindere mate voorouwNRC
Handelsblaah De VolkskrantNiettemin kunnen we hieruit concluderen dat de berichtgeving
zoals aangeboden op Facebook gunstiger is voor de PVV en VVD dan voor de andere partijen.
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Tabel2 Aandacht per mediaplatform voor de verschillende partijen

VVD PVV PvdA CDA D66 GL SP
Dagpladen enjournaals
NOS journaal 18% 17% 12% 11% 10% 8% 8%
RTL Nieuws 21% 16% 14% 14% 11% 10 6%
Algemeen Dagblad 20% 16% 15% 10% 10% 8% 8%
De Telegraaf 22% 13% 15% 12% 11% 8% 7%
Trouw 19% 16% 13% 10% 10% 9% 7%
De Volkskrant 18% 18% 13% 9% 9% 8% 7%
NRC Handelsblad 18% 15% 16% 10% 10% 8% 7%
Nieuwssites
NOS 20% 13% 13% 10% 10% 8% 8%
RTLNieuws 20% 15% 12% 11% 11% 9% 8%
AD 18% 10% 15% 12% 13% 10% 8%
Telegraaf 21% 14% 15% 11% 11% 8% 7%
Trouw 20% 16% 13% 10% 11% 9% 8%
Volkskrant 16% 14% 13% 9% 9% 9% 9%
NRC 18% 14% 16% 9% 10% 9% 8%
Facebook
NOS 20% 16% 11% 7% 7% 8% 7%
RTL Nieuws 18% 18% 14% 8% 9% 14% 4%
AD.nl 30% 25% 9% 2% 6% 6% 2%
Telegraaf.nl 25% 32% 4% 13% 3% 6% 3%
Trouw.nl 24% 19% 16% 6% 8% 11% 2%
VK.nl 20% 21% 11% 8% 8% 9% 7%
NRC.nl 21% 25% 12% 10% 8% 9% 3%

Focus op nieuws voor specifieke groepen

Zoals gesteld ide inleiding van dit hoofdstglkan we in een nadere analyse specifieker in op de
politici en politieke partijen die zijn gezien door de verschillende groepen kiezers in de
samenleving: kiezers die vooral Facebooknieuws tot zich krijgen, kiezers die zich vooral richten
op nieuwssitekiezers die hun nieuwsvoorziening krijgen vieleasigournaal§NOS journaal

en/of RTL Nieuwsen de kiezers die vooral de grote landelijke daglll®olkskranNRC
HandelsblatrouwAlgemeen Dagblabe Telegradzen om op de hoogte tguen van waer

gebeurt in Den Haag. Kortowe zoomen in op de meest geraadpleegde. rhedimaast

wegen we de verschillende nieuwsberichten naar hun bereik om hiermee ook rekening te houden
met de kans dat de verschillende groepen kiezers ook daddwerkk h et nNi euws ¢
waarin de politieke partijen worden genoemd.

In tabel26 geven we een overzicht van de relatieve aandacht voor de verschillende politieke

partijen in de diverse mediagroepierbij hebben we alleen gekeken naar die lpoittaatijen
die uiteindelijk ook een of meer zetels hebben gekregen in de Tweede Kamer.
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Tabel@ Relatieve aandacht voor de verschillende partijen in de diverse mediagroepen in procenter

TV journaals Dagbladen Nieuwssites Facebook
VVD 20% 2% 1% 21%
PVV 1™ 1%% 1% 18%
CDA 1% 12% 11% 11%
PvdA 1% 1% 1% 11%
D66 11% 12% 1% %
GroenLinks % % % 8%
SP 7% % 8% 5%
50plus 4% 3% 1% 3%
ChristenUnie 2% 1% 2% 2%
SGP 2% 2% 3% 3%
DENK 1% 1% 1% 3%
PvdD 1% 1% 1% 1%
FvD 0% 1% 1% 1%

Kiezers die zich vooral richten optdkevisigournaals/oor hun politieke informatie, krijgen
vooral nieuws over de VVD en PVV te horen. Het CDA krijgt in de journaals relatief meer
aandacht dan zowel de PvdA als @d6enLinks krijgt meer aandacht dan de SP en de partij
van Henk Krol heeft van de beide journaals relatief veel aandacht geleegdan de
christelijke partijen.

De dagbladlezers hebben de meeste kans dat zij nieuws lezen over de VVD en WasdsRutte.

de VVD krijgt de PvdA ook veel aandacht in de dagbladen, meer dan de PVV. D66 en het CDA
strijden om de aandacht als middenpartijen en GroenLinks krijgt in dagbladen duidelijk meer
aandacht dan de SP.

Voor de groep kiezers die vooral hun nieuws rknjgede nieuwssites van de dagbladen en
televisigournaalsmaar ook van Nu.nl, DDS.nl en Joop.nl krijgen een nagenoeg gelijk aanbod als
de dagbladlezers. Ook hier gaat de VVD aan kop en wordt de PvdA vaker genoemd in de
berichtgeving dan de PVV.

De kiegers die worden geconfronteerd met p&lithieuws via Facebodkijgen vooral
berichtgeving te zien waarin of de VVD of de PVV wordt genoemd. Dit is bijna 40% van het
totale nieuws waarin epartij of partijleider wordt genoemd. Op afstand volgen het &DA

PvdA. Opvallend is verder dat de SP aanzienlijk minder wordt genoemd in de berichtgeving die
door de media op hun Facebookpagina wordt gepubliceerd.

Het algemene beeld in de digpterviews sluit aan bij de cijfers rond de aandachGeert

Wilders en Mark Rutte. De geinterviewden noemden Wilders samen met Rutte en Klaver, als de
personen die zij het meest in de media hadden gezien en gehoord. Rita (41, mbo) die PVV
stemde heeft kritiek op de manier waarop Geert Wilders werd gepatibr de media:H i |

werd meer in de zeik gezet dan dat er echt inhoudelijk op in werd gegaan. De campagne zelf was
een sl appe hap. Dus ik neem de verki.ati ngen
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Mark Rutte veel aandacht kreeg, vinden de geinterviewden voor de hand liggend en ook eerlijk
oomdat hij de premier wasbd

Kritiek op hoe media met Geert Wilders omgingen kwam ook telkens terug in gesprekken met
hoger opgeleiden. Zij vonden echter dat er veekteaandacht naar Geert Wilders en de PVV

ging. Dolf (63wo) :Watadmij is bijgebleven is hoe de discussie losbarstte over de neutraliteit van he
en wat je dan onder neutraliteit moet verstaan. Ik vond dat ze daar een paadigegr ontzettend
manoeuvreerden. Bijvoorbeeld dat Geert Wilders maar overal bij betrokken werd, al was hij erge
hel emaal ni dyan ®3wp):.0 DEeh tmainr dii tea hmto@e.ft ni et ee
kranten gewoon @raagtien voor niksv o o r Ddif @amgt daar aantoé:J a pr eci es,
harinkiet en 1 n Vol endam en | e beVYeel gegaken hdgéra ar .
opgeleiden en in mindere mate ook lager opgeleiden vinden dat de media medreddoetacht
besteed aan Geert Wilders dan de inhoud en context verdiende.

Deelonclusie

Een eerste voorwaarde om de kiezers te bereiken is aandacht voor de partij en haar lijsttrekker in
de media. De meeste aandacht ging uit naar de VVD en de PVV. Hoewel Wilders zich nauwelijks
heeft laten zien tijdens de campagne en de meeste debatfgdrsgftl waren de media toch

vol van hem. De andere partijen kregen aanzienlijk minder aandacht.

De verdeling van aandacht in de diverse media lijkt een goede indicatie voor de verkiezingsuitslag
te zijn en voor een deel is dat ook zeker waar. De headeeindacht voor zowel de VVD als

de PVV is gunstig geweest voor die partijen, zij het dat de PVV relatief meer aandacht heeft
gekregen dan de daadwerkelijke uitslag van de verkiezingen rechtvaardigt. De partij van Wilders
heeft overal meer aandacht gg&n dan het CDA en D66, partijen die slechts een zetel minder
haalden bij verkiezingen. Aandacht alleen is dan ook niet genoeg om een verkiezing te winnen.
De PvdA heefheel veel aandacht gekregen, maar daar ging het minder om de inhoudelijke
standpunteren veel meer over hun onmacht om de kiezer te bexeiwéa.ar bl i-j ft he
e f f, eraagt hel\D/Haagse Couraith af op 24 februari 2017. Twee wekenvatehet tij

niet gekeerd. Sterker nog, interne kntietdgeuit wanneer Job CohenRalio 1stelt dat het

optreden van Asscher bij het Carredebat zwak was. Dit nierdagoor alle media opgepikt.

Dodelijk voordepartij die toch al iren neerwaartse spiraal verkeerde

De verschillen tussen de mediagroepen laat zien dat zowel dp tdtevdp Facebook de
concentratie rond de VVD en PVV nog sterker was dan bij de andere media. Kiezers die deze
media hebben gebruikt voor hun informatie over de campagne hebben sterker dan andere
groepen het idee gekregen van een tweddtrdrijgen i relatief meer nieuws over de nieuwe
partijen Forum voor Democratie en DENK, vooral via de gepushte sit&e vaagelijkse
StandaashJoop.nl

Ook kiezers die vooral via televisie op de hoogte gehouden worden van de politiek krijgen relatief
veel meer nieuws over de VVD dan de andere groepen. Ook krijgen zij meer nieuws over het
CDA te zien dan de andere groepen. De lezers van nieuwssitegaijgeconfronteerd met

nieuws over de PvdA. Dit is ook het geval wat betreft de dagbladlezers, al krijgen zij ook relatief
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veel VVD nieuws te lezen. Voor de eerder geformuleerde specifieke groepésidtidizers
volgendemnatrix

FACEBOOK NIEUWSSITES
Kiezers Kiezers
Jongeren en damet naméaagopgeleide Jongeren

jongeren die zelf niet op zoek gaan naar nii Ook middelbaar emoger opgeleide kiezers
tussen 3®0 jaar
Inhoud nieuws

Relatief veel PVV, FvD en DENK Inhoud nieuws
Relatief veel PvdA
TELEVISIE DAGBLADEN
Kiezers Kiezers
Ouderen, vooral lager opgeleid Ouderen, vooral hoger opgeleid
Inhoud nieuws Inhoud nieuws
Relatief veel PVV, iets meer CDA Relatief veel VVD en PvdA

Hoe inhoudelijk was de verkiezings campagne?

oZullen we het oarhoutt e b bverazuc¢hid Lilian Marijnissen (SP) als ze wordt geinterviewd

door Brabants Daghtgd27 januari 201Een maand later, op 2 maart keoptouwd Ca mpagne s
gaan dit k Mea is heb er echter wel bverle@ndyas gen gamechartgeens de

campagne en dabaakt de verkiezingscampaghgbaarinhoudelijikvan aardOm dat te
onderzoeken hebben we gekeken naar de mate waarin er in de berichtgeving sprake was van
inhoudelijk nieuws en als dat het geval was, over wedteverpen er dan werd beridhbor

de analyse naar de inhoud van de berichtgmbbgn we allereerst een zogenaamde bgptom

methode gehanteetdierbij is alle berichtgeving uit alle mediabronnen geanalyseignden

100 verschillende clusters aeerd die vervolgens zijn ingedeeld in zes hoofdgroepen, namelijk
inhoudelijk nigusasnpagnenigoavijpolitiek niewegionaal nie@ffairesn nieuws overrump

Met de indeling in zes hoofdgroepebben we het inhoudelijke nieuws vegdamalyseerdn

daaruit volgden 12 verschillende categoiieze onderwerpen verschillen in grootte en kunnen

een duidelijke gebeurtenis bevatten, zoals de zogemaeimwgef juist gaan over verschillende
gebeurtenissen die gerelateerd zijn door een overeenkomst in het vocabulaire. Dit geldt
bijvoorbeeld voor het onderwerpferendélieronder vallen bijvoorbeeld artikelen over het
Oekraineverdrag maar ook het nieuwsloiele referenda in diverse gemeenten en het Turkse
referendum dat in april 2017 gehoudebe gevonden geclusterde onderwerpen zijn:

1. Integratie, normen & waarden 7. Onderwijs en wetenschap
2. Economie 8. Zorg

3. Veiligheid en Justitie 9. Europa

4. Natuur en milieu 10.Pensioen

5. Infrastructuur en openbaar vervoer 11. Wietwet

6. Sociale zaken en werkgelegenheid 12.Referenda
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Na het vaststellen van de verschillende onderwerpen in het nieuws hebben we gekeken in
hoeverre deze onderwerpen voorkomen in de artikelen. In een artikel kunnen meerdere

onderwerpen voorkomen en voor ieder artikel is de mate bepaald waarin een onderwerp

voorkomt. Wanneer een artikel gaat over de integratie van immigranten maar ook over de

economi sche gevolgen van | mmi grrédehmeegerekéradn 2z i |
Door vervolgens alle gegevens te aggregeren naar het niveau varlldadersediagroepen

kunnen we de onderlinge verhouding van het nieuws in deze onderwerpen vaststellen.

Een eerste blik op de berichtgeving laat zien dat de inhoud zeker niet overheerst in de
berichtgeving. Van het t % bovarlineoudelike ondeswergea.at g
Daarnaast is er veel aandacht voor de verkiezingscampagméied®jf gaat het om
berichtgeving rondom de diverse debatten maarowek de peilingen, over de diverse
campagnes van de partie®Wi | der s h e oV e n(NRCaHapeashla&lefebiuari, V

2017) of over de campagne zelf en de vraag waar de gamechHhalijfjeHetilaat Nynke de

Jongin haar column vodklgemeen Daghltadl maartoncluderero De campagne voel
als het stokvanger wjtidzen van Ted de Braak: we staan allemaal geconcentreerd te kijken welke
eerste zal vallen. De grote gamechanger is ons beloofd: ondegesiijtiagiemdater verzucht

Asscher een artikel &p.nlop 10 maardb Ver ki e z i antg stcea mpeaegln eo wear de
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Figuur 8Het campagnenieuws in de diverse mediagroepen

De partijpolitiek tijdens de campagne is ook een onderwerp dat veelvuldig in het nieuws
verschijnt. Hierbij gaat het vaak om beschouwingen hoe de politiedee partijen ervoor

staan, of zij intern verdeeld zinJ o b Co hen: Ads s bfaibiRotterdamsabagblach Car
10 maart 2017), wie er aan de touwtjes trekken en wat hun ambities zijn tijdens en na de
campagné@ Gr o e-eider JeskesKlavevi | p r(Rerelegnaas jmmuari@Ln).o
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De affaires tijdens de verkiezingscampagne gingen over het aftreden van Van der Steur en de
perikelen rond staatssecretaris Wiebes en de belastingdiemstme r geeft Wi eb
wa ar s ¢De uinbungey fébruari 2017). Ook de rel met Turkije valt onder de affaires.

Regionale issues, zoals de aanleg van provinciale wegen, de gemeentepolitiek, of de ziekte vat
burgemeester Van de%t®%vanltetnuws.goed voor zodn

Trump tenslotte is ook sterk aanwezig in de berichtgeving rondom de verkiezingen. Niet alleen
het inreisverbod zorgt voor de nodige opschudding, ook vragen journalisten zich af of technieken
uit de Trumpcampagne zichtbaar zijn in dgpagne in Nederland.F ankves? Nee, zo erg is het

h i e r(NRE€ Hantletsbjadmaart 2017).

De verschillen tussen de diverse mediagroepen zijn niet heel groot. Meest opvallend is de
berichtgeving op televisie. Deze is veel sterker dan in de andere media gericht op de campagne
zelf. Dit gaat ten koste van het inhoudelijke nieuws aan de ene kant en de partijpolitiek aan de
andere kant. Het meeste inhoudelijke campagne nieuws is te vinden in de landelijke dagbladen.
Zij besteden 43%an het nieuws aan de inhoudelijke discuBsiaegionale dagbladen
verschillen weinig van de landelijke dagbladen. Het belangrijkste verschil is de focus op regionaal
nieuws, die duidelijk sterker is in deze dagbladein denandere mediagroepen. Déne

nieuwsites besteden minder dan de papieeies van de dagbladen aandacht aan de inhoud.

Hun focusligt iets sterker op partijpolitiek, affaires en regionaal nieuwsdadagbladen in

papieren vorrhet geval is

Het inhoudelijke debat

Het inhoudelijke debat wordt gedomineerd door vikkgst rond immigratie en integratie,
aangevuld met de discussie over waarden en normen binnen onze samenleving. Bijna een kwart
van het inhoudelijke nieuws gaat over dit onderwerp. Niet alleen Wilders doet hier zijn zegje over
in de media, ook de discusszede brief van Rutte aan alle Nederlanders krijgt veel media
aandacht. Hoewel hijDe Telegragf 24 januari 2017 daar zelf overaebte ze br i ef i s

g e s c,kkrijge hij daardook veel kritiek op in de andere media. Zo stelt Jutta NIRRT
Handelsblagh 25 januari 201:De echt e huf t er s Dasrhaash komtrde e t i
Rekenkamer met een rapport waaruit blijkt dat de inburgeringsbeleid tekort schiet. In een reactie
steltNu.nlop 24 januari 2013:Gr ot eent edgnewt Et ug ov.didens nbur g
de campagne wordt de lijsttrekkers meerdere malen gevraagd naar de identiteit van Nederland.
Buma komt met een plan, zo valt te lezédeiBooien Eemlandan 3 maart 2018:Bu ma wi |
Wilhelm s t e r u. #let ievert hetra ve&l medimndlacht op.

Economische onderwerpen waaronder ook nieuws over het bedrijfsleven volgen op gepaste
afstand, maar samen met ieuws over integratie is lgep e d v 0 @avanahet dieuws4d 0
Deze themads zijn voor al gunstig voor de rec
t hemads. De VVD van economi e, de PVV van i m
eens bevestigd door een artikel op de websi@eveglegraahn 28 februari 2017 waarin een

groot aantal lezers werd gevraagd naar hun mening over de ecoNovhie: best e parti
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e ¢ 0 n Oakinfoudelijk gaat het goed met de economie, zo valt te KR iandelsblapl
4 februari 2016 Mend reuwk omer s dan ooit tevoren: Addam
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Figuur 9Het inhoudelijke campagnenieuws in de diverse mediagroepen

Linkse issues zijn aanzienlijk minder prominent aanwezig in het nieuws. Wel haalt GroenLinks
lijsttrekkerKlaver met zijn plannen de voorpaginaketiinancieele Dagiyed februari 2017:
oGroenLink®7mrd naanilieee n  bem s ermdidcussie over de uitbreiding van vliegverkeer en
megastallen. Vooral de Partij voor de Dieren profileert zich sterk op dat laatstePpurt: D
waarschuwt tegen komst vant n@@gastentor februari 2017J00k is er veel nieuws over
onderverpen die te maken hebben met veiligheid en justitie. Hierbij gaat het veelal om
rechtszaken, maar ook over de discussie rond de doadSr&P ' e r doodatialli ¢ rung & e
(AD/Haagse Couranté januari 2017). Daarnaast zegt de Nationadrdior
Temrorismebestrijding Dick Schoof dat de kans op een aanslag in Nederland nog steeds aanwezig
is.0Het bellijstje voor readsldg klaad aldusDe Limburgep 28 januari 2017.

Infrastructuur is een onderwerp dat ook een rol speelde in de campealgmeu¥s is hierbij

gericht op het wegennet en de vraag waar er allemaal 130 mag worden §eredanl t z b el c
opni euw: 0 o0 k 1 Schrijft DbepVolkkkranti haar serkiezingsbl@gaom 18,januari

2017. Daarnaast is het onderwerp otdnbgjk is in de regionale pers. Vaak gaat het hierbij om
aanleg van wegen in de regimbbud al® Aut o bl i j f taldusDe|Gé&ldemandatp N8 0 £
januari 2017Asscher voert de boventoon op een ander links debat in het nieuws, sociale zaken
enwerkgelegenheid. Hijz o e kt naar e eorsteltHeét Rakop 20 mmuaril20lé.r b on d
Ook de zorg speelt een rol in het campagnenieuws tot ruZoe.r g mo et weer i
o v e r komt DedTélegrag 6 februari waarbij zij refereert aan een eerder gedaan onderzoek
naar de mening van het publiek over de zorg in opdrachriouan
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Onderwijs is een ander, kleiner, thema waar vooral de onderwijspartij D66 zich doet gelden:
0 Ihat onderusjsevolt i e citeastAligemeaen Daghl@debruari 2017. Daarnaast gaat het om

de kwaliteit van het onderwijs, laait de discussie over speciaal onderwijs en godsdienstlessen op.
Binnen deze discussie ook aandacht voor docenten die homdkzgnn | rebetar awijgema a
voor dweaagitlgemeen @agldiatt af op 1 februari 2017. Een dergelijk artikel is een
voorbeeld waar verschillende onderwerpen aan bod komen. Niet alleen onderwijs, maar ook de
discussie over inburgering speelt hier een rol.

De discussie rondom de pensioenen speelt eind januari een rol in het nieuws na berekeningen van
het Sociaal Cultureel Planbureata bi net v r ee st koptmetbagbladpanimet i 0 e n
Noordeop 31 januari over de uitkomsten van dit rappartonderwerp komt later nogmaals

terug, maar dan vooral omdat lijsttrekker Krol zich vergistte tijdens een inteduiekobK r o |

AOW of WAO? Wat kogt betAlgameen agk@d® maara2§17.6

Een geheel eigen onderwerp tijdensadgpagne was de aanname van de zogenaamde Wietwet
door de Tweede Kamer. Dit wetsvoorstel reguleert de aanvoer van softdrugs naar de coffeeshops
door sommige telers toestemming te geven wiet te telen. In de aanloop naar de stemming en in
de dagen erna was veel discussie in de media over het onderwétfi. e t we t : I nno
0 ms t koptiEiadnavebagbladp 17 februari 2017.

Een laatste thema waar eigenlijk meerdere gebeurtenissen onder vallen kan worden samengeva
als referenda. Hierbij gaat bat berichtgeving over het Oekmkferendum, maar ook over
referenda die in diverse gemeenten gehouden worden en over het Turkse referendum dat in april
2017 is gehouden en waarvoor diverse Turkse ministers cammign&omen voeren in
Nederland.

Partijen en hun huisthemads

Eerder bespraken we het belang van inhoudelijk nieuws voor de diverse politieke partijen. Met de
rechtse issues die domineren in het nieuws, lijkt de campagne dan ook vooral gunstig uit te
pakken voor partijen die van deze tltiesia ei genaar zijn. We Kkijken
waarin de partijen erin slagen met dmz@erwerpenook in het nieuws te komen. In
onderstaande tabel geven we de associaties weer in de berichtgeving tussen de partijen die in de
Tweede Kamer zijgekomen en de belangrijkste issues zoals getraceerd in het nieuws. We gaan
uit van het nieuws van een politieke partij en kijken vervolgens naar de kans dat in dat nieuws
ook een van de issues wordt genoemd.

In tabel27 zien we duidelijk tekenen vasueownershiypoor de diverse partijen. Zo worden de

PVV en Forum voor Democratie stagkassocieerthet het thema Europa. Afsrvente
tegenstanders van de Europese Unie uiten zij deze mening ook via de media. Het thema
economie wordt steigeassocieemdet 50PI| us. Onder dit thema v,
en de associatie met 50Plus komt vooral voort uit de discussie hoe zij denken dat een verlaging
van de pensioenleeftijd te rijmen met een verhoging van dedAPW. i t i e kplakr aa k' t
5 0 P I(Hazzléms Daghl@@ februari 2017). Naast dit thema komt de partij van Henk Krol
voor al i n het ni euws me t t hemads rondom d
werkgelegenheid. De discussie rondom zijn vergissing tussen de AOW en de WAO is hier deels
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debé aan. Ook profileert de partij zich sterk op de zorg. Een thema waar ook de SP zich

duidelijk sterk maakt.

Tabel 2 De kans dat het thema genoemd wordt in het nieuws gegeven dat de partij genoemd wordt

Economie | Europa | Integratie | Infrastr. | Milieu | Onderwijs | Pensioen| Referendal SZW| V&J | Zorg
CDA 20,6 15,5 20,4 9,3 12,2 5,9 9,5 4,4 19,3 23,7 16,8
CU 16,9 10,4 28,4 8,0 11,6 6,4 9,6 3,6] 18,6 32,2 19,0
D66 20,9 16,5 23,4 8,6 12,5 7,2 8,7 5,3| 20,0/ 24,0 17,8
DENK 13,0 19,8 54,7 12,00 124 10,0 10,4 7,0] 18,1 34,5 20,9
FvD 21,9 28,8 32,9 5,7 10,3 7,0 11,2 21,4 21,3 26,7 13,4
GroenLinks 21,4 16,1 23,6 9,7 16,8 7,1 10,7, 49| 22,6/ 21,3 19,8
50plus 31,4 15,3 23,3 7,0 10,8 6,1 39,6 4,4 46,8 23,3 28,6
PvdA 23,7 17,9 25,4 8,2 11,7, 6,5 10,4 55 24,9 24,4 18,1
PvdD 22,1 18,4 21,4 7,7 23,2 3,7 13,5 7,6| 19,0 21,1 17,9
PVV 21,5 21,9 35,4 7,0 9,8 6,4 10,5 6,8| 21,6/ 34,00 17,6
SGP 20,8 16,3 25,9 8,8 14,9 7,0 11,5 4,0 20,3 29,6 19,1
SP 25,1 15,9 22,4 7,8 12,0 8,1 13,2 4,8| 25,7| 23,8 24,6
VVD 22,2 17,4 23,8 9,2 10,7 5,8 8,7 5,8 19,9 27,1 16,3

Het thema immigratie en integratie komt veelvuldig voor in berichtgeving waarin DENK wordt
genoemd. Als partij die zich vooral inzet voor de Turkse en Marokkaanse minderheid in
Nederland een verwachte uitkomst. Dit geldt ook voor de PVV en het FvDn Zgl zjj
tegenstanders van meer migranten met een islamitische achtergrond en uiten deze wens ook
duidelijk via de media. Een zelfde profilering van de partijen zien we op het thema veiligheid en
justitie. In zowel de berichtgeving waarin de PVV wordt geraderdd berichtgeving waarin

DENK wordt genoemd is dit een veelvuldig terugkerend thema.

Het thema natuur en milieu komt zoals verwacht veelvuldig voor in het nieuws waarin
GroenLinks wordt genoemd. Zij hebben echter sterke concurrentie op dit thema van de Partij
voor de Dieren die meer nog dan GroenLinks wordt geassocieerd met dit ontigterese
campagne ageert de partij tegen de komst van mega stallen en maakt zij zich druk over de
gevolgen van de gaswinning in Groninggd.v d D ui t z or g €Dagbladvwanrhetd a | i
Noorder2l januari 2017).

Het thema onderwijs was sleckisin tijdens de campagne en het i§ Bditioneel de

6 onder wdan sgk aiet igelukt @it thema naar zich toe te trekken. In de berichtgeving
waarin DENK wordt genoemd, gaat het vaker over onderwijs dan in de berichtgeving van D66.
De partij varPechtold profileert zich op geen enkel issue heel sterk. Dit geldt ook voor de VVD
en CDA en de SP. Deze partijen komen veelvuldig in het nieuws, maar niet met een duidelijk
inhoudelijk profiel. Het zijn vooral de partijen van de flanken die zich kuoiilerep op hun

t hemads.

Het inhoudelijke debat in de diverse media

Om meer specifiek te kijken naar welke onderwerpen centraal stonden in de diverse media
hebben we een aparte analyse uitgevoerd op de berichtgeving in de dagbladen, de online
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nieuwssitesde televisie en de Facebook artikelen zoals aangeleverd door de verschillende
nieuwsmediddet verschil met de vorige analyses is dat we in deze analyse hebben gewerkt met
een topdown methode. Dat wil zeggen dat we zoektermen hebben gemaakt rondoes de is

zoals die naar voren zijn gekomen in de bairanalyse die besproken is in de vorige

paragrafenReferenda hebben we hierbij uit de analyse gehouden omdat dat gaat over teveel
verschillende onderwerp®&taast deze issues, hebben we ook een aantal issues toegevoegd die
naar voren zijn gekomen in de analyse van publieksdata en dleteliejptesHet gaat hierbij

om de issues terreur emividuele vrijhede®ok bij deze analyse geldt dat een artikel ove
t hemads

ver schi

|l ende

k an

gaan.

Een

diverse mediagroepen: televisie, landelijke dagbladen,leredggtdadeninternetsitesen

Facebookpaginaos.

De inhoudelijke discussie op televisie

Op tel

de journaals vaNNOSen RTLga a't

gesproken.

evi

si e

I n

gaat

mi n d e e ecananmsgh& onlddrwenpen spelenddaatnaasth e n
ook een belangrijke rol. Vooral W{NL op Zondagordt relatief veel over dit onderwerp

de

het

meest e

over

dit

aandacht
Hierbij gaat het vooral om criminaliteit. In respectievelifkeh80% van de uitzendingen van

ui t

dergel i |
volgende paragrafen bespreken we de aandacht voor de issues in alle individuele media binnen de

naa

onder wer p.
Goedemorgen Nederaddllo Nederlatesteden veel aandacht aan dit issue. In de overige
programmads i

e WerdldpDraaitgDedalimefPauiv K. Jiacks selatieveel
De 06gr oe nxdNereld Braai Boork 0 me

aandacht voor het themaep r at i e .

relatief veel aan bod. Dit geldt ook vidatlo Nederlaed Zondag met Luba@rder valt op dat
bij Hallo Nederlaredatiefveel aandacht gaat naar theong.z

Tabel2 Relateeeandacht voor inhoudelijke themads i
NOS | RTL | DWDD EenV | GmNL | Buitenhof | Hallo NL | Jinek* | Nieuwsuur | WNL | ZML
Veiligheid &| 18%| 20% 14%| 10% 19% 10% 19% 17% 13%| 10%| 13%
Justitie
Economie 11%| 10% 13%| 14% 13% 13% 10% 12% 13%| 18%| 6%
Infrastructuur 10%| 9% 5% 5% 7% 2% 5% 3% 6% 6% 8%
Zorg 10%| 9% 8% | 13% 10% 10% 23% 12% 10% 8% | 13%
Immigratie 9% | 8% 12%| 13% 14% 14% 9% 11% 12%| 12%| 13%
Milieu 8% | 8% 10% 8% 5% 10% 11% 7% 7% | 11%| 13%
Terreur 8% | 8% 5% 5% 6% 2% 0% 5% 8% 9% 8%
Europa 7% | 8% 8% 8% 9% 13% 2% 12% 10% 6% 0%
Soc. Zaken e 6% | 6% 6% 8% 5% 8% 6% 5% 6% | 11%| 8%
Werkg.
Pensioenen 5% | 3% 5% 8% 4% 6% 9% 6% 6% 4% 8%
Onderwijs 4% | 3% 6% 5% 5% 3% 2% 2% 4% 1% 4%
Indv. Vrijheden| 3% | 3% 7% 4% 3% 2% 4% 8% 5% 4% 8%

* Dit programma is samengenomezt het programnfdauw & Jingkle verkiezingen

De inhoudelijke discussie in landelijke dagbladen

In de dagbladen zien we een ander beeld dan op televisie wat betreft de verdeling van de
aandacht over de eer daidelijlgneed ahdachtivareimnigeatieteh e ma &
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economie dan vooreiligheid en justitie. Vraagstukken rond immigratie, integratie en de eigen
identiteit voor Nederland staan vooral centraal in de dagbladen. Ook economie speelt een
belangrijke rol in de berichtgeving.hetFD & en in mindere mate iDe Telegraai NRC
Handelsbléds dit onderwerp belangrijker dan de discussie over de immigratie en integratie. Ook
heeftHetFinancieele Dagidanvelijks aandacht voor issues rond criminaliteit.

Tabel 2 Relatievea d a c h t

Voor

i nhoudel i j ke

t hemaos

AD

Telegraaf

VK

NRC

Trouw

FD

Metro

Immigratie

15%

11%

16%

14%

15%

8%

14%

Economie

14%

17%

16%

17%

16%

27%

13%

Veiligheid en Justitig

11%

12%

9%

11%

9%

4%

12%

Zorg

10%

10%

9%

8%

10%

8%

11%

Europa

10%

9%

9%

11%

8%

11%

6%

Soc Zaken en Werk

9%

8%

7%

8%

6%

12%

10%

Milieu

8%

9%

10%

9%

13%

10%

11%

Pensioenen

7%

8%

6%

6%

6%

9%

6%

Terreur

5%

5%

5%

5%

5%

2%

5%

Indv. Vrijheden

4%

3%

6%

4%

5%

1%

3%

Onderwijs

4%

2%

5%

5%

4%

3%

7%

Infrastructuur

3%

6%

2%

3%

2%

5%

3%

Het Financieddagblads daarmeeak direct het grootste verschil ten opzichte van de andere
dagbladenTussen de andere dagbladen zijuedschillen kleine.rouwheeft meemaandacht

voor ondewerpen rondom natuur en milidlRC Handelsblaidht zich iets meer op Europa,

Metro vinden we iets meer berichtgeving over sociale zaken en werkgelbgevibiiskrant

richt zich meer dan andere dagbladen op de individuele vrgh&eielegrdedeft als krant

van autorijdend Nedland meer oog dan de andere kranten voor vraagstukken rondom
infrastructuur.

De inhoudelijke discussie in regionale dagbladen

Ook in de regionale dagbl aden gaat het ni
sterkstn de dagbladen in Limburg en in mindere madetiNoordhollandagbladnteressant is

dat het themammigratie in de Limburgse dagbladen minder voorkomt dan in de andere
regionale dagbladen, behafvélet Noordhollands Daghlast in de provineiwaar de PVV
relatief de meestste stemmers vindt, wordt dit thema minder besproken.

e u

Meer dan de landelijke dagbladen besteden de regionale dagbladen aandacht aan de zorg el
milieu, terwijl er juist minder wordt geschreven over criminaliteit en aadgstukken rondom
veiligheid en justitie.

De onderlinge verschillen tussen de regionale dagbladen zijn klein en lijken vooral gerelateerd aan
de regionale problematiek. Zo h&s#gblad van het Noongem dan gemiddeld aandacht voor
themads rondom de De&¢tldenandeet meehdart de anddrei regionale n
dagbladen aandacht voor ondenkiggtBrabants Daghpadiiceert relatief veel over de zorg en
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Het Paroalcht zich sterker da ander e
individuele vrijheden.

regional e

dagbl aden

TabeBO Rel ati eve aandacht voor inhoudelij ke
AD | BN | BD | DvhN | Geld. | Gooi | Stent| Tub | ED | HD | Parool | LC | LD | Limb | NhD | PZC

Economie 15| 14| 15 17 16 16 16 16| 16 14 16| 18| 18 20 13 17
Immigratie 13| 13| 12 12 11 12 12 12| 13 13 13| 12| 13 10 10 13
Zorg 10| 11| 14 10 12 11 13 10| 12 11 9 8| 11 9 13 12
Milieu 10| 11| 14 15 13 11 12 14| 13 11 11| 13| 10 9 16 12
Veiligh& jug. | 10 9 8 8 8 12 9 8 9 10 12| 8| 10 11 10 8
SZ en werkg. 9 8 7 9 9 6 9 9 8 6 6 8 7 8 6 9
Europa 8 7 6 7 6 8 7 7 7 8 9 9 8 8 6 8
Pensioenen 7 6 6 4 5 7 5 6 7 7 5 6 6 6 6 7
Infrastructuur 5 7 4 5 6 5 7 5 4 6 2 6 5 6 8 5
Onderwijs 5 6 5 7 8 4 5 6 4 5 4 5 5 5 5 4
Indv. 4 3 5 3 4 2 3 3 3 3 7 3 2 4 3 3
Vrijheden
Terreur 4 3 4 3 3 5 3 4 3 5 4 4 5 3 3 3

Legenda: AD=AD regionale editities samen; BN=BN/DeStem; BD=Bsabagblad; DvhN=Dagblad van het

Gld=Gelderlander; Gooi=Geoen Eemlander; Sten.=Stentor; Tub.=Twentsche Courant Tubantia;
ED=Eindhovens Dagblad; HD= Haarlems Dagblad; Het=Parool; LC=Leeuwarder CourahD=Leids
Dagblad; Limb=Limburgs Dagblad & Dagblad De Limburger; Nhd=Noordholzawislad; PZC=Provinciale
Zeeuwse Courant.

Noorden;

De inhoudelijke discussie op internetsites

Net als in de andere medjaat op de online nieuwssites de meeste aandacht wat betreft de

t

of

h

inhoudelijke discussies uit naar de economie, gevolgd door immigratie. Vooral immigratie is een
onderwerp dat veelvuldig wordt besproken op de sitber@agelijkStandaardEconomie is
vooral op de online sites van de dagbladen relatief meer te vinden dan op de anders site. Europa
is ook een onderwerp dat Dp Dagelijkse Standaseiduldig te vinden is, meer nog dan nieuws
over criminaliteit.

t hemads

TabeBlL Relatee aandacht voor inhoudelij ke

NOS [RTL [Nunl [AD [Tel [NRC [Trw [VK [ DDS | Joop
Economie 14% | 14%| 14%| 15%)| 17%| 16%| 16%| 13%| 12%| 13%
Immigratie 13%| 10% 9% | 12%| 12%| 13%| 15%| 14%| 25%| 16%
Europa 11%| 10%| 10%| 5% | 10%| 11%| 10%| 10%| 16%| 10%
Veiligheid & Justitie 11%| 17%| 14%| 12%| 12%| 11%| 10%| 10%| 15%| 11%
Zorg 10%| 12%| 10%| 10%| 10% 9% | 9% | 8% 5%| 9%
Milieu 7% | 6% 9% | 14%/| 8% 8% | 11%| 10% 4% 9%
Pensioenen 7% | 5% 6% | 4% | 7% 6%| 5%| 9% 5%| 5%
Ind. Vrijheden 7% | 6% 5%| 5%| 3% 4% | 6%| 8% 4% | 9%
Terreur 6% | 6% 5%| 4% | 5% 5%| 5%| 7% 8% | 5%
Soc. Zaken en werkg. 6% | 8% 9% | 8%| 8% 7% | 5%| 7% 4% | 6%
Onderwijs 4% | 4% 3%| 5%| 3% 5%| 5%| 4% 2% | 4%
Infrastructuur 4% | 2% 5%| 7%| 5% 3%| 2%| 2% 1%| 3%
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RTL nieunsesteedt relatief veel aandacht aan dit onderwerp op haar websité\N@oksoght

onderwerp relatief veel te vinden. Net als in de papieren versie Oestegdiatief veel

aandacht aan het milieu op haar online site, al bestedd Inety meer aandacht aan dit
onderwerp. Deze krant besteedt ook relatief veel aandaclitsstmidctuur op de site. Sociale

i ssues zoals pensioenen en werkgelegenhei d z
vanDe Volkskrant.

De inhoudelijke discussie op Facebook

Eerder zagen we al dat de focus op de Facebo
op de grote partijen dan in de andere media. De vraag is of er ook een ander beeld naar voren
komt wanneer we naar de issues kijketabel 32 geven we de edleve aandacht voor de
verschill ende themads zoals gevonden in de
publiceren.

De aandacht voor economische themadsNOg§s nog
maar i s aanzi enl ivakde anderedneedia,vergelijkthgnet pum grlinea 0 s
nNi euwssite. Over het algemeen is de focus o
dan op de online sites. Opvallenderder dat de aandacht voeitigheid en justitie minder is

op de Facemmk pagi nads van de journaals ten opzich
voor dit thema op de paginads van de daghbl ad

TabeB2 Rel ati eve aandacht voovandeeneddaer schi |l | end
NOS | RTL | Nu.nl | AD Tel NRC | Trw | VK DDS | Joop

Economie 17%| 9% 6% | 13%| 8% | 16%| 13%| 13%| 11%| 15%

Immigratie 17%| 19%| 18%| 19%| 14%| 16%| 17%| 16%| 25%| 14%

Ind. wijheden 16% | 12% 2% | 8%| 5% 5% | 6%| 9% 5% | 8%

Milieu 10%| 4% | 10%| 7% | 8% 6% | 11%| 8% 3% | 10%

Zorg 7% | 18%| 10%| 14%| 8% | 10%| 13%| 4% 5% | 9%

Europa 6% | 7% 8% | 9%| 5%| 10%| 9%| 10%| 16%| 8%

Pensioenen 6% | 7% 4% | 4% | 8% 8% | 5%| 10%| 4% | 6%

Veiligheid enustitie 6% | 6%| 14%| 13%| 18%| 10%| 10%| 11%| 15%| 11%

Infrastructuur 4% | 0% 8% | 0%| 6% 3% | 1%| 1% 1%| 3%

Soc. Zaken en werkg. 4% | 12%| 12%| 6% | 12% 9% | T%| 9% 4% | 6%

Terreur 4% | 4% 6%| 7%| 8% 4% | 4% | 6% 8% | 6%

Onderwijs 3% | 1% 2% | 0%| 0% 5% | 4%| 2% 2% | 4%

De onderlinge verschillen zijn aanzienlijk g

sites van de diverse media. Zo besteedO&xelatief veel aandacht aan individuele vrijheden
op haar Facebookpagina, terwijl de andere media damindeelaandacht aan bestedamgZ

is juist veelvuldig te vinden op de FacebookpagiRNNaNieuwserwijl deNOS hier minder
aandacht voor heefDit geldt ook voor onderwerpen rond sociale zaken en werkgelegenheid.
Onderwijs ten slotte krijgt maar randjesmaat aandacht op Facebbek;medium van veel
jongeren. Nhder ook dan op de online nieuwssites. De meeste aarmtactit themas te
vindenbij NRC Handelsblad
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De inhoudelijke discussie op diverse mediaplatformen

In de voorgaandgaragrafen werd duidelijk dat diverse mediaplatformen, dagbladen, televisie,
internetsites eRacebool a g i eemaalidere verdeling van aandacht laten zidretneft de

diversiteit van de inhoudelijke discussies tigiensampagne. In hoofdstukzdgen we dat

diverse groepen kiezers zich zorgen maken omeesghillencpbalet van problemen in de
samenlevindie opgelost moeten worden doord de palitrekezeparagraaf kijken we naar de

mate waarin de media op hun diverse platformen aandacht hebben besteed aan deze inhoudelijke
t hemads. He't gaat hierbi|j om: I mmi grati e, t
vrijhedenln onderstaande tabel gewee weer hoeveel procent van de aandacht op de diverse
platformen van een mediatitel uitging naar deze problemen.

TabeB3 Rel ati eve aandacht voor de verschillend
Immi Terreur | Crimina- | Milieu | Onder | Soc. Zaken | Individuele
gratie liteit wijs en werkg. vrijheden

Dagbladentejournaal

NOS journaal 9% 8% 18% 8% 4% 6% 3%

RTL Nieuws 8% 8% 20% 8% 3% 6% 3%

Algemeen Dagblad 15% 5% 11% 8% 4% 9% 1%

Telegraaf 11% 5% 12% 9% 2% 8% 3%

Trouw 15% 5% 9% 13% 4% 6% 5%

Volkskrant 16% 5% 9% 10% 5% 7% 6%

NRC Handelsblad 14% 5% 11% 9% 5% 8% 4%

Nieuwssites

NOS 13% 6% 11% 7% 4% 6% 7%

RTL Nieuws 10% 6% 17% 6% 4% 8% 6%

Algemeen Dagblad 15% 4% 12% 14% 5% 8% 5%

Telegraaf 17% 5% 12% 8% 3% 8% 4%

Trouw 16% 5% 10% 11% 5% 5% 6%

Volkskrant 14% 7% 10% 10% 4% 7% 8%

NRC 13% 5% 11% 8% 5% 7% 1%

Facebook

NOS 17% 4% 6% 10% 3% 1% 16%

RTL Nieuws 19% 4% 6% 4% 1% 12% 12%

Algemeen Dagblad 19% 7% 13% 7% 0% 6% 8%

Telegraaf 14% 8% 18% 8% 0% 12% 5%

Trouw 17% 4% 10% 11% 4% 7% 6%

Volkskrant 16% 6% 11% 8% 2% 9% 9%

NRCHandelsblad 16% 4% 10% 6% 5% 9% 5%

Als we de problemen die kiezers benoemen in de interviews bekijken, dan zien we dat er grote
verschillen in aandacht zijn voor deze problemen op de diverse mediaplatformen. Immigratie is
een onderwerp dat relatief veel wordt besproken op Facebook. @pvialleip is het grote

verschil tussen de aandacht die de journaals besteden aan het onderwerp in het nieuws zelf en op
hun website. Zeker in vergelijking met de aandacht voor terreur is dat opvallend. Voor het thema
criminaliteit geldt het omgekeerdey t@ateden de journaals relatief veel aandacht aan in hun
regulieren uitzendingen, terwijl het onderwerp op de nieuwssite en vooral op de Facebookpagina
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aanzienlijk minder aandacht krijgt. De verschillen in mediaplatform van de dagbladen zijn
aanzienlijk leiner. Immigratie is ook daar een onderwerp dat veelvuldiger wordt besproken op de
Facebookpaginads dan in de dagbladen, zi|j he
onderwerp criminaliteiDok is het opvallend dat het thema onderwijsvaljks aandacht krijgt

op de Facebookpagi Teawij gist Famaboolkdeerv rmedisgeavaamea i a .
scholieren en studenten gebruik van maken.

De inhoudelijke discussie nader bekeken voor diverse groepen kiezers

Zoals gesteld ideinleiding van dit hoofstidoomenwe in een nadere analyse specifieker in op

de politici en politieke partijen die zijn gezien door de verschillende groepen kiezers in de
samenleving: kiezers die vooral Facebooknieuws tot zich krijges,dkeezich vaal richten

op nieuwssites, kiezers die hun nieuwsvoorziening krijgentei@vdgejournaa(slOS journaal

en/of RTL Nieuwsen de kiezers die vooral de grote landelijke daghdadeolikskrant, NRC
Handelsblad, Trouw, Algemeen &dgbldae@legrpkzen om op de hoogte te blijwem wat er

gebeurt in Den Haa@aarnaast wegen we de verschillende nieuwsberichten naar hun bereik om
hiermee ook rekening te houden met de kans dat de verschillende groepen kiezers ook
daadwer kel i j k medt waiaguws déec qpprodumeareek e parti | e

In tabel34 geven we een overzicht van de relatieve aandacht voor de verschillende politieke
partijen in de diverse mediagroepen. Hierbij hebben we alleen gekeken naar die politieke partijen

die uiteindekj ook een of meer zetels hebben gekregen in de Tweede Kamer.

Tabel & Relatieve aandacht voor de verschillende issues in de diverse mediagroepen in procenten

Dagbladen Facebook Nieuwssites Televisie
Veiligheid eruistitie 11 14 12 17
Economie 16 11 14 10
Immigratie 11 20 12 9
Infrastructuur 5 2 4 9
Milieu 9 6 9 9
Zorg 10 9 9 9
Europa 10 10 8 8
Terreur 4 7 5 8
Sociale zaken en werkg. 8 6 7 6
Onderwijs 2 2 4 4
Pensioenen 7 3 6 4
Individuelevrijheden 3 7 5 3

De groep kiezers die vooral afhankelijk zijn van het televisiejournaal voor hun politieke
informatie krijgen de meeste berichtgeving t
veiligheid en justitie. Veel minder aandacht is er voor economisulaedttee en i mmi g
bijvoorbeeld. Relatief er ook meer aandacht vadrastructuuenterreur in de journaadsn

in de andere groepen media.

Dagbladlezers krijgen met name relatief veel nieuws over de economie te lezen, terwijl de
aandacht voor t hemads al s criminaliteidt j u
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berichtgeving over terreur is minder aanwezig in de landelijke dagbladesr, telatigf iets
meergesprokemvordt over sociale zaken en werkgelegenheid en de pensioenen.

De nieuwssites van de diverse dagbladerNwahen de blog®DS en Joop.nlertonen een

grote gelijkenis met het nieuws zoals gevonden in de landelijeeedagblechts kleine
verschillervallen op. Er is iets mindaandachvoor economie e&uropa terwijl er relatief

meer aandacht wordt bestiedeiduelargheaderonder wi j s en

De kiezers die zich vooral richten op Facebook om iiekmodiscussies te volgen krijgen een

ander beeld dan de overige nieuwsconsumenten. In hun nieuwsvoorziening gaat het veel vaker
dan in de andere media over immigratie. Maar liefst een op de vijf artikelen behandelt dit
onderwerp. Daarnaast is er rdlaok meer aandacht voor onderwerpen rondom veiligheid en
justitie en terreur. Ook de individuele vrijheden van personen krijgen op Facebook relatief meer
aandacht dan in de andere mediagroepen. Relatief is er minder voor nieuws over infrastructuur,
milieuen pensioenen.

Deelonclusie

Hoewel er tijdens de campagne niet echt sprake was vgamemhanger men al snel
concludeerde dat hein een inhoudelijke campagyiag is dit laatste niet het geval. In totaal
ging zodon 40% vanimébutdelktinj ke ni pemado,verer\
campagne zelf een kwart besloeg. De verschillen tussen de media zijn niet groot. De dagbladen
zijn meer inhoudelijk, terwijl de televisie zich juist minder op de inhoud richt en meer op de
campagne zelf.

Dedomi nanti e van veel al rechtse themads in [
windeierengelegd.e parti jen die traditioneel Oeigena
media ook voor al genoemd in relatie tot dez

DENK; de VVD en economie; iGenLinks en de PvdD en miliedooral de VVD heeft

hiercbor kunnen profiteren van de mediafocus op zowel integratie als economie. Als traditionele
eigenaar van economische themads bleek dit e
weer groeiend is en Rutte heeft kunnen benadrukken betvdikstatyd is door het VVD

beleid van de afgelopen jaren.

De aandacht voor immigratie en integratie is vooral voor de PVV van belang geweest. Zelfs
zonder actief deel te nemen aan de campagnbevéndmammigratie en integratlevaar de

PVV van Geert Wilds de eigenaar vandshet belangrijkste thema van de campagne. Dit
zorgde ervoor dat mensen met zorgen over de immigratie en integratie steeds werden herinnerd
aan de problematiek aande partij die daar op het oog heldere oplossingen voor biedt. Niet
alleen was dit thema gunstig voor de PVV, ook de VVD en het CDA hebben zich opgeworpen
als O6redelijked alt eVooravodr dierldezers alie zichjwel rzorgeno o r
maken over de integratie en de identiteit van Nederland, maar diepdetstavdn de PVV te

ver vinden gaan. Zo kwam Rutte met zijn brief aan Nederlanders en hamerde Buma tijdens de
campagne ook steevast op de Nederlandse normen en waarden. Dit laatste thema is traditioneel
een thema van het CDA.
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De rechtse dominantie bleatoral een probleem voor linkse politici. Zij hadden moeite om hun

ei gen t he nmadlishtteobveagen. Alleen het thema natuur en milieu is nog een
duidelijk thema geworden in de campagne. Dit heeft voor GroenLinks die aan het eind van de
campagnsterk steeg in de peilingen nogpsitieveverking gehad. Zeker de laatste week van

de campagne was er veel aandacht voor het kimaat.r e c ht se hooghogtr ar en
NUnlop 8 maart 2017. T h everlgélgenhemr) Izasg es onclervdjd, e z a |
themads voor respectievelijk de PvdA, SP en
hier hebben zij zich daardoor niet kunnen profileren.

De grootste verschillen tussen de media zijn te vinden als we kijken naar Facebook. De
beproken issues op de diverse Facebadieikgeagi nac
andere media. Kiezers die vooral Facebooknieuws tot zich nemen krijgen relatief meer nieuws te
zien over immigratie, terreur en criminaliteit. Voor kiezersod# ee journaals kijken geldt het

zelfde. Linkse isssivaren duidelijk in de minderheid, maar kwamen relatief vaker voor in de
landelijkedagbladen. Naast economisch nieuws krijgen de kiezers die vooral dagbladen lezen
relatief meer nieuws over sociale zaken en werkgdtbdenhien en over pensioen&e

kiezers die zich vooral richten op de nieuwssites krijgen een mix van issuegdedieze
duidelijke uitschieters.

Voor de kiezers zoals ingedeeld in de vier &amtadrbetekent dit het volgende:

FACEBOOK NIEUWSSITES

Kiezers Kiezers

Jongeren en danet naméaagopgeleide Jongeren

jongeren die zelf niet op zoek gaan naar | Ook middelbaar eémoger opgeleide kiezers

nieuws tussen 3@®0 jaar

Inhoud nieuws Inhoud nieuws

Relatief veel immigratie, terreur en Geen uitschiets, gemixte hoeveelheid isst

criminaliteit

TELEVISIE DAGBLADEN

Kiezers Kiezers

Ouderen, vooral lager opgeleid Ouderen, vooral hoger opgeleid

Inhad nieuws Inhoud nieuws

Relatief veel criminaliteit en terreur Relatief veel economisch nieuws en iets n
werkgelegenheid en pensioenen

De ¢ amp agweed satlhs&t stogddame

Ook tijdens dezeampagne speetdeowel de debatten ae peilingen een belangrijke rol. Zo

ont stond er commotie rondom de deel nemers vz
de partijen die het hoogst in de peilingen stonden zouden worden uitgenodigsd.eAlstid i

een foutmarge bij de peilingen en kon er daarom geen betrouwbare selectie plaatsvinden.
Hierdoor werd uiteindelijk een premiersdebat gehouden nligdtivgkkersdie geen van allen
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aan kop stonden in de peilingen, omdat Wilders en Rut@rgkadden in een debat met meer
dan vier lijsttrekkers.

De aandacht vogoeilingeren debattemorgv o or een dui d e |berichigevikg r a me 0
die van O6strijdo. Di t houdt meerdere Vvor me
premierscha een strijd op rechts en een strijd op lInkdeze paragraaf kijken we naar de mate
waarin de debatten en het nieuws een rol hebben gespeeld tijdens de afgelopen campagne.

De rol van de debatten

Het belangrijkste thenads het ging orde debatten was het zogenaatder e mi eDits de b a't
debat was in 2012 dgmechangerde campagne. Roemer zag toen zijn kamsenet
premierschap in rook opgaan door een zwak optredénPim e mi er sdebat , ter wi
on the bl oc gafen kKdraspisnenmet eani geed optreden. Hij werd uitgeroepen tot
winnaar in het debat en dat gafm vileugels in de peiling@uk tijdens deze campagne krijgt
hetdebat dan ook veel aandacht in de media. In totaal vonden we 446 berichten in de landelijk
dagbladen (99 berichten), de online nieuwssites (170 berichten) en de regionale dagbladen (177
berichten) vanafjanuari tot en met 25 februari, de dag van het debat
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Figuurl0 Aant al berichten in de media over het

RTL en andere media raakten in de problemen omdat de uitnodigingen gebaseerd waarden op de
peilingen die door dezelfde media als 6onbe
Trouw0 Zo zegt RTL seri eus t eudeniussenWely W, CDA¢nn gr
GroenLinksop dit moment de grootste vier in de peilingen. Dat de marges zodanig zijn dat ook
50Plus en PvdA in aanmerking zouden kunnen komen voor pieaksrdinef deadaiet tér zake

Een week lateonderde kop Pei | i ngwi j zer bepaalt wditeertnaar
HetFinancieele Dagiyed3 januari 2017 een aantal politicologen die ook zo hun twijfels hebben
over deze houding v&TL. RTL gaat overstag en besluit meerdere partijen uit te nddegen.
discussigolgtover de rol van peilingen, de rol van de debatten en de rol van dé mRelih. z i t

kl em: wel / gowindeggNRE mMandelstdad EOldedruadi 2017. De oplosdieek
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te komen in het afzeggen van zowel Rutte als Wilders. Dit nieuws leidt tot een piek in de
berichtgeving rond half februari waarbij de kritiek op de lijsttrekkers van de grootste partijen in
de peilingen overheerst.D e b a t w eoi kgpte rhel_ads Dagblawp 13 februari 2017. De

kritiek leidt ertoe d&RTL ervoor kiest om het debat alsnog door te laten gaan maar nu met de
lijsttrekkers van CDA, D66, GroenLinks, SP en de PvdA.

Uit de interviews bleek dat maar weinig mensen zich nog herina¢rdettedeen debat had
afgezegd. Zij die zich het nog wisten reageerden overwegend afsdurend:d e campagn
roepen wat je wil. Jij bent de roeptoeter en iedereen schrijft het braaf op. En aan het einde van de
die debatten en da@ew ze vergeleken. En naast elkaar gezet. Dan kom je onder vuur te liggen e
verder gaan preciseren hoe jJje het wi | gaan
di skwal i Wilderedaarentegen werel wed datiets. 6 we gl oper & getypee
geinterviewden, net als Kuzu die het laatste debat afzegde. De eigen achterban van de PVV en
DENK gaven daar overigens een hele andere draai aan. Hans (63, mbo, sted&/®¥V): | e
wat het is, ik moet hem daamn gew klein beetje gelijk in geven. Als je in Nederland je mening zegt er
mening staat, dan ben je je leven niet zeker. Dan heb je onderhand 20.000 man beveiliging
inschakelen, want je weet het gewoon niet zeker. DaaroskPimhFertuyniiijekoppejt ket v a n 6 .
niet aan de interpretatie dat Wilders zich niet wilde verantwoorden, maar aan diens veiligheid.
Veel laagopgeleide geinterviewden wisten Uberhaupt niet dat Wilders (of een andere politicus) een
debat had afgezegd. Zogeart Ot verbaasd als hem wordt gevraagd naar zijn mening over
Wil der sd0@h jchatacwiisets:i k niet. .. maar nu ik e

Bij een aantal gesproken DEfNt€mmers is ook vooral begrip voor het feit dat Kuzu hat deb
afzegde. Sabrina (23, hbo), stemde DENK:a waar schi jnlijk wilde hi
maar vragen over Turkije zou krijgen. En dat snap ik wel, want daar ging het helemaal niet over.
gewoon dat Geert Wilders dat helemaahdeemrldaarop gaat inspelen. Ik vind het wel slim om niet
komen, want daar mee | eBijrhalle gesmoked OENKesmersa ¢ h t €
vonden dat Kuzu zich niet hoefde te verantwoorden voor de opgelopen spanningen tussen
Nederland e Turkije.

Winnaars en verliezers inBrEmiersdebat

~

Het OPremiersdebatd wa $Klaver, Aksaheren Roeroam zichr i e | i
te onderscheiden van de anderen en zich te manifesteren als leider op links. Maar geen van de
linkse leiders slaagde er in omhemseaceegen premier Rutte te forceren. Toch werd er van

alle kanten gekeken naar wie de winnaar was van heDdegwlijk nieuws is belangrijk omdat

op die manier de toon gezet kan worden in de berichtgeving over de campagne en een positieve
of negatieve spiraal in werking kan worden gezet. In deze paegyaaive om die reden
gekekemaar de evaluatie vand®Inemers. Weebberdaarbij naar de peiling over de winnaars

en verliezers van het debatletrends op Google en Twittereegenomen

In de peiling na het debat over winnaars en verlzatensle drie linkse leiders dicht op elkaar,
met een lichte wosprong voor Klaver. Hvasd enedv ki d on the bl ockd,

uitstraling kan zowel een positief als negatief effect hAbbenc her noemde hem 06
een poging subtiel te wijzen op zijn onervarenheid. Maar vrouwelijke kijkenskdagenjuist
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een aantrekkelijke jongeman. Klaver was vé6raZz8de vrouwen de winnaar, maar deed het
nadrukkelijk slechter onder mannen: die zetten hem pas°qad¢s4
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RTL Winnaar RTL Verliezier Google trends Genoemd op Twitter
m Pechtold mKlaver mRoemer mBuma m Asscher

Figuurll Evaluatie van de |ijBatdekkers die deel

Asscher daagde Buma uit om zich meer verzoenend en verbindend op te stellen, duidelijk met
een blik op de gematigde kiezer in het politieke midden die niets moeten hebben van de
polarisatie in Nederland. Buma antdderniet alleemwak maar weigeedook een paar keer
antwoord te geven op vragen. De GBidler werd de grote verliezer. Maar liefst 1 op de drie
kijkers vond hem de verliezer.

Het patroon van aandacht en waardering voor de partijleiders eprsmtimlijdens en na het

debat is ook bengrijk.Eerder is gebleken dat Googlenids een goede voorspeller is van
verkiezingsuitslagen. Uit deelgegevenp Google Tends tussen de start van het debat om

21. 00 wuvur en middernacht bl eek dat Othe new
gewlgd door Asscher. Dat bevestipee beeld dat het tussen Asscher en Kiamgpop links,

en dat Roemer minder in be&ldsbij kiezers. CDA leider Buma kwam wel veel voor op
Twitter.

Het Carrédebat: winnaars en verliezers

Tijdens het Carrdebat leek de nieuwe leider op links toch opgestaan in de persoon van Klaver.
Hij werd uitgeroepen als winnaar van het debat dégkels maar de marges zijn zo klein dat

dit ook een meetfout kan zijn, zoals te lezen in hed Stukdr er b®a t p umareArmen sl ei d
Hakhverdianop het politieke blogtuk Rood VieesP u r e  mdorxcludeartdhijpaag 6 ,
aanleiding van de cijfersaar de toonwasalgezet. De kop K1 aver édiebwmgsogr Car |
vele nieuwssites te lezen ergdfthem en de partij vleugels in de peilingen. Waar Klaver een
goede beureekte hebben gemaakierd Asscher vooral als de grote verliezer gezieditvan
debat.Als Google Trends een goede voorspeller is van de winnaar van het delsaijatan
inderdaad Klaver. Op zijn naamerd veel meer gezocht dan op de namen van de andere
deelnemers van het debat. Volg¢éedParookan 6 maart om de volgende redeii | ker s wi
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echt e n aabe nundreratwee rvolgeme GoegiedTrewdsdan ook niet een van
debatterende lijsttrekkers, maar WilthararAsschewerdhet minst gezocht.
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Klaver Rutte Buma Roemer Krol Thieme Pechtold Wilders Asscher

(&)

H Google m Twitter m Mentions

Figuur 1Resultaat vaeCarr@ebat voor de verschillende lijsttrekkers

Ook op Twitte voerdeKlaver de ranglijst aan, direct gevolgd door Rutte en daarna Buma,
Roemer en KrolOok hier sluit Asscher de rij. Wiprdt zelfsminder genoemd dan Wildeie

er niet eens bij waBegrote afwezige van het deba¢rde overigerge lijst aan vamentiompg

Twitter. Ophem werdhet meest gereageerd via Twitter.

De aandacht vopeilingen en hstrijdframe in de verschillende media

Vanaf het begin van de campatagie focus op een tweestrijd tussen de VVD en PVV, iets

waar beide partijleiders ook graag voor tekérenut t e en Wi (AD/&moene Haitt o p
13 februari, 2017). En terwijl de viaeydge st el d o6wi e de echte |
concludert hetFD op 21 februari 201@: A | dat gehak op links | ei dif
rechts s t.aaotHettParoobanst bdrea nsdternidgy d o p Jessenkkageris de mi d
eni ge e c ht(e maare2007Kartompwie ek aan kop @aat in de peilingen is een
belangrijk gegeven voor journalisten. Men schrijfft er graag over omdat het de
verkiezingscampagsenplificeerin een wedstrijd met winnaars en verliezers. Nieuws dat het

altijd goed doet bij het publiek. Vaumiitici is het aantrekkelijk nieuws omdat eenmaal in een
stijgende lijn, de berichtgeving kan zorgen voor een spiraalwkrkiregs: peilingen
beinvioedede peilingen.

Om te onderzoeken in hoeverre de media gebruik hebben gemaakt van een deegglijk fram

hun berichtgeving hebben we gekeken naar de mate waarin de media schrijven over de debatten,
over een tweedrie- of vierstrijd op rechts danwel op links en in hoeveen bericht over
peilingenin tabel 35geven we een overzicht van de aandachitamogenaamde strijdframe,
uitgedrukt in het percentage berichten dat een dergelijk frame bevat. Van de mediatitels die
diverse verschijningsvormen hebbebpenve deze ook naast elkgazebmdat dit een beeld

geeft van de diversiteit aan keuzetebiprschillende redacties.

67



Tabel R Relatieve aandacht voor het strijdframe in de diverse media

Dagblad/TV Nieuws- | Facebook TV % strijd Regionaal % strijd
site
NOS 57 27 33| DWDD 67 | AD regio 21
RTL 55 25 43 | Eenvandaag 73 | BN/DeStem 20
VK 34 42 47 | Goedemorger 65 | Brabants 17
Nederland Dagblad
NRC 32 34 44 | Hallo 29 | Dagblad var 22
Nederland het Noorden
Trouw 30 36 38 | Jnek (& 64 | De 17
Pauw) Gelderlander
AD 24 18 26 | Nieuwsuur 70 | De Goot en 21
Eemlander
Telegraal 17 20 29 | WNL zondag 68 | De Stentor 16
DDS 38 39| Zond met 62 | Tubantia 19
Lubach
Joop 34 35 Eindhovens 21
Dagblad
Nu.nl 26 32 Haarlems 21
Dagblad
FD 30 Het Parool 29
Metro 17 Leeuwarder 25
Courant
Leidsch 20
Dagblad
Limburger 18
Noordhollands 15
Dagblad
pPzC 22

Vooral op televisis veelvuldig gebruik gemaakt van het strijdfranmeeer dan de helft van de
uitzendingen van de niekesn act ual i tei tenprogrammads gaat
strijd op links, op rechts of de strijd om het premiersdlapn inHallo Nederlaischier minder
aandacht voor. Vooral in het prograntteaVandaadat ookwerke met een eigen panel, zien

we veel berichtgeving over de strijd tussen de partijen.

In de landelijke dagbladen kommet strijdframe aanzienlijk minder naar voren in de
berichtgevingDe TelegraafMetrayebruiken dit frame het minst, in 17% Jat nieuws over

de campagneerwijlin de Volkskrant in twee keer zoveel artikelen het frame wordt aangetroffen.
De regionale dagbladen besteden minder aandectdeastrijd in de campagne. Hiet
Noordhollands Dagbtaten we het frame terug in 158h e artikelen, et Paroahnzienlijk

meer, in 30% van de artikelen.

Met televisie als belangrijkste bron van informatie voor een grote groep kiezers, is het des te
belangrijker dat journalisten van dit medium terughoudend zijfranteztvan decampagne in

termen van strijd. Wanneer de verleiding toch te groot is, zou het een idee zijn om de strijd in
ieder geval te voorzien van een inhoudelijke noot, zodat de kiezeemaheigen zeggen,
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0revolutionaire voor stdebpdlngenaok ethukbnmen lvolgenren z i j |
niet een strategische stem uitbrengen maar stemmen op de partij waarop men het liefst wil
stemmen.

Wat verder interessant is, is de vergelijking tussen de verschillende verschijningsvormen van
dezelfde mediatitel. Daaruit blijkt vooral een groot verschil tussen de papieren versies van de
krant en, hun online nieuwss.i éctieselijke medid. eHet Fa c e |
gebrui k van het strijdframe is op de Faceboo
hun papieren versies. Behalve bipReis dit ook het geval bij de nieuwssites van de dagbladen.
Blijkbaar worden dergelijke artkekerder op sites geplaatst en nog eerder doorgezet naar de
Facebookpaginads. Wat de journaals betreft z
de Facebookpaginaos, al wor dt in de journa
interneblogsDDS.nlen Joop.iien we ook dat het nieuws op Facebook relatief (iets) vaker het
strijdframe bevat dan het nieuws op de website.

Al met al lijkt het er dan ook op dat de kiezer die zijn of haar nieuws voornamelijk krijgt via de
televisigournaa of Facebook (veel) vaker geconfronteerd wordt met een strijdframe dan de
kiezers die zich richten op nieuwssites en dagbladean extra analyse hebben we hier
specifiek naar gekeken voor de vier eerder onderscheiden groepen kiezers in de samenleving:
kiezers die vooral Facebooknieuws tot zich krijgen, kiezers die zich vooral richten op
Nieuwssites, kiezers die huaumisvoorziening krijgen via de teleymienaalyNOS journaal

en/of RTL Nieuwsen de kiezers die vooral de grote landelijke dagfiel®olkskranNRC
Handelsblad, Trouw, Algemeen &dgelae@legrabdzen om op de hoogte te blijven van wat er
gebeurt in Den Haag.

We zoomen in op een aantal specifieke, veel geraadpleegde nieldesmmediat wegen we de
verschillende nieuwestichten naar hun bereik om hiermee ook rekening te houden met de kans
dat de verschillende groepen kiezers ook d:
politieke partijen wordegenoemd (zie figuuB)l
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In de figuur is duidelijk te zien dat kieziesvoornamelijk gericht zijn op het televisienieuws,

veel vaker geconfronteerd worden met wedstrijdnieuws dan de kiezers die andere media
gebruiken voor hun politieke informeatOok kiezers die het nieuws volgen via Facebook krijgen
aanzienlijk meer wedstrijdnieuws te zien dan de kiezers die zich richten op nieuwssites en de
kiezers die vooral dagbladen lezen om zich te informeren over de politiek.

Conclusie

Ook tjdensdeze ampagne i s er veel aandacht geweest
zich vooral uitte in een sterke focus op het eerste debat, het zogenaamde Premiersdebat. Toen
daar niet echt sprake van @ae samenstelling van de deelnemende politigdedaverd er

veel geschreven over de strijd op links en de strijd op rechts. Deze focus was duidelijk sterker het
geval op televisie dan in de andere mediagroepen. Kiezers die zich vooral richten op de journaals
voor hun informatievoorziening hebben dak i@latief het vaakst een wedstrijdframe gehoord.

Ook voor de Facebookgebruikers geldt dat er relatief veel aandacht was voor het wedstrijdframe
in dit nieuws. Op de nieuwssites was dit minder het geval en in de dagbladen het minst. Een
ander opvallend kszhijnsel is te zien wanneer we kijken naar mediatitels die meerdere
verschijningsvormen hebben. Daar is duidelijk te zien dat de berichten op Facebook meer gericht
zijn op het wedstrijdframe dan de online sites en de papieren versies van de kvajgeapDit

een selectie van het nieuws voor de Faceboo
nieuws dat voor grote groepen kiezers aantrekkelijk is om te lezen. Zoals geinterviewde Tarik (28,
mbo) steltdo | k z ag wattdeba tussdigRea ¥ildersaop Facebook en toen dacht ik, ik ga het
t oc h e e rest kah hek debatheeft hij niet gekeken, want dat stond niet in zijn tijdlijn.

Hij heeft dus alleen de meest saillante (en vermoedelijk dramatische) stukjes geconsumeerd.

Voor de eerder onderscheidden diverse groepen kiezers betekent dit het volgende, weergegeven
in de kwadranten:

FACEBOOK NIEUWSSITES

Kiezers Kiezers

Jongeren en dan met name laagopgeleide| Jongeren

jongeren die zelf niet op zoek gaan naar nif Ook middelbaar en hoger opgeleide kiezer
tussen 3®0 jaar

Inhoud nieuws

Relatief veel wedstrijdnieuws Inhoud nieuws

Relatief minder wedstrijdnieuws
TELEVISIE DAGBLADEN
Kiezers Kiezers
Ouderen, vooral lager opgeleid Oudeen, vooral hoger opgeleid
Inhoud nieuws Inhoud nieuws
Relatief veel wedstrijdnieuws Relatief weinig wedstrijdnieuws
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7 Het effect van media(berichtgeving)

Media hebben invioed op onze samenleving, zeker tijdens verkiezingen. Zo laat onderzoek zien
dat media het stemgedrag van de kiezers kunnen beinvloeden. Tijdens deze campagne is gebleke
dat naast de invloed van traditionele media, ook de invioed vanmedia/ van belang is. De

politieke partijen hebbenassaajebruik gemaakt van Facebook en Twitter om hun kiezers te
bereiken. Om die reden beginnen we dit hoofdstuk dan ook met een analyse van de rol van
Facebook en Twitter tijdens de afgelopen campagne.

Daarnaast hebben we ons gericht op het daadwerkelijke effect van mediaberichtgeving. Op
individueel niveau is het moeilijk te traceren hoe die invioed er precies uitziet. Wel kunnen we
traceren welke verschuivingen er zijn binnen de eerder gedefiniegrele kiezers. Met behulp

van een groot aantal effectanalyses zullen we nagaan in hoeverre de (inhoudelijke) berichtgeving
in de media van invloed is geweest op het stemgedrag van de kiezers. Ook kijken we naar de mate
waarin zij zijn beinvioed in hueetd over de politiek en de democratie in Nederland.

Interesse in de politiek

Uit de literatuur blijkt dat vooral mensen met weinig interesse in de politiek gevoelig zijn voor
invloed van media (Kleinnijenhuis et al. 2007). In het onderzoek is eepgegaamen waar
men aan denkt bij het woord politiek. Op deze vraag kwamen de volgende resultaten naar voren.

Tabel 385evoelens bij de politiek, uitgesplitst naar leeftijd en opleidingsniveau

Kiezers jonger dan 30 Kiezers van 30 60 jaar Kiezers van 6@n ouder
Wantrouwen 26% 34% 36%
Interesse 44% 39% 41%
Laag opgeleid Middelbaar opgeleid Hoog opgeleid
Wantrouwen 42% 38% 23%
Interesse 28% 36% 49%

Naast interesse heerst er vooral wantrouwen jegens de politiek. Een op de vier respondenten zegt
geinteresseerd te zijn in politiek, terwijl een derde van hen ook wantrouwend is over politici.
Interessant is dat de jongeren iets meer interesse tonen voor de politiek (44%) dan de oudere
generatieen datzij ook aanzienlijk minder wantrouwend zijn. 26 de jongeren zegt
wantrouwen te voelen bij de politiek, terwijl dit percentage voor ouderen op 36 ligt.

Het wantrouwen is hoger onder laagopgeleiden (42%) dan onder de kiezers met gemiddelde
opleiding (38%) en de hoger opgeleiden (23%). De intardsspolitiek neemt ook naarmate

men hoger opgeleid is. Waar 28% van de laagopgeleide kiezers aangeeft interesse te hebben voc
de politiek, is dit onder hoog opgeleide kiezéts 49

De primaire bron van nieuws voor kiezers blijkt ook van invioed tepzigle mate van

wantrouwen en interesse die kiezers hebben. De dagbladlezers zijn aanzienlijk minder
wantrouwend en meer geinteresseerd dan de kiezers die vooral nieuwssites en televisie gebruiker
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voor hun informatievoorziening. Het verschil tussen dpeyré@zers die vooral nieuwssites of
televisie gebruiken om zich te informeren over de politiek verschilt weinig. De televisiekijkers
tonen iets meer interesse in politiek dan de gebruikers van nieuwssites.

Tabel 37Gevoelens bij de paoiitgesplitst naar primaire bron van het nieuws

Dagbladen Nieuwssites Televisie Facebook
Wantrouwen 27% 34% 35% 33%
Interesse 53% 36% 39% 42%

In een aparte analyse hebben we ook gekeken naar de kiezers die hun nieuwsvoorziening (0ok)
krijgen via Facebook. Een op de drie geeft aan wantrouwend te staan ten opzichte van de politici

in Den Haag, terwijl ruim 40% van de kiezers wel intbiesita politiek. Ook blijkt er een

verschil tussen de aanhang van de diverse partijen (niet gerapporteerd). Waar 11% van de
respondenten die in 2012 GroenLinks hebben gestemd zeggen wantrouwen te voelen, stellen

63% van de PVV kiezers hetzelfde. Opvallend I8 dizt kiezers op de regeringspartijen onder

VVD kiezers het wantrouwen hoger is (36%) dan bij PvdA kiezers (24%).

In de dieptanterviews gaven veel jonge, laagopgeleide deelnemers aan maar weinig interesse te
hebben in politiek. Opvallend is dat laagopgeleiden in eerste instantie zeggen veel tot gemiddeld
politiek nieuws voorbij hebben zien komen, maar na doonoegemun mening over de
campagnes en politici blijkt datn kennisniveau bijzonder laag liater gaven veel
geinterviewded an ook toe zich niet te interebjsaeren
ik heb het gewoon helemaal niet gekoigcede ven g e n . . . . Kind2®,imbo) stedli | ke wo o n
vind het voor al heel erg saai, i k heb gewoon
verkiezingen dan kijk ik er wel naar. Dan kom je het ook teaodeskthowkrBle rekentoets ofzo.
Dat gaat dan over waar ik te maken mee krijg

De meeste jongeren die Wwebben gesprokegaven aan politiek nieuws zoveel mogelijk te
mijden. Ze vinden het moeilijk te begrijpen en hebben het gevoel dat de inlvandheer

afstaat. Veel van het nieuws dat ze te horen krijgen is dan ook uit tweede hand: via hun ouders,
bijpbaan of opleiding. Louise (19, mbo) zegt bijvoorlieélk wer k i n een rest al
ga je toch kletsen met elkaar. Ook megsenivaathen die zijn daar meer in geinteresseerd. En dan z
daarnaast en denk oké ik weet wel een beetje dingen erover maar echt niet heel veel. Maar bijvoor
vind 1 k da Dejongelen vinden stemenernsnaetnper &e aggka Zo zegt Sheena

(19, mbo)db Al s j e niet gaan s, wwannelkestem tbla aigentfijlo Bus iederen o
mo et g a.dach hmndelen oeclaagopgeleide jongeren er in de praktijk nauwelijks naar.

De voorbereiding op hettiofengen van hun stem is minimaal, aangezien het merendeel afwacht
totdat de informatie vanzelf op hen af zal komgroorbeeldn de vorm van flyers die worden
uitgedeeld op straat. Zelf dingen opzoeken is in de meeste gevallen toch te veel gevraagd. Zo
heeft Steve (24, mbo) uiteindelijk niet gestemd ook al gelooft hij dat stemmen wel een beetje zin
heefto De campagnes heb ik niet gevol gd, I 'k heb
ook veel omdat ik niet aan sociale. ividia ekrdijk gezegd heb ik ook de politieke debatten op TV
weggezapt. D i. @0k Casped(33j nko),edie hatlang twijfelenat@ch heéft gestemd
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op 15 maart wist vrij weinig te vertellen over de campaghdsk we et mepolitidusdiek g e:
ik goed vind. Ik heb ook geen idee welke politici goede campagnes hebben gevoerd... ik heb ni
gevolgd. Op de vraag wat hij vond van het afze
antwoordt Caspdy 6 O h h eae™” Dat wisteik ncetahbor, gh@ad keest grappig toch? Die kerel do
precies wat hij wil! d0d.

Een aantal deelnemers geeft aan niet gestemd te hebben omdat ze zeer cynisch en wantrouwenc
zijn over het functioneren van de democratie en niet het gevoel habbeniets uitmaakt.

Omer (35, mbop Waarom zou ik daar tijd aan besteder
vV r ouwe n Eéneaanialganderfsterk \wantrouwende kiezers is wel naar de stembus gegaan,
maar vertrouwt de uitslag nietJleest dat het allemaal al voorgekookt was en ga zo maar door.
inderdaad, ik heb daar ook zo mijn twijfels over. Ze konden in de exitpoll om half 10 al garande
VVD op de eerste plek zou staan. Dat kan niet! Ik ben bij een stendrigEamegaiebgtons waar

ik woon en daar waren iets meer dan 800 stemmen die geteld moesten worden. En dat was pas or
half 11 klaar. En dat waren maar 800 stemmen. Dus ik vind het raar dat ze dat dan al op voorhar
zeggen. Vanwedgeleeni ne gr oep mensen die ze dan in de

Astrid (53, mbop | Kk vertrouw ze voor geen meter. Ze W
wat ze all emaal 2z e glgsmmidegeldh hgbleen rdemsen ap ziaghivel e ¢ h t
vertrouwen in politici, maar niet per definitie tijdens verkiezingstijd omdat daarin juist verschillen
heel erg worden uitgelicht en prestaties extra opgepoetst. Birgit (58, hbo) volgt juist daarom altijd
wel een beetje de jielk:0 Het i s ook een manier om te chec
j aar he. Dat zegt veel ov.er de beloftes die

Het gebrek aan interesse en mijdingsgedrag geldt niet per definitie alleen vooeideagopgel
jongeren, want vwgcholieren laten een vergelijkbaar beeldzielkk weet er nauwel i
word ik ook niet echt ergens door getriggerd. Maar nu hebben we Maatschappijleer, dus het is zo

over leert en dat vergrootpak waemt er e s s e . En nu omdg@isanne,r ver |l
16, vwo). Hetzelfde geldt voor Jeffrey (16, vave):e t i's gewoon zoOo ingewi
stemwijzer en had onwijs veel moeite om al die kwestipsedi bemtf tdleaaypzoeken en dat duurt

echt gewoon heel | ang. Dus i k helZzemkerdnelal | es

af zodra het ingewikkeld wordt en dat wordt het al gauw. Doordat het abstracte thematiek is en
de ondewerpen voor hun gevoel te weinig raakvlak hebben met hun eigen leven. Het meest
saillante verschil tussen laagopgeleiden en jongeren van het vwo is dat de laatste groep aangee!
dat hun interesse groeit nu ze wat ouder woollenvord nu ook wat oudenm&e van mijn
vrienden mogen al stemmen dus dan ga je er toch een beetje over nadenken. Zo van: wat zou ik n
nu p éBstta, L& dwo).

De gesproken hogeropgeleide deelnemers geven vaker aan interesse te hebben in politiek. Zijj
zienduidelijker de link met hun eigen leven en hebben de afgelopen jaren actiever gevolgd wat de

verschillende partij enkstmdtpdomde Pwh. Breiknirekenzgad op  (
de resultaten. Maar dat er zoveel gedoe wasjakeme! lkdbdaleer ook nog steeds van dat Asscher in
plaats van Samsom is gekomen. Ik vind dat onterecht en heb dan ook op de tweede van de lijst g
een signaal uit doen gaan naar de partij van, joogens,Ophduden k s gre@ oga bt injn em
Zij geen wantrouwen jegens de politiek omdat ze de personen loskoppelt van de ideeén van de
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politieke partijen. Ze hoefde zich dan ook verder niet in te lezen of een stemwijzer in te vullen.
Hetzelfde geldt voor Berend (24), die aangeagfiopubasis van de inhoud een keuze te hebben
gemaakt. Hij heeft van nature weinig interesse in politiek, maar vindt het wel belangrijk genoeg
om zich via de stemwijzer te informeren en een keuze te maken waarvan hij het gevoel heeft dat
die van waarde is.

Dit bovenstaande suggereert dat wanneer me n
definitie wil zeggen dat zij zich er actief mee bezig houden door dingen te lezen, kijken of
luisteren. Veelzeggend is de uitwisseling tussen Lyan (63, hbo) @10map Onnod | k  wi |

snackctcyamaZent@arrespondent heeft ook een aant

Onno:o0 J a, die zijn wel boeiend | a, all een neen
Andere gsproken hoogopgeleiden volgen politieke ontwikkelingen op de voet met een andere
motivatied Het i s ook het spel waar bij i edereen z

Dat maakt het (Maths)2bewo)dOacktgeeft aan datalé igterasse niet altijd
uitgaat naar de inhoud, maar ook de entoarag#geen

Inzoomen op populisme

De opkomst van het populisme is een belangrijk thema binnen de huidige politiek, zeker na de
Brexit en de keuze van het Amerikaandle waor Trump. Omdat Nederland het eerste
Europese land was na Trump en de Brexit waren de verkiezingen een graadmeter voor de kans
dat het populisme ook in Eurofa overhand zou krijgeBe populistische boodschap wordt
gekenmer kt doorvodekm.f &Zdys zopu de&metni et gehoor

elited, zie zich vooral met zichzelf bezigho
vor men onderdeel van deze elite en zijn derh
tegen ©6zij®& geschapen, waar bij bij de recht

islamitische immigranten in ons land die onze identiteit aantasten. Een groot aantal partijen
maakt gebruik van deze populistische boodschap om kiezers te tB&ikeWV van Geert

Wilders is hier het bekendste voorbeeld van, maar kreeg op de rechterflank concurrentie van
Forum voor Democratie, VoorNederland en GeenPeil. Aan de linkerkant van het politieke
spectrum gebruikte DENK ook populistische stellingen, \gmiaht tegen de politieke elite en

de media.

De mate waarin het publiek beinvioed is door de populistische opvattingen van de diverse
partijen hebben we gemeten met een negental vragen rondom het werk van Kamerleden en de
werking van het parlement:

1 Kamerleden moeten de ruimte hebben om hun eigen beslissingen te nemen. Ze hoeven
daarbij niet altijd de wensen van hun kiezers te volgen;

1 Politici in de Tweede Kamer moeten zich laten leiden door de mening van het volk;

1 De belangrijkste politieke beslissingeeten worden genomen door het volk en niet
door politici;

1 De politieke tegenstellingen zijn groter tussen de elite en gewone burgers dan tussen
burgers onderling;

1 Ik word liever vertegenwoordigd door een gewone burger dan door een beroepspoliticus
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1 Politici praten teveel en doen te weinig;

1 In de politiek is het sluiten van compromissen vaak een ander woord voor het verraden
van je principes;

1 In een democratie is het belangrijk om compromissen te sluiten over verschillende
standpunten;

1 Hetis belangk om naar de meningen van andere groepen te luisteren.

Men heeft daarop antwoord gegeven het eens of oneens te zijn met de stelling op een
vijffpuntsschaal. Hierdoor hebben we een gemiddelde kunnen berekenen lopend van totaal niet
populistisch (1) tot zepopulistisch (5). In onderstaande tabel geven we de scores weer voor de
verschillende groepen kiezers.

Tabel 38Vate van populisme onder verschillende groepen kiezers

Leeftijd Populisme | Opleiding Populisme | Nieuwsbron Populisme
Kiezers < 30 2,0 | Laagopgeleid 3,1| Dagbladen 2,2
Kiezers 3@ 60 2,3 | Middelbaar opgelei 2,8 | Nieuwssites 25
Kiezers > 60 2,5 | Hoger opgeleid 2,2| Televisie 2,6
Facebook als bron 3,2
Facebook niet als bror 2,2

Het populisme neemt duidelijk toe naarmate de l¢eftiijdemt onder de kiezers. Waar jongere
kiezers een score van 2.0 laten zien, is deze score 2,5 bij oudere kiezers. De lager opgeleide
kiezers zijn het ook meer eens met populistische stellingen (3,1) dan hoger middelbaar opgeleide
kiezers (2,8) en hoggrgeleide kiezers (2,2). Daarnaast hebben we ook apart gekeken naar de
verschillen tussen de groepen kiezers die gebruik maken van Facebook als (belangrijke)
nieuwsbron voor hun politieke informatie en de groep kiezers die geen nieuws volgt via
Facebook. Dee laatste groep is aanzienlijk minder populistisch (2,2) dan de groep die wel het
nieuws volgt via Facebook23
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Figuur 145emiddelde mate van populisme onder kiezers van diverse partijen
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De verschillen tussen de partijgn aok duidelijk (ziiguur 14. Waar het populisme hoog is

onder de stemmers van nieuwe partijen Forum voor Democratie en DENK en de PVV zien we
dat het daarna sterk afneemt. De SP kent ook nog redelijk populistisch denkende kiezers (3,4)
gevolgd door de SGP en PvdD (3,3)zeDhoge mate van populisme onder -Bi6&ers is

opvallend te noemen. SGP lijsttrekker Van der Staaij staat niet bekend als populistische leider. De
kiezers op de Partij van de Arbeid zijn het minst populistisch in hun denken (1,6).

Verschuivingen in stem gedrag

Een eerste indicatie voor mogelijke invloed op kiezers is de verschuiving in stemgedrag. Tijdens
de campagne was er sprake van veel verschuivingen in de stemvoorkeuren, ook al zijn er ook veel
kiezers partijvast. Als we kijken naar de verschitieoeleen kiezers en de kans dat zij zijn
gewisseld tijdens de campagne, dan zien we dat jongeren sterker geneigd zijn te wisselen dan de
oudere kiezers. Ook de kiezers die internetsites als belangrijkste bron van hun politieke
informatie zagen, waren gedaigrder te wisselen van partijvoorkeur.

Tabel 3%ercentage kiezers dat tijdens de campagne is gewisseld, uitgesplitst naar leeftijd en medi

Opleiding/Leeftijd Jongeren <30 Leeftijd 30-60 jaar Ouderen 60+
Dagbladen 57 37 45
Internetsites 78 54 49
Televisie 73 52 41
Facebook 77 46 40

Van de kiezers die hun nieuws (00k) via Facebook krijgen, zijn jongeren ook het meest geneigd te
wisselen van partij. 77% van de jongeren is van voorkeur gewijzigd. Bij de kiezers tussen de 30 en
60 jaar ligtlit percentage aanzienlijk lager (4Boje ouderers ditnog lager, namelijk 40%.

Tabel 4(Percentage kiezers dat tijdens de campagne is gewisseld, uitgesplitst naar opleiding en me

Opleiding/ Laag opgeleide kiezers| Middelbaar opgeleide | Hoog opgeleide kiezers
mediagebruik kiezers

Dagbladen 42 45 40
Internetsites 41 67 55

Televisie 41 55 45

Facebook 41 61 48

Wat zijn de verschillen tussen groepen kiezers als men overstapt

De vraag in dit onderzoek gaat om verschillen tussen groepen kiezers. Om die reden vergelijken
we in de volgende tabellen de verschuivingen petysasije verschillende groepen. In andere
woordendeed een partij het beter bij bijvoorbeeld jongamribidouderen? De verschuivingen

zijn gemeten uitgaande van het uiteindelijke stemgedrag van 15 maart 2017 en deze is vergeleker
met de eerste meting voor de campagne.

De winst voor GroenLinks tijdens de campagne komt voor een groter deel op hencdato v
kiezers tussen de 30 en 6Q gaar die van jongeren en de ouderen. Bij D66 is dit niet het geval.
Deze partij heeft het juist beter gedaan bij de jongeren dan bij de overige kiezers. Dit geldt ook
voor de ChristenUnie en de PVV.
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Onder de kiezersan middelbare leeftijd heeft de CU het juist minder goed gedaan dan onder
jongeren en ouderen. Dit geldt ook voor D66, terwijl deze groep kiezers meer dan de andere
groepen heeft bijgedragen aan de winst voor GroenLinks en in mindere mate voor d&kPvdA. Oo
de SP en de VVD hebben het onder de kiezers van middelbare leeftijd beter gedaan dan onder de
jongeren en de ouderen.

Tabel 41Mate waarin groepen kiezers steun zijn verloren of hebben gewonnen door een partij tijder

Jongeren <30 Leeftijd 30-60 jaar Ouderen 60+

CDA -1,3 0,1 0,6
Cu 1,8 -1,2 0,8
D66 3,9 -1,4 0,5
GroenLinks 0 1,2 -1,7
Partij voor de Dieren -0,6 0,7 -11
PvdA -0,3 -0,4 0,6
PVV 1,2 -0,9 0,5
SGP 0,2 0 0

SP -2,9 1,2 -0,4
VVD 2,1 0,6 0,2

Leesvoorbeeld: Tigenampagne heeft het CDA onder jongeren relatief meer-Bahtamg verloren (
gemiddeld terwijl het vooral onder oudere kiezers (0,6) heeft gewonnen.

Voor de oudere kiezers zien we een minder uitgesproken beeld. Wel heeft het CDA het beter
gedaan oret deze groep kiezers dan onder de jongere kiezersgroepen. GroenLinks heeft het juist
minder moeten hebben van deze groep. Dit geldt ook voor de PvdD. De PvdA tenslotte heeft
tijdens de campagne relatief minder steun verloren onder de oudere kiezdes darandere

groepen kiezers.

Tabel 42Viate waarin groepen kiezers steun zijn verloren of hebben gewonnen door een partij tijden

Laag opgeleide kiezers Middelbaar opgeleide kiezers Hoog opgeleide kiezers
CDA -1,2 29 0,4
Cu 1,2 -1,2 -0,7
D66 15 -1,9 -0,6
Laag opgeleide kiezers Middelbaar opgeleide kiezers Hoog opgeleide kiezers
GL 0,5 -0,9 -0,1
PvdD -11 -2,1 1,1
PvdA -0,2 1,3 0
PVV 1,4 -4,1 -0,5
SGP -0,2 -0,3 0,2
SP -0,9 4,1 -0,1
VVD -1 2,1 0,4

Leesvoorbeeld: Tijdeaspagne heeft het CDA onder laag opgeleide kiezers relatief meer aanhang
1,3) dan gemiddeld terwijl het vooral onder middelbaar opgeleide kiezers (2,9) heeft gewonnen.

De ChristenUnie, D66, GroenLinks en de PVV doen het relatief goed ogdgglelaiden
jongeren tijdens de campagne. Relatief hebben zij het beter gedaan bij deze groep kiezers dan bi
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de middelbaar opgeleide kiezers en de hoger opgeleide kiezers. De Partij van de Arbeid en de SF
doen het relatief juist minder goed onder laatpgg kiezers. Het CDA, SP en de VVD hebben

het juist onder de middelbaar opgeleide kiezers relatief beter gedaan dan onder de laagopgeleide
kiezers en de hoogopgeleide kiezers. De PVV daarentegen heeft haar verkiezingswinst nu juist
relatief minder te daen aan de middelbaar opgeleide kiezers dan aan de laag opgeleide kiezers.
Dit geldt ook voor de PvdA, D66 en de ChristenUnie.

Hoogopgeleide kiezers zijn minder uitgesproken een stempel gedrukt op het succes of het falen
van de campagne van een van dggpa Tijdens de campagne heeft de PvdD het wel het beste
gedaan bij deze groep kiezers ten opzichte van de andere twee groepen kiezers. Dit geldt ook, zij
het in mindere mate, voor de SGP.

De invloed van mediagebruik

Om de invloed van de diverse meddidaraceren hebben we onderling de drie belangrijkste
mediagroepen die worden gebruikt door de kiezers vergeleken, namelijk: dagbladen, de
nieuwssites en televisie. In een aparte analyse hebben we ook gekeken naar het verschil tussel
kiezers die al darehiFacebook gebruiken als (belangrijke) nieuwsbron.

Tabel 43Viate waarin groepen kiezers steun zijn verloren of hebben gewonnen door een partij tijden

Dagbladen Nieuwssites Televisie Facebook

NEE JA

CDA -1,7 11,7 6,7 0 1
Cu 0,4 -12,2 -3,6 0 0
D66 8,4 11,6 8,8 -0,1 0,1
GL -20,9 16,9 0 -0,5 0,7
PvdD -2,9 6,2 1 -0,6 0,9
PvdA 0,2 0,4 -5,2 0,3 -0,4
PVV -2,9 -28,4 5,7 0,2 -0,3
SGP 0,2 -4,1 -0,5 -0,1 0,2
SP -1,5 -0,1 0,7 0 0
VVD -0,6 8 51 -0,2 0,4

Leesvoorbeeld: Tijdeasngdagne heeft het CDA onder kiezers met primaire bron dagbladen relati
aanhang verlotkid)(dan gemiddeld terwijl het vooral onder gebruikers van nieuwssites (11,7) gemi
gewonnen.

Wat betreft de invloed van mediagebruik zien wesasgate verschillen. Het CDA doet het
relatief beter bij kiezers die nieuwssites als primaire bron van informatie hebben en bij
televisiekijkers dan bij dagbladlezers. Dit geldt ook voor D66, GroenLinks de PvdD en de VVD.
Andersom geldt dat de PVV, Chn&taie en SGP het juist relatief minder goed doen onder
deze groep kiezers.

GroenLinks doet het relatief gezien veel minder goed bij dagbladlezers dan bij de overige
groepen kiezers. Bij geen enkele andere partij is dit verschil zo duidelijk te Hiemd @Gpva
tevens dat D66 het relatief goed doet bij dagbladlezers. Het zijn vooral jongeren die op
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GroenLinks hebben gestemd en eerder zagen we al dat deze groep veel minder gebruik maakt
van dagbladen als belangrijkste nieuwsbron dan de andere grapen kiez

Als we de groepen kiezers vergelijken die wel of geen Facebook gebruiken, dan zien we dat
vooral het CDA, GroenLinks en de PvdD het relatief goed doen bij Facebookgebruikers. In
mindere mate geldt dit voor de VVD, SGP en D66. Voor de PvdA en de PVVegeldt h
omgekeerde, zij doen het beter bij de groepFadetbookgebruikers. Voor zowel de
ChristenUnie als voor de SP maakt het geen verschil of men Facebook gebruikt of niet.

Conclusie

Wantrouwen speelt een belangrijke rol wanneer we kijken naar geieoelered ervaren bij

politiek door de diverse groepen kiezers. Interesse wordt vaker genoemd, maar wantrouwen
speelt ook bij alle kiezers een rol. Het wantrouwen wordt sterker naarmate men ouder wordt en
het is hoger onder laagopgeleide kiezers danhwatgiopgeleide kiezers. Wantrouwen in de
politiek is het hoogst onder de kiezers die televisie als primaire nieuwsbron gebruiken.

Populistische stellingen kennen meer steun onder oudsyspydkeide kiezers en kiezers die
televisie als belangrijkste nieuwsbron hebben. Het zijn vooral de kiezers van de PVV en de
nieuwe partijen Forum voor Democratie en DENK die populistische stellingen onderschrijven.

De Facebookstrategie van de PVV, GriosLen de VVD heeft gezorgd voor de grootste
toename van het aantal unieke personen dat een berichtdiketcoimment achterlagiok

D66 heeft kunnen profiteren van een goede campagne. Op Facebook waren de laatste 45 uur
vooral voor GroenLinks. De Tigrcampagne was vooral succesvol voor de PVV.

Tijdens de campagne was er sprake van veel verschuivingen door individuele kiezers, maar de
grote lijnen bleven gelijk. Opvallend is vooral dat de grootste verschuiving ten opzichte van de
peiling voorafgad@naan de campagne te vinden is in het verschil tussen de PVV en VVD. Waar

de PVV het sterkst is gedaald ten opzichte van januari is de VVD het sterkst gestegen. De overige
partijen hebben een paar zetels meer of minder gehaald dan toen voorspeldensaailidie

zijn aanzienlijk kleiner. De sterke focus op deze partijen in de berichtgeving heeft hier zeker aan
bijgedragen. Zo zagen we dat jongeren die televisie als belangrijkste bron van informatie opgeven
sneller geneigd zijn te wisselen van partjpdgeren die vooral dagbladen lezen. De VVD heeft

hi ervan voor al kunnen profiteren door de st
berichtgeving. Ook D66 en de ChristenUnie hebben het relatief goed gedaan bij jongeren, zij het
dat het hier voorgling om jongeren die nieuwssites of dagbladen lezen.

De lager opgeleide kiezers zijn minder snel geneigd te wisselen dan de andere groepen. Dit is
zeker het geval bij PVV stemmers. Uit de interviews is dit ook gebleken. Hun wantrouwen naar
de andere pdici en de media als onderdeel van de elite is dusdanig groot, dat zij berichtgeving
met een grote korrel zout tot zich nantdet zijn met name de middelbaar opgeleide kiezers die

van partijvoorkeur zijn veranderd.
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GroenLinks heeft het vooral moeten lbexb van deze kiezers en dan vooral de kiezers die
nieuwssites raadplegen voor hun politieke informatie. Ook de Facebookgebruikers kozen relatief

vaak voor GroenLinks.

Dit bovenstaande betekent voor de verdeling in kwadranten:

FACEBOOK

Kiezers

Jongerenredan met name laagopgeleide
jongeren die zelf niet op zoek gaan naar ni

Effecten van nieuws

Vooral onder laag opgeleide jongeren
wantrouwen naar politiek

Sterker populistische opvattingmmgeren
binnen deze groep wisselen sneller van
partijvoorkeunet als middelbaar opgeleide
kiezers. GroenLinks heeft het meeste succ
geboekt bij deze groep. Ook CDA, PvdD e
VVD.

NIEUWSSITES

Kiezers

Jongeren

Ook middelbaar en hoger opgeleide kiezer
tussen 3®0 jaar

Effecten van nieuws

Gemiddelde mate van intex@svantrouwen ir
de politiek

Gemiddeld populistische opvattingen
Jongeren binnen deze groep wisselen snel

van partijvoorkeur, net als middelbaar
opgeleide kiezers.

Veelal focus op GroenLinks, D66, VVD en
CDA. Weinig op PVV.

TELEVISIE
Kiezers
Met name oderen, vooral lager opgeleid

Effecten van nieuws

Meer wantrouwen dan interesse in de polit
Sterker populistische opvattingen
Jongeren binnen deze groep wisselen sne

van partijvoorkeur net als middelbaar opge
kiezers.
VVD heeft relatiebucces gehad bij deze grg
kiezers. PVV heeft minder verloren tijdens
campagne dan bij andere groepen kiezers

DAGBLADEN
Kiezers
Ouderen, vooral hoger opgeleid

Effecten van nieuws

Meer interesse dan wantrouwen in de polit
Minder sterke populistlse opvattingen
Kiezers van middelbare leeftijd en hoger

opgeleiden wisselen minder snel van
partijvoorkeur. D66 en SGP hebben succe;s
geboekt bij deze groep en PvdA heeft ming
steun verloren dan bij andere groepen. VV
heeft het minder goed gedaan daaruigre
groepen.
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8 Conclusies

Hoe komen kiezers aan hun nieuws? De televisie is nog steeds de belangrijkste bron van politieke
informatie tijdens de campagne, maar verliest terrein ten opzichte van online nieuwssites en
sociale media. De journaals M@5 enRTL waren relatief sterk gericht optaeestrijd tussen

de PVV en VVD enbesteedden relatief veel aandadrt criminaliteit, immigratien
terreur(dreiging). Dit geldt ook voor het nieuws zoals door meplibligeerd op hun
FacebookDezehemads worden door Kki edegoursaalsiaf e zi c
op Facebookpagi naodmmk gezieo als belangrijkste npfoblamera oor ale
komende regerinBit betreftvooral lagopgeleide jongeren en ouderen.

De relatief gunstige uéglvoor de PVV en VVD is dan ook voor een groot deel te verklaren uit

de berichtgeving. De beide partijen hebben garen kunnen spinnen bij een sterke focus op hun
onderlingest ri jd en op hunnadahsuti sdédemadedgehmo e madrea :
thema economiget succes van partijen als D66, GroenLinks en hetisC&kder te verklaren

met de berichtgeving in de dagbladen en nieuwssites waar meehtaaadavoor andere

partijen. Hier was oakinder strijd te zien emas erelatief meer aandacli e r t hemads a
zorg, Europa en het milieu. Ook is hun succes toe te schrijven aan de eigen inzet van sociale
media. Dit geldt met name voor GroenLinks en D66.

De invloed van media was, in vergelijking met @0id2lijk anders. Tijdens de campagne zijn

veel individuele kiezers gewisseld van partij, maar de onderlinge verhoudingen zijn weinig
veranderd ten opzichte van het begin van de campagne. Ondanks datetenrassip zoek

gingen naar de gamechangerdenverschillende wedstrijden binnen de campagne werden
uitvergroot, kwam er niet zoals in 2012 een duidelgkstrijdbp gangook niet in de debatten
Hierdoor is de invloed van media in deze campagne ook minder prominent dan in 2012. Wel zien
we gropen kiezers die andere media gebruiken en daarmee ander nieuws tot zich krijgen.

Hoewel televisie en dagbladen nog wel belangrijke bronnen van informatie zijn, is dit vaak als
secundaire bron van informatie. Nieuwssites worden belangrijker, zekemgadeikijezers.

Verder geven grote groepen kiezers aan hun nieuws vooral tot zich te nemen via de telefoon, dat
wil zeggen vikacebook en de nieuwswidget van bijvoorbeeglhone. Zij gaan ook niet actief

op zoek naar nieuws, maar lezen wat via humemief door het algoritme of gesponsorde
content (advertenties) wordt aangeboden. Dit betekent dat de rol van de journalist als gatekeeper
afneemt ten gunste van de algoritmes, inkoopstrategie en de nieuwsconsumenten zelf.

De inhoud van het nieuws viacEbook en nieuwswidgets is ook andersidanhoudvan de

traditionele media. Alle media laten, in vergelijking met zowel de uiteindelijke uitslag als met de
peilingen, een overdreven focus zien op de PVV en Wilders. Deze focus is nog sterker in de
berichigeving van de media op Facebook. Dit geldt ook voor de onderwerpen. Zij richten zich
meer dan de traditionele media op datgene wat de lezers graag lezen en dat zijn spectaculaire
nieuwsberichtemet veel drama en conflict

De hierboven geschetste onkelingen lijken erop te duiden dat de betrokkenen inderdaad in
eenprisoners dilegenaangen zitten zoals de RMO in 2003 al constateerde. Media zijn geneigd de
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wensen van het publiek te volgen bij nieuwsselectie en de voorkeur van nieuwsconsumenten. Uit
eerder onderzoek is dit reeds gebleken (Wolfsfeld 2014, Welbers et al. 2015) en ook in dit
onderzoek komt dit duidelijk naar voren. Vooral waar het gaat om media met verschillende
platformen om hun nieuws te delen met het publiek zien we dit terug. Zocissdep een

t weestrijd sterker op televisie en sterker
hanteren zi|j andere selectiecriteria waar he
wedstrijdframe veel duidelijker naar vorenopdelee en op de Facebookpag

Dergelijk aantrekkelijk, kort en krachtig nieuws, blijkt uit onderzoek, wordt eerder gelezen door
het publiek, dan meer complexe en/of lange artikelen. Dit kunnen de journalisten inmiddels zelf
ook trackemia hun website®Velbers et al. 2015). Dit geldt zeker voor groepen kiezers die zich
met name richten op Facebook en het journaal. Daar komt bij dat journalisten erg naar elkaar
kijken bij de nieuwsselectie, waardoor een onderwerp in de berichtgeving blijft. Zo wseet Wilde
meerdere malen veelvul dige aandacht te gene

geen medium omheen kando, al dus 11ij kt de ged
frame te hanteren en krijgt daardoor veel aandacht van de jourmaldsenjj zelf ook
erkennen. In de woorden van een freelance jouratst: j i's heel bedreven |

woorden die het lekker doen voor een verhaal, en journalisten nemen dat dus graag over. Bete
verhaal met allemaahnc(Busgroldet al. 2016).

Met name de rol van Facebook, automatische nieuwswidgets op de iPhone en andere telefoons
en andere sociale media zullen in de toekomst een nog belangrijkere rol gaan spelen in de
politieke communicatie jegens het publiefe&nname tijdens de campagnes. Politieke partijen
hebben massaal de inzet van sociale media omarmd om de eigen achterban te benaderen en uit t
breidenZeker de VVD, GroenLinks en D66 hebben sterk kunnen profiteren van hun inzet van
Facebook. Twitter wasor de PVV een belangrijk satiamedium om aandachtkiggen. Niet

alleen heft de partij de meeste poteeti&iezers weten te bereiken metpthtform de
nieuwsberichteovede tweets van Wilders zorgden voor veel aandacht voor de partigabnder

er actief campagne werd gevoerd. Uit de Amerikaanse presidentsverkiezingscampagne tussen
Trump en Clinton weten we dat er tevens veel geld wordt gestoken in het pushen van specifieke
boodschappen naar specifieke doelgroepen. In hoeverre dit in Neddrédrgeval is geweest,

viel buiten deechnischenogelijkheden van dit onderzoek, maar dit zal ook in de toekomst een
belangrijke rol gaan spelen en onderzoek hiernaar lijkt dan ook onontbeerlijk om een volledig
beeld te krijgen van de manier waardipgi@ partijen sociale media inzetten tijdens campagnes.
Hetzelfde geldt voor een bewuste aanpak van het inkopdikegasommergs sharegen

daarmee geveinsde populariteit), waar DENK een aantal keer mee in verband is gebracht
afgelopen verkiezinge

Tot slotis de rol van algoritmes bij de nieuwsvoorziening een punt dat vraagt om meer
onderzoek. Facebook en ook de nieuwswidgets zoals van de iPhone maken gebruik van
specifieke algoritmes om het nieuwsaanbod af te stemmen op de gebruiker. ¥ekeal met

lager opgeleide jongeren die zelf niet actief op zoek gaan naar nieuws over politiek betekent dit
dat zij een zeer beperkt beeld krijgen van de politiek en de invloed van dit algoritme een steeds
grotere rol gaat spelen in wat men weet, vindt kchiweht men doet.
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Groepen kiezers, hun nieuwsconsumptie en het effect van het nieuw
Tijdens de analyses stonden steeds vier groepen kiezers centraal met bepaalde kenmerken er
voorkeuren. Hun nieuwsconsumptie en het effect van dit nieuws hebben we steeds in aparte

analyses bestudeerd. Voor een volledig overzicht volgt hieronder eerscolom@iaicht.

FACEBOOK

Kiezers

Jongeren en dan helemaal laagopgeleide jonger
zelf niet op zoek gaan naar nieuws

Meer vertrouwen in de media dan ouderen; Facg
zelf minst te vertrouwen

Problemen hoger opgeleide jongeren: milieu,
onderwijs, teaur

Inhoud nieuws

Relatief veel migratie nieuws

Relatief veel terreurnieuws en ciminaliteit
Relatief veel PVV, FvD en DENK

Relatief veel nieuws over peilingen/wedstrijdniey

Effecten van nieuw:

Vooral onder laag opgeleide jongeren wantrouws
naarpolitiek

Sterker populistische opvattingen

Jongeren binnen deze groep wisselen sneller va
partijvoorkeur net als middelbaar opgeleide kiez:
GroenLinks heeft het meeste succes geboekt bij
groep. Ook CDA, PvdD en VVD.

NIEUWSSITES

Kiezers

Jongeren

Ook middelbaar en hoger opgeleide kiezers tusse
60 jaar

Internetsites genieten meer vertrouwen dan FB, n
minder dan dagbladen en TV

Problemen: milieu, individuele vrijheden, immigrat
onderwijs

Inhoud nieuws

Geen uitschieters, gemixte hoeveelbgiks
Relatief veel PvdA

Relatief gemiddeld nieuws over
peilingen/wedstrijdnieuws

Effecten van nieuws:

Gemiddelde mate van interesse/wantrouwen in de
politiek

Gemiddeld populistische opvattingen

Jongeren binnen deze groep wisselen sneller van
partijvoorkeur, net als middelbaar opgeleide kieze
Veelal focus op GroenLinks, D66, VVD en CDA.
Weinig focus op PVV.

TELEVISIE

Kiezers

Ouderen, vooral lager opgeleid

Televisie geniet vooral minder vertrouwen bij
ouderen dan bij jongeren. TV meer varabdan
internetsites en FB, minder dan dagbladen
Problemen: terreur, criminaliteit, immigratie

Inhoud nieuws

Relatief veel criminaliteit, terreur
Relatief veel PVV, iets meer CDA
Relatief heel veel nieuws over
peilingen/wedstrijdnieuws

Effecten vanwigu

Meer wantrouwen dan interesse in de politiek
Sterker populistische opvattingen

Jongeren binnen deze groep wisselen sneller va
partijvoorkeur net als middelbaar opgeleide kiez:
VVD heetft relatief succes gehad bij deze groep
kiezers. PVV heeft mindegrloren tijdens de
campagne dan bij andere groepen kiezers.

DAGBLADEN

Kiezers

Ouderen, vooral hoger opgeleid

Dagbladen genieten van media meest vertrouwen
alle kiezers

Problemen: milieu, onderwijs, individuele vrijhede

Inhoud nieuws
Relatief vel economisch nieuws
Relatief veel VVD en PvdA

Relatief weinig nieuws over peilingen/ wedstrijdnie

Effecten van nieuws:
Meer interesse dan wantrouwen in de politiek
Minder sterke populistische opvattingen

Kiezers van middelbare leeftijd en hoger oggelei
wisselen minder snel van partijvoorkeur. D66 en S
hebben succes geboekt bij deze groep en PvdA h
minder steun verloren dan bij andere groepen. VV/
heeft het minder goed gedaan dan bij andere groe
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Bijlage 1. Zoektermen voor het traceren van de lijsttrekkers

Onderstaande lijst geeét doektermen weer zoals gebruikt bij het traceren van de aandacht voor
de diverse lijsttrekkers in de berichtgeving. Sommige politici hebben een achternaam die bijna
nooit op een andere manier gebruikt wordt, zoals Pechtold, Monasch en Wilders. Andere
lijsttrekkers hebben een meer gebruikelijke achternaam waardoor we met extra zoektermen en
condities werken om een geschikte zoekterm te maken. Een voorbeeld hiervan is Jesse Klaver.
De zoektermen zijn getest via een formele validatie, een zogenaamdegneciscail test
(Krippendorf, 2004). De waardes liepen hierbij uiteen van 0,81 voor Klaver, tot 1 voor Pechtold,
Monasch en Baudet.

("thieme (marianne OR pvdd OR dieren* OR dijkgraaf OR klaver OR baudet OR simons OR rutte OR
pechtold OR wilders OR bum@®R roemer)"~40)

monasch

pechtold

"van der staaij" NOT ("van der staaij (kees OR sgp OR lijsttrekker* OR premier* OR pvv OR patrtijleider OR
rutte OR roemer OR pechtold OR klaver OR baudet OR buma)"~40)

kuzu

roemer

("50Plus krol"~10 OR "henk krol"~5 OR "krdldijkgraaf OR baudet OR klaver OR simons OR rutte OR
pechtold OR wilders OR buma OR roemer)"~40)

("buma (cda* OR Haersma OR sybrand OR lijsttrekker* OR premier* OR pvv OR partijleider OR rutte OR
roemer OR pechtold OR klaver OR baudet)"~50)

("jesse klave OR "klaver gl"~5 OR "groenlinks klaver"~5 OR "premier* klaver'~5 OR "lijsttrekker klaver'~5
OR "partijleider klaver'~5 OR "president klaver"~5 OR "klaver (rutte OR pechtold OR wilders OR buma OR
roemer OR segers OR baudet OR krol)"~40)

"segers (wilder©OR klaver OR lijsttrekker* OR premier* OR cu OR christenunie OR partijleider OR rutte OR
roemer OR gert OR pechtold OR baudet)"~40

wilders

("(lodewijk OR pvda* OR minister*) asscher'~5 OR "asscher sociale zaken"~5 OR "asscher (rutte OR roemer
OR klaver ORbaudet OR simons OR buma)"~60 OR "asscher (pechtold OR wilders OR thieme OR pvda OR
cda OR pwv OR vvd)"~60) NOT "maarten asscher"

"van de leest"

oOhero brinkmandé OR "brinkman (dijkgraaf OR klaver OR
OR roemer OR krol OR pechtold OR wilders OR buma OR roemer OR krol)"~40

baudet

rutte

"jan dijkgraaf" OR "dijkgraaf geenpeil"~15 OR "dijkgraaf (klaver OR simons OR rutte OR pechtold OR wilders
OR buma OR roemer OR baudet OR krol)"~40

"roos vnl~10" OR "jan roos" OR "ros voornederland"~10 OR "roos (dijkgraaf OR klaver OR simons OR
rutte OR pechtold OR wilders OR buma OR roemer OR krol)"~40

"sylvana simons" OR "artikell simons"~5 OR "artikel 1 simons"~5 OR "simons (klaver OR simons OR rutte
OR pechtold OR wilders OR bum@R roemer OR krol)"~40

"norbert klein" OR "vpn klein"~5 OR "vrijzinnige partij klein"~10
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Bijlage 2: Zoektermen voor issues

economie#((econom* monetair* munteenheid munteenheden "cash flow" ((bnp "bruto
nationaal product” bni "bruto nationaakomen™) NOT ("bnp paribas" "British National

Party" "Britse Nationale Partij")) ((belegger* belegging* beleggen aandelen*) NOT ("beleg*
brood/vergadering"~5)) "financi* wereld"~5 OR "financi* sector"~5 economi* beurzen
aandelen* aex pensioenfonds* "hedged*" hedgefonds* obligatie* staatsobligatie*
effectenhandel aandeelhouder* rendement* welvaart* deposito* spaarders spaargarantie*
spaarplan* spaarlo* spaartarie* spaarhypothe* spaargeld spaarrekening* spaarrente
spaarsaldo spaartegoed*) OR ("besteatbmen”~3 koopkracht* inflatie* prijsstijging*
deflatie* prijsverlaging* prijsdaling* consumentenvertrouwen vertrouwensindex
vertrouwensindices consumptiegedrag) OR ("double dip" bankencrisis "financiele crisis"
eurocrisis schuldencrisis schuldenplfonduey* kredietcrisis noodfonds noodplan
"griekenland/spanije/italil/ijsland/ierland crisis"~5 "economische crisis"))

immigratie#(((immigratie* migratie* toelatingsbeleid asielprocedure* immigratiebeperking
migratiebeperking migrantenstop migratiestop lasimigrant immigrant gelukszoeker*
gelukzoeker* asielbeleid asielprocedure schijnhuwelijk* importbruid* huwelijksmigratie
migrantenhuwelijk* vreemdelingenbewaring vreemdelingenpolitie vreemdelingenbeleid
verbliffsvergunning* verblijfsstatus* arbeidsmigtamezinshereniging gezinsvorming
"generaal pardon" pardonregeling "nieuwe nederlander*" gastarbeider uitzettingsbeleid
terugkeerbeleid uitzetbeleid remigratie*) OR (integratie* integreren* inburgeren* assimil*
inburgeringscursus integratietoets* inburggstoets* inburgeringsexamen multicult*
naturalise* naturalisa* islamisering illegalen "dubbel*/twee/meerdere
nationaliteit/nationaliteiten/paspoort/paspoorten”~3 "zwarte/witte scholen/school/wijk*"'~2))
OR ("normen en waarden" "vrijheid mening*'~3 "vrijeemng*" "scheiding kerk staat"~5)
"nederland* identiteit"~5 OR wilhelmus)

europa#(("eu" "europees referendum” grexit brexit nexit frexit "oekraineverdrag"” "oekraine
referendum" "europese unie" eurozone euromustiegoting* ednorm eulidsta* euland*
eubondgeno* "eu/europ* norm*/monetaire"~5 "eu/europ* markt"~3 "verdrag
amsterdam/nice/lissabon/maastricht"~3 "europese economische ruimte" "europees parlement"
“raad van europa" "eurozone" emu eg eeg egks "eu/europese
subsidie/grondwet/toetreding/maagedt/richtlijn*/samenwerking/gemeenschap*/integratie*/i
ntegre*/eenwording/eenheid/uitbreid*/verdrag*/commiss*'~5) OR ("grieken*/spanj*/itali*
noodlening*/lening*/euro*/geld"~5 eurocrisis schuldencrisis eurozone eurocommissaris* esm
ecb* draghi soeverein*dver my dead body" "europe*
boete/verdrag/noodfonds/noodlening*'~5))

szenwerk#(("sociale zekerheid*" "sociale dienst" WAO verzorgingsstaat ww
werkloosheidswet* werkloosheidsuitkering* bijstand "algemene nabestaandenwet”
werkloosheidswet* werkloosheidsuging* werkloosheidspremie* werkloosheidstoeslag*
"deeltijdww" AWBZ "Algemene Wet Bijzondere Ziektekosten™
arbeidsongeschiktheidsuitkering* sollicitatieplicht "verplicht*/plicht/dwingen/gedwongen
solliciteren/sollicitatie"~5) OR (banengroei banenkrimpatacestop personeelstekort
werkloosheid werkgelegenheid sollicitatieplicht arbeidsmarkt arbeidsaanbod arbeidsvraag
beroepsbevolking zzp* flexwerk*))'

pensioenen#(aow OR pensioen* OR ouderdomswet)
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onderwijs#(("wetenschap*/opleiding*/academi*/universittfidteit/studeren*
ontwikkeling/innovatie*/uitvinding*/ontdekking*/innoveren/voortgang/onderzoek/studie/stud
ies/experiment*/publicatie*/rapport/rapporten/letteren/werktuigbouwkund*/geesteswetenscha
p*/letterkund*/literatuurwetenschap/taalkunde/taalwetensthaguistiek/archeologie/theolo
gie/godsgeleerdheid/cultuurwetenschap*/theaterwetenschap*/kunstgeschiedenis/muziekweten
schap*/natuurwetenschap*/betawetenschap*/aardwetenschap*/wiskund*/scheikund*/sterrenk
und*/natuurkund*/antropologi*/bestuurskund*/commuatiewetenschap*/politicologi*/socio
logi*/criminologi*/maatschapijwetenschap*/rechtsgeleerdheid/psychologie/elektrotechniek/b
ouwkunde/ruimtetechniek/ruimtevaart*/ruimtestation*/ruimtetelesco*/invester*/uitgaven*/su
bsidie*/stimul*/bevorder*'~5 "exacte wetettzap*" "beta wetenschap*" "sociale

wetenschap*" "economisch* wetenschap*" "technische wetenschap*" "toegepaste
wetenschap*" "civiele techniek™ kenniseconomie kennisintensie* innovatieplatform
onderzoeksbeurs onderzoeksbeurzen "nwo geld/gelden/subsidisfii@ewzen/stimul*'~5
wetenschapsbeurs wetenschapsbeurzen topuniversiteit* "honors college*"
"groot/grote/grotere/klein/kleine/kleinere klas/klassen"~4 "teveel/veel/weinig/minder
kinderen/scholier*/leerling*

klas/klassen/lokaal/leslokaal/lokalen/leslokdleraren/docenten”~3
"overvol/overvolle/leeg/lege lokalen/leslokalen/lokaal/leslokaal'~2 "schoolverlate*/leerling*
diploma/diploma/papiertje/papieren~5 "voortijdig/vroegtijdig school/onderwijs
verlaten/verlaat"~5 "verlaten/verlaat/komen school/ondenwijgler/geen

diploma/diploma"~5 "voortijdig/vroegtijdig school/onderwijs zonder/geen diploma"~5
lerarentekort "tekort/onvoldoende leraren/docent*/lerares*/leerkrachten/onderwijzer*'~5
"niet/geen genoeg/voldoende leraren/docent*/leraar/lerares*/leerkractdentgzer*'~5

"gebrek leraren/docent*/lerares*/leerkrachten/onderwijzer*'~3 lesuitval onderwijsleertijd
"uitval/onvoldoende/tekort lessen/colleges/vakken"~7 "zwarte/witte school/scholen*"
onderwijsachterstand* "achterstand onderwijs"~7 "bijzonder ond€rgltononderwijs
"democratisch onderwijs" "ervaringsgericht Onderwijs" freinetonderwijs lederwijs Jenaplan
Montessorionderwijs "ontwikkelingsgericht onderwijs" vrijeschool steinerscholen "vereniging
Openbaar Onderwijs" "Vreugdenhil Onderwijsontwikkelirsgtldiefinanciering* studiebeurs
"leenstelsel student*'~5 "Informatie Beheer Groep" "IB groep" "dienst uitvoering onderwijs"
mbo "middelbare/middelbaar beroepsopleiding*/beroepsonderwijs" havo vwo vmbo mavo
vbo "voortgezet onderwijs" "middelbare school"ithakelbare scholen” beroepsonderwijs hbo
"hoger onderwijs" masteropleiding* masterstudent* bacheloropleiding* bachelorstudent*
basisonderwijs basisschool basisscholen onderwijsuitgaven onderwijsbudget*
onderwijsbegroting onderwijsbezuinig* collegegeld))

(((milieu* klimaatver* klimaatcrisis* natuurgebied* natuurbeheer* ontbossing*
duurzaamheid ecologie ecotaks luchtvervuil* luchtverontreinig* fijnstof smog CO2
"duurza*/alternatieve/groen/groene energie*'~5 milieubelastingen vliegtax vliegtaks
milieuheffing* groenbelasting* milieuaccijn* "milieu accijn*" kernenergie* atoomenergie
atoomstroom "nucleair* energie*/elektriciteit*'~5 kerncentrale* atoomcentrale* kernreactor*
kernafval* "afval/afvaltransport
nucleair*/radioactief/radioactieve/kernreactor*/kerncalett/kernenergie"~5 oliewinning
aardoliewinning olieboring* "winnen/winning/win/boren/boor*/geboord/boring*/proefboring
gasolie/olieveld*/gasbel*/gasveld*/aardolie*/aardgas*'~5 energiewinning energieopwekking
energiezuinig energielabel windmolen* zonnepanéduurzame energie" "duurzame

stroom" "groene stroom" "groene energie” "vervuil*/bedreig*/aantast*/aangetast*
grondwater*/opperviaktewater'~5 klimaatconferentie klimaatverdrag* klimaatprotocol*
klimaatakkoord* "protocol/verdrag/verdragen/verdragtekstrdvagstekst*
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Kopenhagen/kyoto"~5 "bedreigd*/uitsterven*/uitgestorven
dier*/vogelsoort*/zoogdier*/vis/vissen"~5 broeikasgas* broeikaseffect*
"beschadig*/gat/gaten/aantast* ozonlaag"~5 "opwarming/opwarmen aarde"~5 "warmt op
aarde"~5 natuurwet) OR (dierenwigh dierenzorg dierenalarmnummer dierenambulance
dierenleed dierenrechten "ritueel slachten” stierenvechten "intensieve veehoud*" megastal*
"animal cops" dierenpolitie* caviapolitie* "duurzaam*/duurzame/groen ondernem*"~5
(natuur* NOT (natuurlijk OR natutijke)) klimaat*
(("welzijn/welbevinden/leed/pijn/mishandel*/bescherm*/onverzorgd*/lijden/misbruik*/wange
bruik/wangedrag
dier*/hond/kat/katten/poes/poezen/nerts*/vogel/konijn*/varken*/legkip*/kip/kippen/paard*/b
eest/beesten/stier*'~5) NOT (dierbar*))
(("slacht*/halal/koosjer/onverdoofd/verdoving/bedwelm*/ritue* dier*"~5) NOT (dierbar*))
megastal* "bieindustrie™)))

infrastructuur#((infrastructuur fileproble* filevorming filevraagstuk* verkeersveiligheid
wegverkeer treinverkeer luchtverkeer scheepvaanegnvaart wegennet wegaanleg
wegenaanleg wegenbouw rekeningrijden kilometerheffing "nederlandse spoorwegen" prorail
treinvertraging treinverkeer spoornet spoorweg* snelweg* autobaan* radarcontrole*
snelheidscontrole* snelheidcontrole* trajectcontrole tuaart* luchtverkeer* luchthaven*
vliegroute* vliegverkeer landingsbaan landingsbanen scheepvaart binnenvaart*
containerhaven* jachthaven* zeehaven* maasvlakte havengebied* waterweg* vaarweg* hsl
hogesnelheidslijn betuwelijn))

zorg(pgb "persoonsgebondemdget” kinderopvang) OR (zorgplicht* gezondheid* zorgver*
zorginstelling* thuiszorg* zieken zorgsector jeugdzorg* gehandicaptenzorg* pleegzorg*
ouderenzorg* bejaardenzorg verpleeghui* verzorgingshui* rusthuis rusthuizen "pgb"
"persoonsgebonden budget" "o@rg")
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Bijlage 3. Weging van de diverse media

telegraaf = 426827
vk=258415
ad=369152
fd=48664
nrc=145339
trouw=105560

nu.nl 6.964.000
nos 6.174.000
ad 5.637.000
tel 4.767.000
rtl 3.365.000
vk 2.649.000
trw  1.204.000
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Bijlage 4: Uitwerkingen van de diepte -interviews

Uitwerkingen diepte-interviews ronde |

Groep 1

27 januari 2017 vanaf 11.00 uur

4 meiden, aller-mneau

Uit Bussum, Ermelo, Purmerend, Muiderberg

Drie met herkomst NL en een met herkomst Pakistaans/Surinaams
20, 20, 19 en 18 jaad

Meest saillante output gesprek:

1 Ze zoeken nagenoeg geen politiek nieuws actief op

1 Wat ze tegenkomen is via ouders, school en vooral via Facebook (via vrienden)

1 Ze volgen vooral NOS, NU en RTL

1 Ze selecteren vooral op de kop, via widget igheadlikemtagea van allerlei bronnen. (Dat
hadden ze zelf eigenlijk nog niet eens echt bewust gezien dat het verschillende nieuwsmedi:

1 Ze vinden het lastig om Uberhaupt politieke onderwerpen te noemen en noemen als belangr
onderwerp@nhun eigen belevingswereld raken (onderwijs)

Op de vraag Ohoe ga | e met ni euws dat j e t
duidel ij k: 6Dat I i gt eraan of het me t mi j

Nederl and t e dmaank enne | hde e fte (aén)d,er en beamen dat
bij de viuchtelingen. Daar wilde ik wel meer
dan het nieuws, was een persoonlijk Daer haal
hoor e zoveel meer dan wat de media all ema

aandacht trok was het Oekraigierendum. Omdat ze wisten dat ze daar hun mening over
moesten geven, wilden ze horen wat er dan precies gaande was.

Maar echt eel interesse in politiek hebben de dames niet. Ze komen het wel tegen, via sociale

media vooral. ©6Via Facebook kom je dan toch
jongeren te maken hebbend, vindt Zwenddhet Waar
voor al heel erg saai, ik heb gewoon geen zi
Maar met verkiezingen dan kijk ik er wel naar. Dan kom je het ook tegen op school. Bijvoorbeeld
over de rekentoets ofzo. Dat gaat dan over waamigste en mee kri j genod. I oroi
zegt ze, maar ze vergeet snel om dan i ets op
denk ik goh even naar kijken, maar dan komt het er niet van. Maar als ik iets hoor of tegenkom,
dan vind ik het & | |l eukd. Een ander wvult aan: ©o6als | e

De bronnen die de dames raadplegen moeten vooral toegankelijk zijn en niet te moeilijk. Ze gaan
zelf weinig op zoek en lopen eerder op verschillende manieren tegenipoiiigekan. Zoya:

6l k Ilees de metro. |l Kk begon met de horoscop
verder | ezen. Dat trekt mij dan wel aanao. Z €
NOS-app of NU.nlapp. Daar kijken ze op. Ook kikalle dames thuis met hun ouders het
NOS-journaal en twee van hen ook Hart van Nederland of henhiBdWws. Veel van hun
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politieke nieuws komt dan ook via hun ouders, net als de stemadviezen die ze krijgen. Kim
vertrouwt vooral haar moeder als het gaatvat ze moet geloven over politieke ontwikkelingen

in Nederland. Op social media volgt een van hen ockiRlils en de NOS. Twitter gebruiken

ze niet meer, maar Facebook zeker wel. De rest krijgt ook met enige regelmaat politiek nieuws op
hun timelinedd hun vrienden. Dat zijn dan voor al a
iemand iets |iket dan zie ik het oo0okd. Een v
in haar timeline krijgt die niet via vrienden komen. Dit zijn dan wel elexnikelen. Op de

vraag of die dan misschien gesponsord kunnen zijn, denkt ze dat dit wel eens zou kunnen.

Bronnen als GeenStijl en PowNews nemen deze
bel achelijk, volgens mi ds ere@rAdchde disckissieis moete Kk ar
daar geen grappen over maken. Bijvoorbeeld met die vluchtelingen, daar maakten ze zo veel
grappen overod. PowNews komen ze ook tegen vi

niet altijd ziomwNelwsdZoyyardémplolddti ek ni euws

Ze komen ook nieuws tegen via hun telefoon omdat er standaard aan de linkerkant nieuws in een
widget verschijnt. Daar klikken ze ook op als ze het interessant vinden. Van welke bron dat dan
komt houden ze niet heeherp in de gaten, ze selecteren vooral op de kop en begrijpelijkheid.
6Maar als ik daarna dan meer wil weten dan g
wat het inhoudtdé, aldus I ris.

Alle meiden in dit gesprek geven aan dat ze ook via thunitvtereede hand aan hun politieke

ni euws komen. 60l k werk in een restaurant en
mensen van hoger niveau en die zijn daar meer in geinteresseerd. En dan zit ik daarnaast en den}
oké ik weet wel een beetjegdn erover maar echt niet heel veel. Maar bijvoorbeeld Trump, dat
vind ik dan wel interessantod, | egt Louise ui
niks over weet denk ik toch, nou ik ga me er maar even in verdiepen. Toch wes lladdig al

niet meer vergeetod.

Hoe ze kijken naar het nut van niets: O06Vroeg
Al vind ik sommige stukjes echt niet leuk, of dingen die ik echt allemaal niet weet, toch kijk ik het
wel. Het is ook gewoon voge eigen ontwikkeling om daar meer over te weten. Ook in

gesprekken, dan wi l je toch een beetje meerg
ObinAé&n mbnuten heb je informatie over de he
realvitredtt 6l,ri s, O0je kunt ook in je fantasiew

allemaal schokkende beelden bijvoorbeeld vliuchtelingen in hoe heet die stad [Sarah: Aleppo], dan
denk ik jeetje wat hebben wij het eigenlijk toch gewoon perfgtigo&Vat zit ik te zeiken als

ik vroeg mijn bed uit moet. Dat soort dingen. Dan wil ik ook wel wat doen, maar ik ben zo

i emand die dan halverwege weer afhaakt 2zo va
je wel echt de realiteit laat zien. O i s er gaande en deel dito.
nieuwsprogramma voor jongeren op NPO3, het jeugdjournaal. Kwart voor 9 is er een uitzending
en op sommige scholen is dat verplicht om te kijken zodat je weet wat er is. En het is in jeugdtaal
zodd je het begrijpt. Misschien doen ze niet alles maar wel de dingen voor jongeren en wat echt
in is op dat moment. En dat als je ouders erover praten dat je dan denkt hé dat heb ik ook
gehoor do.

93



We praten over nepni euws, tlidtaae wagraoeenhetmgaat. Ala ar |
het over verkiezingen gaat, dan ligt het eraan wie het zegt. Trump geloof ik bijvoorbeeld niet
echt . Maar als Rutte iets zegt, dan gel oof i
bronnen die ze raadplegertnaeiwen ze ook.

Ze willen wel gaan stemmen maar hebben nog niet het gevoel dat ze voldoende informatie
hebben opgehaald om een goede keuze te gaan
heeft en wat =ze willen gaan doeregt WENnIm. dZby &
kijk ook naar wat mijn ouders doen, al zou je ook natuurlijk precies het tegenovergestelde kunnen
doen. Want ik kijk ook naar de dingen die voor mij belangrijk zijn, bijvoorbeeld onderwijs. Er
komt volgens mij ook een speciale partiy yongeren, LAKS heet dat volgens mij. [Sarah: nou
volgens mij gaat dat niet door (dit bleek een hoax!)]. Dat was ook echt de discussie van deze
week, met ook vragen enzo wat jongeren dan allemaal willen. Ik denk dan aan de rekentoets,
want wijmoetendi i neens weer wel gaan doendad. Il ri s ge
zoeken naar filmpjes van politici. Verder verwachten ze dat ze vanzelf de standpunten gaan
tegenkomen via flyers en posters owantsdier aat .
stemt VVD en dat is voor mensen met veel geld en voor oudere mensen. Dus als ik ga stemmen
wil ik dat doen op iemand die iets doet waar ik zelf profijt van zal hebben. Ik heb de afgelopen 2
jaar niet gestemd omdat ik dat gevoel toen niet hadetMaamen nu wel allemaal dingen die

spelen bij en als er nou echt een politieke partij is die echt opkomt voor jongeren dan zou ik daar
wel op stemmen. Maar eerst dus maar eens ki]j
meestalopde PVV,maai k denk dat ik dit jaar zelf maail

Ze vinden het lastig om in te schatten welke onderwerpen een belangrijke rol zullen spelen:
economi e, viuchtelingen. Loui se: 6l k heb gel
iemandui t Nederl and die al jaren op zoek i s na:
je 18 begint het echt en denk je echt wow, al die financiéle beslissingen. En uitkeringen: mensen
die nu vanuit een uitkering verplicht zijn om vrijwilligerswertete &n dat ouderen door

familie zelf verzorgd moeten worden in plaats van naar een verzorgingstehuis te gaan. Maar heb
je daar dan wel tijd voor vraag ik me af? Daar lees ik dan af en toe wel over. En hangjongeren, bij
ons zijn die nu bij een bejaardeshuig e pl aat st dat ze samen spel/l

Groep 2

27 januari 2016 vanaf 11.45 uur

3 meiden, allerHmneEau

Uit Delft, Amstelveen en Amsterdam

Alle drie in NL geboren maar herkomst Sudan, Egypte en Moluks
19,19 en 18 jaar

Meest daihte output gesprek:
1 Ze vinden veel politici moeilijk te volgen en erg saai. Het nieuws over die politici is gemakkel
volgen
1 Ze zoeken uit zichzelf heel weinig nieuws op, ze komen het vooral tegen
1 Ze checken de bron nagenoeg niet
1 Ze kijken allei€lhet nieuws op tv via hun ouders
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Waarom ze niet echt gepunteresseerd zijn in |
het elke dag wil volgen, maar als het belangrijk is dan wel. Want we zijn allemaal Nederlanders
dus als er wat aan de thamoet je dat wel weten ofzo. Bijvoorbeeld als de regels veranderen of
met studiefinancieringdo. Vaii: o06lk krijg mi]
interessant vindt dan Kkl ik i k @aegjnzegdneigidprdo. Al
iets mee te doen. Twee van hen volgt-R@uws op Facebook en leest ook met regelmaat
artikelen van het AD, NPO en SBS vanaf hun timeline. Ze weten niet meer precies of ze die
paginads nu volgen of d a tis nretezb belamggjk). YAls hua n d e n
vrienden iets delen op Facebook kijken ze niet heel kritisch naar de bron, maar beoordelen het

voor al op de inhoud of ze het willen | ezen.
beetje raar, dan vertrouw&h ni et 6, zegt Amna, Omaar dat he
0Al's mensen dingen delen, dan Kkl ik ik erop e
vrienden iets gelezen hebbend, aldus Sheena.
krantdieet i gt 0. Dit doet Vai. ook. Maakt het nog

eerder naar RTL dan dat ze het AD leest, de andere dames beamen dat. Ze kijken ook vaak naar
het | our naaplv,De fivee danesmeeeamiiie krijgen via savidget ook nieuws

te zien, als er wat tussenstaat wat ze interessant vinden, klikken ze door. Daarbij letten ze niet op
de bron.

Ze willen wel gaan stemmen, alle drie voor
gaan stemmen dan moet jkoon i et zeur eno, vindt Sheena, 0
iedereen moet gaat stemmend. Ze gaat voor al
student dus dat is voor mi]j bel angrij ko. V a
eerst op internet kijken om te zien welke partij wat vindt, want ik vind dat toch wel gewoon
bel angrij k. Vai i had er eigenlijk nog niet
vindt het toch wel belangrijk om er maar eens wat moeite voarrie gd o e n . 0l k ga
kijken op allerlei websites wat ik tegenkom. En of er iets tussen zit wat ik zelf belangrijk vind,
bijvoorbeeld onder wijsod. Ni euws dat gaat oV

sneller actief gaan volgen.

Amna wilnieuws lezen over dieren en milieu en verwacht dat er veel nieuws over de economie
z al gaan, oOal kan je natuurlijk weinig Vvoor ¢
ze dat het vaak erg moei |l i | kingewikkel, déegnoeailijki s . ¢
Nederlands, heel hoog. En dan denk ik, ja ik snap het op zich wel, maar waar gaat het nou precies
echt over. Dus dan helpt een stemwijzer misschien wel. En foldertjes kijken want voordat we

~

gaan stemmen krijgen we die altijd wel d

Twitter hebben ze niet en via Instagram komt eigenlijk geen nieuws binnen bij ze. Ook Youtube
i s voor hen geen bron van ni euws. Vai i : 6 mi
hel emaal ni et 0. Een ander medeipapuaird seagiciest z e
krijgen ze bijvoorbeeld updates over de Amerikaanse verkiezingen of als er iets ernstigs gebeurt.
Ze weten niet precies van wie die story komt
popul ar stori edsaazi jdna.n o&éeEnn shoenesl =zairtt i k el bij
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Sheena, 0dat is soms wel dri e paginads danaod.
horen en zien, dat zijn dan de dingen die spelen dus dan willen ze daar wel wat darer weten.
wordt bij de dames thuis weinig over politie
simpelweg te weinig van. Stevige discussies gaan ze er gewoon niet over aan.

Ze denken dat we de aankomende tijd nog veel over viluchtelingen gaaniom
verkiezingen. Amn a: 6i k Il ees soms dingen oVe
hebben we echt nog genoeg plek in Nederland voor viluchtelingen. Maar dan lees ik waarom
mensen tegen zijn en dan denk ik, ik geef jullie op sommige @ointecht gewoon soms

gel i j kod. Leest ze artikelen die beide kante
denkeno.

Groep 3

31 januari vanaf 15.30 uur

3 meiden, alle driennabau

Uit Volendam (2x) en Utrecht

Alle drie van Nederlandse herkoms
17, 20 en 16 jaar

Meest saillante output:

1 Ze hebben geen interesse en schatten hun kennis laag in
1 Ze kijken met hun ouders mee naar het nieuws

6l k weet echt niks wvan politieko6, verzucht S
heb er ook nks meed. Ze moeten dan ook echt even
tegenkomen. OEigenlijk alleen via Facebookd,
de rede. 6l k gel oof dus =echt hel emsdeadaarni k s
gewoon niet meer naar 0. Samantha en Nadine |
mi nder zwaar aan. Dat k o mt voor al omdat ze

avonds (en soms -jdownaabroehhue oudessh Habwr NOEiIi j gen 2z
ander van mee.

Op Facebook krijgen ze ook met enige regelmaat wat in hun timeline te zien, maar ze weten
eigenlijk niet zo goed van wel ke paginads da
ze de FaceboarkegagMetr@a Bladinevkgkinook wel eens op nu.nl, al staat er
weinig op dat haar kan boeien. Als het over criminaliteit gaat of over Trump, dan klikt ze nog wel
eens door. Ook Samantha klikt door op Trump, verder weinig. Leila, heeft meer ondarwerpen
bronnen, al geeft ze aan dat haar interesse niet erg groot is. Ze stelt interesse te hebben in dinger
die met de horeca te maken hebben (haar opleiding) en dingen die met Geert Wilders te maken
hebben. Ze kijkt het journaal en De Wereld Draait DooebBak laat ze, zoals gezegd, links

liggen als het gaat om nieuws. De meiden zijn onzeker of hun antwoorden wel zinvol zijn,
aangezien ze zo weinig kunnen noemen. Er zit wel wat schaamte achter, maar ze halen er vooral
hun schouders ownertopnnte&hetssiantge ween | eod.
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Groep 4

1 februari 2017 vanaf 16.30 uur

2 vrouwen, alletweeaWQ® eau (i n Afghanistan, hier diplom
Beide uit Utrecht

Beide van Afghaanse herkomst

48 en 58 jaar

Meest saillante output:

9 Ze volgen het nieitvan thuisland (in hun moedertaal)
1 Ze laten zich in hun stemkeuze vooral leiden door flyers

Ik tref de dames op woensdagmiddag bij een Turks eettentje in mwijkkduttmbok met een
kop thee. Als ik ze vraag of ze wat vragen voor me kunnen bedertvayar bijvoorbeeld wat

ze op televisie kijken, word ik weggewoven:
Omdat ik enthousiast reageer dat ik dat juist wil horen, mag ik aanschuiven. Zussen Parwin en
Sima zijn geboren in Afghanis@arMa ar 1 k v oel mi j echt een Ned
Vi ndt ni et iedereen dat ik dat bend. Ze won
geboorteland nog op de voet. Ook nieuws uit
ooki n andere | anden, dus ik hoor van hen de d

op, omdat dit nieuws voor haar een goed beeld geeft van wat er in de wereld gebeurt.

Interesse in nieuws hebben ze, elke dag wordt trouw thuis het NOS Jouezeatl Ba@gvin

kijkt daarnaast ook graag naar het RTL nieuws en naar TweeVandaag. Politiek nieuws krijgen ze
met name via de televisie door. Een krant hebben ze niet, hoewel ze de Metro wel eens onder
ogen krijgen. Ook leest Parwin wekelijks het UtrechidebBid waarin lokaal politiek nieuws

staat.

Van de issues die ze belangrijk vinden noemen ze allebei als eerste de politieke toestand in
Amer i ka. 6Di e Trump doet echt rare dingeno,
omdat ze merken dat hetkoale discussie in Nederland voedt. Verder noemen ze de

veranderingen in de zorg, discriminatie en studiefinanciering. Dat laatste krijgt Sima vooral door

via haar Kkinderen, die artikelen delen op F
artikele komen, dat weet ze eigenlijk niet echt. Ze leest het omdat haar kinderen het delen. Haar
zus heeft wel een Faceb@ok c ount |, maar doet er eigenlijk

radio staat thuis niet aan en ook duiken ze zelden achter de commteaoeinte gaan naar
nieuws. Daar is het journaal voor.

Ze zijn beiden zeker van plan om te gaan st e
zoveel tegenstellingen tussen mensen. Ik denk niet dat het gaat lukken dat een paar partijen

sameng@ma r eger en. Er i's veel verdeel dhei d. He i
gest emd, maar i s daar nu alles behalve zekert
|l Kk ben | i nks & zichAdarsvoordereiden @ dgn keduze edanzgevesn dat ze
flyers gaan verzamel en. 0Di e worden wuitgede
veranderen en waar ze voor staandod, al dus Par
de verkiezingsstrijd? Discriminatie en de spanningee daar rondom zi jn.
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dochter vragenao, voegt Sima nog toe, 0di e k
goed is voor mensen die niet in Nederland ge

Groep 5

5 februari 2017 vanaf 14.30 uur

1 vrouw, drie marihehTSnhiveau, 1x MB@veau en 1x Wibeau
Uit Appeltern en Amsterdam

Allen van Nederlandse herkomst

60, 60, 30 en 26 jaar

Meest saillante output:

1 De issues die genoemd worden als interessant en belangrijk zijn duidelijk leeftijdgerelateerd

1 De bronndie de lageropgeleiden raadplegen zijn erg beperkt, of onbekend. De hogeropgelei
kritisch op de bron

60j ee, politiekd, verzucht Gerda, 6daar weet
meer vertrouwen in om mijn vragen te tveaorden, hij vult op het intakermulier zonder

twijfel in dat hij best wel wat interesse heeft in politiek en er vaak ook informatie over opzoekt.
Uit het gesprek wat volgt blijkt snel dat het ook een kwestie van vertrouwen in je eigen
oordeelsvermogeis of je voldoende weet van politiek om er iets over te mogen zeggen.
Echtpaar Gerda en Antoine volgt namelijk precies dezelfde bronnen met dezelfde frequentie.
Dus qua informatievoorziening gaat het precies gelijk op. Misschien dat Antoine nog iets vaker
via de radio het ni euwsbull etin voor bi]j hoo
journaal opgezet en zappen ze ook door naar Nieuwsuur, 1Vandaag, Tegenlicht of een
praatprogramma als Jinek of RTL Late Night.

Op de vraag welke issues voor héangeijk zijn, komen er duidelijke verschillen in dit groepje

naar boven. Tijdens het opschrijven verzucht
meer van bel angd. Uit de antwoorden komt d
werkgelegeghi d, zorg en woningmarkto, vinden de ze
daar van op: 600h ik had eigenlijk voor al bu
trouwens?o. Hel emaal ander s ki j kale bBteKkkibger. t e r |
Bijvoorbeeld China hou ik goed in de gaten. En innovatie, klimaat en privacy. Daar heb ik
onl angs nog een boek over gelezen waar Ik e

gezelschap luisteren met interesse naar zijn ondernw@pehgebben zelf niet het idee dat dit
dingen zijn waar zij zich actief mee bezig moeten houden. Liever de dingen die voor hen wat
concreter zijn.

Ook in de bronnen die ze raadplegen tekent zich een groot verschil af. Waar de twee zestigers de
lokale krant (de Gelderlander) en het nieuws op tv met name als bron noemen, hebben de twee

jongeren een veel breder palet. Zij komen het nieuws voorat oaliges n . WOO6er Robb
veel politieke bronnen in Facebook (politici
Show en Zondag met Lubach), zowe | nati onaal

hel emaal geen p ook kijkteRkbbert iope AT® wu.nl7 én duist&rtBhg naar
Radiol. Hij kijkt ook naar PowNed, omdat hij zich bewust is van het feit dat de meeste bronnen
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di e hi]j raadpl eeqgt |l inks georixztnteerd zijn:
gevarieeravereldbeeld te houden. Ik ben het vaak dan niet echt met ze eens, maar ik denk wel

dat het goed i sd.

Harm kent de bronnen die Robbert noemt ook, al zoekt hij ze zelf niet heel actief op. Het trekt
hem meestal gewoon niet zo en hij laat zich vooral leideo or de di ngen die p

op mijn telefoon kijk dan zie ik wel nNi euws
Als daar iets tussenstaat wat hij wil weten, dan klikt hij daar op. Hij let dan niet echt naar welke
website hjwatt gel ei d. O6Als ik op mijn werk hoor o
naar meer informatie0. Hi j k1 i Kkt de eerste

bron is geen selectiecriterium voor hem. Als hij een krant op werk tegdakdstadert hij die

door . Ook surft hij Zzo nu en dan naar Nu. nl

Avonds ki jkt hi]j op YouTube naar de popul air
een politiek georiénteerd item bij, zoals emussie bij Jinek of een item van Zondag met
Lubach. Als het door anderen veelbekeken is, dan kan het zijn dat hij er op klikt. Maar anders
komt hij het niet gauw tegen.

De meningen zijn verdeeld over de aankomende verkiezingen. Antoine en Rodbealtzzijn

goed als over uit. Gerda twijfelt nog en Har
nooit gestemd en ben het ook niet van plan nu. Ik heb er gewoon te weinig interesse in en heb
niet het idee dat mijn ene stem iets uitmaakt. Ik nmsihet t 0 . Robbert is het
6l edereen heeft maar ®®n stem, natuurlijk ma
niet voor mijad. Antoine is van plan om di't
hem wijs. Als ik me vraag hoe hij gaat kiezen tussen de diverse linkse partijen, dan laat hij dat
vooral afhangen van het nieuws dat hij gaat horen de aankomende tijd. Net als Gerda is hij niet
van plan om uitgebreid hun plannen te gaan bestuderen. Een aantal pariijehelyideine

dorp waar ze wonen. Die inhoud zullen ze ze
stemwijzer invull eno, oppert Robbert. 60j) ad,
Dat ga ik denk ik dan ook maar doenbo.

Uitwerkingen interviews ronde 2

Groep 6

22 februari, 6 deelnemers

5van 16 jaar, 1 van 17 jaar (3 jongens, 3 meisjes)
Allen uit valben van Nederlandse herkomst

2 uit Rijswijk, 2 uit Delft en 2 uit Den Hoorn

Interesse in politiek
Ook in dit gesprek valt het tegeme geinteresseerd de jongeren zijn in politiek. Van de zes
deel nemer s Zijn er 2 die aangeven dat ze

interesseert me gewoon ni ks, ik weet eigenli
hetgym asi um. Lisanne (16) verklaart het vanuit
word ik ook niet echt ergens door getrigge:

Maatschappijleer, dus het is zo dat je er nu meer over leert en ddtogkgreer je interesse.
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En nu omdat er verkiezingen zijn. Il kK hoor er

mi nder: OWeet je, het I s gewoon zo ingewikke
moeite om al die kwesties een betetjsnappen. Ik moest alles opzoeken en dat duurt echt
gewoon heel |l ang. Dus ik heb niet all es opog
Britta (16) heeft een beetje interesse, omdat ze geinteresseerd is in Rechten en daar heeft politiel
eenlh k mee. O0En ik word nu ook wat ouder 0, Z €
stemmen dus dan ga je er toch een beetje over nadenken. Zo van: wat zou ik nou doen, al ben ik
nu pas 1660. O0En wat er nu i n Anoekwelkaan hatl | e ma
denkendé, voegt ze er aan toe.

Mi chi el (16) heeft heel veel i nteresse i n j
aangaat, wvoor al omdat het je een kritischere
OokDion(¥ ) ervaart dat: ©6l k word inmiddels wat
gaan vormen. Dus dan is het goed om informatie te krijgen, dat te verwerken en proberen een
mening te vormend. Michiel en Di oderestongdk en d a
het.

Onderwerpen die trekken
Dion zoekt naar onderwerpen die voor de jeu

|l eenstel sel, dat i s wel iets dat me aangaat,
ov er decongmieeen gerschdivingen in hoe de wereld in elkaar zit. Ontwikkelingen tussen
de VS en Rusland bijvoorbeel dd. Anouk zoekt

door de Amerikaanse verkiezingen omdat ze het gevoel heeft dat wat er daearmyejpete

invloed kan zijn op de situatie in Nederland. Jeffrey geeft aan dat zelfs Trump kem niet
bekoren. B r honetzia ik alsbilonpar Imks jschuif niduws en daar staat best wel vaak
politiek in. En als ik dan iets zie van de PVWatahik dat wel interessant omdat ik het best wel

erg zou vinden als zij heel groot zouden worden. Maar dingen als economie ofzo, dat vind ik

gewoon echt niet interessant. Het is ook gew
wat over hetimrmgir at i eprobl eem toen dat voor al speel d
ophef i s, dan raak je toch wel gepnteressee
beetje spannender om te | ezenod.

Bronnen

Alle scholieren in deze groep kijkenimetn ouder s het nieuws 0s oct
het NOS nieuws, ofwel het Rileuws. Ze weten niet beter. Daarnaast kijken de meesten nog
via hun telefoon of de browser op de sites vanri€llws, Nu.nl, NOS.nl. De nieuwsjunkie van

het stel (Dionn o e mt daarnaast nog telegraaf.nl, AD.
NOSkort op Instagram, dat zijn van die korte filmpjes met het nieuws. Soms komt er ook

politiek voorbij. |l k denk dat ik daarhknee het
OEn soms | ees ik de 7days (jeugdkrant). Brit
O0Het IS ni et dat ik er dan naar aan het z
nieuwsberichten. Alleen moet ik wel zeggen dat dat dan meestal wel dieeiraanalingen

zijn die op Facebook staanod. Hoe die op haa
want ze volgt ze niet. 0Soms is het een voor
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het ookd. Kij kt zegeédmalarj mhamair @t OoNaar wke kihek
O0Meest al |l ees 1 k het gewoon, dan denk i k, o k

Dion heeft als hij thuis zijn internetbrowser opstart een startpagina (niet zelf ingesteld) waar de
headlines opstaanu®het is het eerste wat hij ziet als hij online gaat. De anderen komen op die
manier ook wel eens nieuwsberichten tegen en klikken er dan op als het ze interessant lijkt. Ook
radio moeten ze toevallig tegenkomen. Al hun ouders hebben een krant, @zaar zheniet,

op Jeffrey na. Maar die leest, heeft hij eerlijk toe, met name het sportkatern en de achterkant waar
de stripjes staan. Britta haar vader vertelt wel eens tijdens het lezen van de krant over wat hij
leest, maar echt veel wordt er niet gepraatpolitiek thuis. Bij de rest ook niet, hoewel het bij

een aantal scholieren wel over de eettafel is gegaan wat er zou gebeuren na de verkiezingen als ¢
PVV de grootste wordt.

Betrouwbaarheid van bronnen

Als er gepraat wordt in hun sociale omgewag politieke onderwerpen, dan vragen ze aan hen

uit wat er aan de hand is. Ze gaan niet op zoek naar informatie. Lisanne opent meerdere keren
per dag haar nu. nl app, maar scrol |t dan di
onderwerpen slaae over of scant ze op iets wat haar aandacht trekt. Clickbait helpt, zegt
Anouk, van die dingen waar je heel ni euwsgi e
wel 6, zegt Britta, Oo6want al s | eaasngedi kite iTsed
als het puntje Dbi]j paal tje komt, maakt het n
6Veel van die kranten, Telegraaf en AD enzo,
toe: O6maar datweli nldeulkd .ei@esnldg kkgrud sdat ze

0Al's je er niks over weet, dan is alles wat
gewoon wel . |l Kk heb er dan niet echt een meni

Tot sl ot kKij kt een aant al van hen naar 06Zon
Kamergotchi overigens niet gedownload) en volgen ze Tim Hofman met zijn kanaal #BOOS.
Die maakt op het moment een speciale pediéie& die een aantalvanhean s pr ee k t . o1
niet dat je hem altijd serieus moet nemen, maar er zitten wel een paar dingen tussen die nuttig
zijnd, aldus Dion. Lisanne: O0soms stelt hi]j
dat, de speel se gwgerrideenas kijker anklat heizoeer molaiek gaatdnhakr
omdat zijn andere programma ook altijd zo | e

Voorbereiding keuze verkiezingen
Als ze gevraagd worden naar hoe je je kunt voorbereiden op een goede keuze in het stemhokje,
danv nden ze het belangrijk om met anderen er

Zou niet per se stemmen wat mi jn ouders stel
Zij stemmen wat ze stemmen. En ik zou een stemwijzer doen, waarbiglkmtzat worgen dat
ik alle stellingen snapd6. Anouk: ©6en op inte

wat je zelf belangrijk vindt om op te letten. Ik zou ook echt de discussie aangaan met anderen,
want misschien heeft iemand wel heel gogdmanten waarvan je denkt, ja eigenlijk is dat wel
zo0.
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Groep 7

9 maart, 6 deelnemers (3 mannen, 3 vrouwen)

21, 22, 24, 20, 25 en 24 jaar

Allen W&iveau en van Nederlandse herkomst

Volendam, Leiderdorp, Elst, Breezand, Den Haag en Utrecht

O0Ei genlijk ben ik niet zo gepnteresseerd in
meer mee bezig. Het is nu actueel en ik moet er wat mee. Dus dat heeft het wel interessanter
gemaakt. Er gebeurt nu ook van alles en soms is het beshdphrmdat maakt het dan ook

|l euker om te volgend, zegt Nienke (21). Ze
bedui dend minder interesse heeft. Al vol gt
belangrijk genoeg vindt om zickarbezig te houden, namelijk milieu en de vluchtelingencrisis.

Ze oriénteert zich dan ook breed qua nieuwsbronnen. Naast de papieren Volkskrant leest ze ook
wel eens de NRC en kijkt volgt ze deze kranten op Facebook. Ook kijkt ze graag naar Jinek en
volgtdie ook op Facebook. Wellicht dat ze na de verkiezingen weer wat inzakt, schat ze zelf in,
want zit toch niet echt in haar om er heel fanatiek mee bezig te zijn.

Hetzelfde geldt voor Laura (22). Hoewel ze niet per se zelf graag politiek als gespeegsonder
aansnijdt in haar vriendengroep, wil ze wel graag op de hoogte zijn. Nu ze wat ouder wordt, ze
meer kennis heeft over allerlei onderwerpen en er zelf meer mee te maken krijgt, neemt haar
interesse toe. Immigratie, zorg, normen en waarden, veiligheldstingen zijn onderwerpen

waar ze naar toe trekt. Ze volgt RTL zowel via de app als de site. Ook kijkt zenreiviRsTL
surft ze naar de site van de NOS en kijkt z
georiénteerd zijn. Ook Nu.nl checkt zr egel mati g en vol gt ze een
politieke content hebben (zoals Linda Nieuws). Ook Annika (20) heeft dezelfde aanpak. Zij
focust op nieuws rond onderwijs en ondernemen en leest het Noord Hollands Dagblad.

Matthijs (25) en Rob (R4«kijken ook graag over de grens, zowel qua onderwerpen als qua
bronnen Rob volgt The Independant, The Guardian, CNN en BBC op Facébbak.n Kk r i j g
toch een heel ander beeld van de wereld dan
(24) kest het Financieel Dagblad en de Volkskrant. Op de vraag of hij ook juist wel eens een
krant | eest is hij duidel i j k: 6soms wel , ma a
Ik kilk soms wel naar GeenStijl al ben ik het dan meestalthietme eensd. De an
groep beamen het. Ze realiseren zich dat het goed is om bronnen te volgen die niet hun smaak
hebben, dus een aantal van hen volgt op Twitter mensen die ze inhoudelijk niks vinden (zoals
Geert Wilders en Thierry Baudet) om opalmyte te blijven. Matthijs en Mitchell geven aan dat

ze niet alleen om de inhoud interesse hebber
Owaar bij iedereen zetten zet zonder precies
spanend om te volgeno. Hi j vol gt dan ook poli
6achterkantd van politiek mee te maken. Anni

eigenlijk het spel mi nder | eMadtals GeatWilderbeeh g a a
enorme blunder begaat zoals een moslim aanwijzen als moordenaar van Pim Fortuyn, dan wordt
het spel toch ineens stiekem behoorlijk smeuig om te volgen.
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Groep 8

9 maart, 7 deelnemers (3 mannen, 4 vrouwen)

23, 21, 27, 25, 2(B 2n 24 jaar

Allen We&niveau en 6 van Nederlandse herkomst, 1 van Oostenrijkse afkomst
1 uit Delft en 6 uit Amsterdam

Max (24) is een echte politiek dier. Hij vindt het enorm interessant en is heel vaak op zoek naar
politiek nieuws. Economie, buitenlanesebinnenlandse zaken, Defensie en onderwijs krijgen

zijn speciale aandacht. Hij consumeert zoveel mogelijk bronnen. Alle landelijke kranten, RTL
nieuws, RTLZ, GeensStijl en volgt ook de nodige politici en journalisten op Twitter. In dit
gesprek wedijveitij met David, die ook zeer geinteresseerd is en veel leest en kijkt. In
tegenstelling tot Max prefereert hij tel evi
DWDD en EenVandaag. Ook volgt hij de Correspondent op Facebook en leest hij NRC en FD
viaFacebook. Zijn belangrijkste issues zijn milieu, drugsbeleid, immigratie en ontwikkelingshulp.

Edo (25) leest ooKet Parool en gaat actief op zoek naar nieuwe mensen om te volgen op

Twitter. O6Voor al opi ni el ei ddéatsjounhaisted, maaD@la r me e
publieke figuren waar hij jeuk van krijgt, belanden in zijn timeline. Op Facebook komt hij ook

regel matig politiek tegen, net =zoals in ges|
deze tijd kom je er dan achterjals over politiek praat dat | e

Sabine (21) en Milou (23) herkennen dat. Het gaat de laatste tijd wel vaker over politiek, maar als
blijkt dat ze het echt niet eens kunogvweh wor d
een biertje met el kaar kunnen drinkeno, al di

vriendengroep zitten die eigenlijk al gauw niet meer meekan met de discussie. Dan proberen we
wel het gesprek naar iets anders te leiden want daet kaeehs best wel een beetje scherp
wor deno.

De jongeren in het gesprek geven aan dat ze zich heel bewust zijn van de verschillende bronnen
die ze tegenkomen. Wanneer ik ze teruggeef dat dit niet per se vanzelfsprekend is en dat ik
andere jongeren heb gesproken die zich niet erg bezig hieldenorsgirdag van het nieuws

dat ze | azen, kunnen ze zich dat maar sl ect
tussen kranten al 6, vindt Evi (22) . Zi j | ee:
heeft zeker haar voorkeuren qua beonr(Nu.nl, NRC, VK, Parool, Vice, NOS en
Correspondent) en vindt het wel belangrijk om op verschillende plekken op zoek te gaan naar
informatie. Milou heeft ook de debatten gekeken en heeft daarbij vooral opgelet op
werkgelegenheid, omgang met immigramidigu en zorg. Rose (27) heeft daar nog twee
onderwerpen aan toe te voegen: emancipatie in het bedrijfsleven en de buitenlandse politiek. Een
aantal van hen twijfelt nog over wat ze gaan stemmen volgende week. De meesten van hen
twijfelen tussen Groenlkns en D6 6. Een enkeling over weegt
Partij voor de Dierend6, zegt Edo enigszins .
dieren nadenken. Maar toen ik haar confronteerde met dat ze ook nog allerlei andere punten
heben die niet over die dieren gaan, wil de ze
z00.
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Na het gesprek komt Max nog even naar me toe. Hij vond het heel interessant dat ik aan het
einde van het gesprek terugkoppelde wat de verschillen wsmerdéze groep en een aantal

| aagopgel ei de groepen die ik eerder sprak.
bent , maar eigenlijk in de minderheidod. Het
waard als de stem van iemand die waiarg weet en wil weten. Hij hoopt dat er een beweging
komt die ervoor zal zorgen dat mensen i n het
i s echt belangrijk?qo.

Uitwerkingen interviews ronde 3

Groep 9

16 maart 2017

4 jonge vrouwen, alléfamékaanse achtergrond (in NL geboren)
22,22, 23, en 23 jaar

Afkomstig uit Utrecht

Twee met mibceau, twee mehineau

Highlights:
1 Ze zien DENK als een partij die echt voor hun belangen opkomt en hebben vooral hun
geloof als leidraad voor hun kegebruikt

1 Ze halen hun informatie vooral van gesloten Facebookgroepen (waar je op uitnodiging
pas in kunt komen)

1 Via SnapChat kwamen allerlei stemfies binnen, dat versterkte het vertrouwen in hun
keuze

Thema 1: politiek

Als ik ze benader met de belofte dat ik ze niet zal vragen wat ze gestemd hebben, geven ze aan
dat ze daar juist geen enkel bezwaar tegen hebben. Ze hebben DENK gestemd, met volle
overtuiging. En ze willen heus uitleggen waarom. Ze weten ook precies oradainze
precies het tegenovergestelde wilden Kkiezen
daar wilde ik juist niet voor zijn. En toen kwam ik uit voor DENK. Zij zijn precies het

tegenovergestel ded, vertelul tSadan:nadl(kR2heb HI
gekozen op Islamitische dingen. Omdat de Islam zo hard wordt neergehaald op het nieuws en er
nergens rekening mee wordt gehouden. Het i s

eindelijk iemand die wel echt voar jp k wa mo .

Ze hebben het gevoel dat het geholpen dat ze hebben gestemd, omdat de partij 3 zetels hebben
gehaal d. 6Ze zijn toch hel emaal ni euwo, al d
Amsterdam waren ze zel f sSabgma tetwgl re naaamij kifitevooP v d A
bevestiging. ORotterdam en Utrecht o0o0k©ad, de
toendbi j voor beel d met 2z @@&thmehsendrfeehslvo@ je vpkwaimendp o f z
social media. Datvondikookmooom te zi enad, zegt Maryam.

Ze hebben naar het laatste debat gekeken waarin DENK afzegde. Daar hebben ze wel begrip
voor en denken dat ze bij de andere debatten wel zijn aangeschoven [dat is niet zo, want daar
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werden ze ni et v o darwaanschijngjlewildes dtij ngetckdmen dndab hij itocha : C
alleen maar vragen over Turkije zou krijgen. En dat snap ik wel, want daar ging het helemaal niet
over. Dan weet je gewoon dat Geert Wilders dat helemaal geweldig vindt en daarop gaat inspelen.
lkvindhet wel slim om niet te komen, want daarn
0l k denk dat Wil ders genoeg heeft gedaan voo
naartoe heeft gestuurd door zeéftjizeergensgeteren]di n g ¢

Sabrina: 6l n het debat ging het voor mijn g
veel te vaak. Ik heb ook helemaal verder geen standpunten van de PVV gehoord weet je, alleen
koranpolitie enzobta hHaddai nOPDENKnkwawmsdi jn

Thema 2: bronnen

0l k heb sowieso veel via soci al media gezier
dat ik het goede koos. Je hoorde veel dat je strategisch moest gaan stemmen, maar ik zag op
social media dat zoveelnsen DENK gingen stemmen, dan denk je toch van, ja, mijn stem kan

wel echt verschil hebbend. De dames zijn all/l
Dat hado volgens heddan een stem op VVD (DarydA o6die
D66 of GroenLinks moeten zijn. Sabrina: 061 ed
tel kens op soci al media terugkomeno. Ze ben
hun keuze, juist omdat ze op iemand hebben gestemd waarvangajogeh dat die hen
begrijpt. Voor al de nummer 3o0p de |l ijst, Aza
zijn zoveel dingen die mensen beweren over ons geloof zonder dat ze daar iets van weten.
Eindelijk iemand die echt voor ons opkomt. Eikdélij

Ze hebben hun politiek nieuws vooral via Facebook en Snapchat binnengekregen. Dat laatste
voor al in de vorm van Ostemfiesd, waarbi|j h
ik ook gedaand, vertelt Maryaantroks stailrwiv

Dat was ook een extra motivatie om zeker te zijn dat ze het juiste kozen. Twitter volgen ze niet,
ze hebben het ooit aangemaakt, maar nooit wat mee gedaan. Verder zijn ze tijdens het zappen op
tv af en toe politieke itentegengekomen, maar bleven eigenlijk alleen hangen als ze een politicus
van DENK voorbij zagen komen. Ze vinden ook dat Kuzu en Azarkan goed spreken. Dat werd
ook wuvitgebreid bediscussieerd op Facekook, v
maar wel in een aantal groepen waar ik bij zit. Gesloten groepen zijn dat. Daar kun je gewoon
vrijelijk discussiéren over dingen. Bijvoorbeeld laatst had iemand gepost dat haar vriendin en
buurvrouw ineens had gezegd dat zij op de PVV had gestenrdul@didad het gepost omdat

ze er heel erg mee zat en niet wist hoe ze d

Thema 3 onderwerpen

Sabrina hoopt dat DENK ervoor kan gaan zorg
vrijheid van meningsuiting, natuurlij k. En d
toch niet dat je voor vrijheid bent en andermans vrijheid wil kepen 7 6 Hadda: OHoe
brengt is ook gewoon heel kwetsend. Ja, uit onderzoek blijkt misschien dat er meer Marokkanen
met de politie enzo zijn, maar daar hebben wij toch ook gewoon last van, net als alle andere
mensen. Hoe hij het overbrengt komwvamn heel kwetsend over. Terwijl als hij het anders
brengt, dan zou ik het er misschien wel gewo
het een beetje averechts heeft gewerkt bij hem. Toen ik dat debat [NOS debat] had gezien, dacht
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ik echt nan ja ik ga dus echt niet op jou stemmen. Vroeger bracht hij het subtieler, maar het
maakt hem nu gewoon niet meer uit. Hij gaat gewoon helenmadtmal/olgens mij vinden

mensen dat ook weer echt niet goed. Zoals de-foliia ofzo. Maar hij is nibng weet je,

hij zegt gewoon waar hij voor staat, al mo et
ook niks dat hij wordt vergeleken met Hitler ofzo, hij gaat gewoon door. Hij heeft daar echt
mal i ng aan?o. Mar yam: egehiMark Ruttes Hoe luij kegea dehptemiere s p ¢
praat. En ik denk dat veel mensen het nu overdreven vinden. Hij daagt ons ook echt een beetje
uit, zodat als er wat gebeurt, dat hij kan z

Een ander onderwerp waar twee van de dames zich migehd&lgben gehouden deze
verkiezingstijd is zorg. Dat is logisch, want het onderwerp is gerelateerd aan hun opleiding

(maatschappelijke zorg) en een van hun oude
hooré6, vult Darya aanhne beéatalesndgeBabni nbeti .l
toe gewoon echt niet naar de tandarts hoor,
het thema zorg, noemt Sabrina D66: 0l k heb

een beetje beijfeld tussen D66 en DENK omdat Pechtold ook wel opkomt voor de Islam en

hij heeft wel meer zetels. Maar ik dacht toch: ik ga voor DENK, ze zijn net begonnen maar
waarom geven we ze niet gewoon een kansad. Z
zulen hebben tussen D66, DENK en GroenLinks en dat velen van hen toch uiteindelijk voor
DENK gekozen hebben.

Groep 10

17 maart vanaf 09.15 uur

Man en vrouw uit een klein dorp in Gelderland
Beiden van Nederlandse afkomst

43 en 41 jaar

hbo en miyoleiding

Highlights

1 Ze vonden dat er te veel negatief nieuws was over Geert en te weinig over zijn plannen.
Niet de inhoud, maar de poppetjes

1 Ze kijken veel op FB voor nieuws en dan vooral naar de reacties

T 6Ei gen onderzoekd i s voaemomeeheenvoor al l ui s

1 Ze geloven de uitslag niet echt: exitpoll was zo snel bekend dat ze er achterdochtig van
worden

1 Een kabinet zonder PVV zijn zij als een teken dat de democratie niet functioneert

Thema 1: politiek en stemmen

Hans (43) en zijn vrouw (Ritahzjiet blij met de uitslag. Sterker nog, ze kunnen het niet
geloven dat de VVD de grootste is geworden. Als ik ze vertel dat hun antwoorden anoniem
blijven reageren ze fel: dat maakt ze niks uit, want ze hebben niks te verbergen. Ze zijn boos over
hoe de RV en zij als PVA\étemmers zijn neergezet tijdens de verkiezingen en dat willen ze graag
toelichten. Ze zijn met volle overtuiging gaan stemmen, op de PVV. Dat wisten ze vrij snel al
zeker.
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Ze hebben zich gestoord aan de manier waarop Geert Wildegeseteeooral in de debatten

maar ook algemeen in de medi a. Rita: O0Dat 1is
heen, is dat Geert Wilders gewoon heel erg vaak in de zeik wordt gezet. En we leven in een
democratisch land, en de PVV staat t&ygedar de PVV wordt al op voorhand uitgesloten. Wat

is er dan nog democratisch aan dit | and?8 Ha
[hij bedoelt kabinet], niks meer en niks minder. Dat is toch democratie. En als ze daar niet mee
kunnen lgen, dan moet de VVD maar gewoon opstappen. Want in principe, ik ben een simpel
iemand, ik vind gewoon: die moet erin. Hoe kun je nou op voorhand zeggen dat je niet met ze
gaat samenwerken. Want er stemmen toch niet voor niets zoveel mensen op @eadaarAls |

ni ks mee doet kun je net zo goed geen verkie
dan zijn zi|] ontevreden. Een kabinet zonder
wordt er niet geluisterd naar de stem van het volk. Dak kahzo goed naar Turkije gaan,

want daar gaat het zo ook®ao.

Ze hebben begrip voor het feit dat Geert Wilders een aantal debatten afzegde en koppelen het

voor al aan zijn veiligheid: O0Weet |je wat het
geven. Als je in Nederland je mening zegt en voor je mening staat, dan ben je je leven niet zeker.
Dan heb je onderhand 20.000 man beveiliging die je moet inschakelen, want je weet het gewoon
niet zeker. Daar is Pim Fortuyn ook het bewijs van. Ritawlta 6 Ja er werd o0
heeft geen feestjed, maar dan moet hij ook
een goed ding. Wel begrijpelijko.

Thema 2: bronnen
Ze kijken naar het NQBurnaal, maar ook het Rfieuws. Ze hebben tsuzowel de

Gel derl ander en de Telegraaf. ©6Veel mensen |
gewoon fijn?d, zegt Rita. Via de radio Kkri]j
nieuwsbulletins op bijvoorbeeld Qmusic. Daarnaasnhvzdghet nieuws rondom politiek op

Facebook en Twitter. o6O0Op Twitter politici vo
niet, daar hou ik niet zo van. Het i s eigenl

Vooral op Facebook krijgen ze via vrienden veel berichten door. Dat kan van alles zijn, veelal
berichten van de Telegraaf. Ze mengen zich dan in de discussie om hun perspectief te laten zien
aan de buitenwereld, om te tonen dat er toch echt heel veel mjandie er op hun manier

over denken. Rit a: 6l k vind het ook | euk om
kijken via Facebook en in het nieuws te duik
dan vooral op wat mensen zeggemedeties onder berichten want die vertrouwen ze eigenlijk

meer dan de berichten zelf. ol k kijk |liever
dingen toch vaak een beetje aangedi kt enzo,
aldus Ra . Hans: 6l k heb veel vrienden op Facebo

mee bezig zijn. De media zijn ook gewoon een beetje sensatie voor de mens, net als de discussie:
op Facebook af en toe. Mensen tikken maar wat en mensen gaan eogllemaah € me ns e n
worden nazids genoemd bijvoorbeeld. Ja, dat

Hans heeft een dubbel gevoel bij de stukken die hij leest in de krant. De ene keer voelt het voor
hem alsof het eerlijk is opgeschreven, de andere keer herkent hij Zjnagiggen er helemaal
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ni et I n: 0je kunt er niet vanuit gaan dat d
| ossen dat voor zichzelf op door: 0zel f een
ervaringsverhalen van anderendp#l en i n hun eigen omgevi ng:
dan krijg je veel te horen. Dat zou ook wel eens wat zijn voor die mensen die in dat torentje
zitten, om met normale mensen te pratenad.

Wat ze de afgelopen dagen veel hebben gezien in hure timmdln de exitpoll wel erg snel
bekend werd. 06Je | eest dat het all emaal al
heb daar ook zo mijn twijfels over. Ze konden het om half 10 al garanderen dat de VVD op de
eerste plek zou staan. Dat kan! mieben bij een stembureau geweest in de gemeente bij ons
waar ik woon en daar waren iets meer dan 800 stemmen die geteld moesten worden. En dat was
pas om kwart over 1balf 11 klaar. En dat waren maar 800 stemmen. Dus ik vind het raar dat ze

dat dan bop voorhand kunnen zeggen. Vanwege een kleine groep mensen die ze dan in de gaten
zouden hebben gehoudend, zegt Hans, O0Nou di
zouden we echt in de hoofdprijs kunnen valle

Thema 3: onderwerpen
Het stel hefé twee onderwerpen waar ze hun keuze op gebaseerd hebben en waar ze speciale

aandacht voor hebben gehad. 60l ntegratie & zc
Ze twijfelen of deze onderwerpen wel echt goed in de campagne naar voremajmgeko 6 Ki | k .
er worden wel rekenkamers op losgelaten en je leest daar wel af en toe wat van, maar in de
praktijk is het toch echt anders dan wat | e
van kan geven, spit s iwel&enginebnevérzottgingstehoipgewkest, enor g
als je dan ziet hoe het er daar aan toe gaat
|l ezen ze niet terug in de media. O06Veels te w

Ze vonden dat de media in het algemeen, vooral inateedete veel op de persoon van Geert
Wilders ging en het neerzetten van despmmers op een bepaalde manier en te weinig over de

i nhoud waar de pvv voor staat. Rit a: O Hi j W €
op in werd gegaan. De qaagne zelf was eigenlijk gewoon een slappe hap. Dus ik neem de
verkiezingen helemaal niet zo serieus, net als heel veel mensen om mij heen. Dat komt ook
doordat die uitslag zo snel bekend werd gemaakt. Ik wil toch echt nog wel eens weten hoe ze aan

deinbr mati e gekomen zijno. De rest wvan de <ca
hebben eigenlijk alleen het | aatste debat g
debatteren, blijft het even stwaléenpubtIMadija zegt
dat hebben ze sowieso all emaal toch wel 6. A
sterk vonden, k o mt Hans met D6 6 : 6Di e vond

zorg en dat soort dingeno.

Op de vraag wie ze sleshb nd e n, moeten ze all ebei | achen.
i ko, gni ffelt Hans. Hi j bl ij kt te verwijzen
Sylvia Simons. Laat ik maar ni ks zeggienéwant

mee zou moeten doen. Als je dan nagaat hoeveel partijen er zijn, dan slaat het nergens op. Ik
denk dat het meer als een inkomen wordt gezien dan dat ze echt willen bijdragen aan de
maatschappij. Maar het kost zich cover hetl fditedama a | k
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DENK drie zetels heeft behaal d: 0i k heb dan
DENK, want die kunnen blijkbaar =zelf ni et e
(FvD) vinden, gaat bij hen geen belletje rinkglgijn vooral met de PVV bezig geweest
tijdens verkiezingstijd.

Groep 11

17 maart vanaf 16.00 uur

Vier mannen

3 van Turkse afkomt, een van Nederlandse afkomst
3 met mopleiding, 1 alleen basisschool afgerond
18, 19, 21 en 34 jaar

Highlights:
1 Allevier niet gestemd omdat ze het niet interessant vinden of omdat het er toch niet toe
doet
1 Jongste in het gesprek kreeg ook stemfies, maar het zette hem niet aan tot stemmen
1 Je kunt relatief makkelijk al het nieuws vermijden, ook in campagnetijd

De heren wlen me heus te woord staan, maar snappen niet goed wat ze precies te bieden
hebben: ze hebben namelijk alle vier niet gestemd. Mert (18) kan niet zo goed uitleggen waarom
niet: 6l k heb het wel gevol gd, ma aen weletie. had ¢
|l k zeg je eerlijk: het gaat mi j gewoon ni et
basisbeurs en een onderwerp als snorfietsen op de weg. Dat gaat hem immers wel aan, daar heef
hij direct mee te maken. Hij kijkt wel eens op .o de site van de Telegraaf en NRC, maar

de politieke onderwerpen slaat hij het liefst over. Politici als Kuzu, Pechtold en Klaver zijn hem
opgevallen. Die spraken hem ook wel aan in hetdd@8 dat hij gekeken heeft. Het ging
volgens hem wel erg vegkr vrijheid van meningsuiting, maar niet echt op een goede manier.

Hij haakte daardoor af. Op de verkiezingsdag zag hij via Snapchat wel veel stemfies voorbij
komen van zijn vrienden. Toch heeft dat hem niet overgehaald om te gaan stemmen. Het was te
gamakkelijk om voorbij te laten gaan.

Engin (34) is stelliger: O6Politiek? Het inte
ik wi l er ni ks mee. l k kan er ni ks mee0. Op
gaat hij in het nieuwe hotel van zijn broer werken. Relpdoet niks voor hem, dus hij doet

niets voor de politiek. Hij heeft te maken met zijn directe omgeving en de rest gaat aan hem
voorbij. Grappen maken over Erdogan, dat doet hij wel. Maar zodra het inhoudelijk wordt, haakt
hij af. Hij heeft er geenlari vertrouwen in dat de verkiezingsuitslag iets zal betekenen voor zijn

|l even of de mensen om hem heen. En voegt d e
stemmend. Zijn vriend Erdem (21) valetnehem Dbi
i n, hel emaal ni ks ao.

Sergio (19) studeert en werkt parttime in een restaurant. Hij heeft het gevoel dat hij niks met de
politiek te maken heeft, dus hij blijft er ver vandaan. In zijn vriendengroep gaat het er ook nooit
over. Politieke onderwerpememen die hem interesseren, lukt hem dan ook niet. Er is
simpelweg niks dat hij boeiend vindt. Als ik hem vraag of er iets zou kunnen gebeuren waardoor
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hij er wel aandacht voor zou Kkrijgen, ,blijft
0i k heb daar gewoon ni ks mee te makenao. Pol |
opgevallen, maar hij heeft verder niets gezien op televisie en heeft geen Facebook of Twitter. Op
Instagram komt hij geen politiek tegen. Televisie kijkahipdazijn werk, dus dan komen er

geen politieke spotjes meer voorbij. OHet I ¢
toevallig nog wel eens nieuws via de widget
Groep 12

17 maart van&a0 uur

vier mannen

3 van Turkse afkomt, een van Algerijnse afkomst

3 met miopleiding, 1 mebipbeiding
35, 33, 28 en 27 jaar

Highlights:
1 DENK-stemmers die graag meer ruimte in NL voor Turkse gemeenschap willen
1 Ze vonden Klaver ook goed, dat was diternatief geweest
1 Ze kijken nauwelijks nieuws, het meeste komt via vrienden

Van deze groep zijn er twee wel gaan stemmen en twee niet. Fatih (33) vond het er wel degelijk
toe doen. Er viel ook wat te kiezen dit keer. Hij heeft op DENK gestemd exekigeker van

die keuze. Voor Fatih was de etnische achtergrond van de partij het belangrijkste voor zijn keuze.
Hi j wi | dat wel met een nuanceren: OWeet | e,
die Europeaano. D a n lafder.nEn hik bew i@ ook eeh leutenlanden Ik b u i t
hoor er nergens echt bij, terwijl ik hier geboren ben. Maar als je mij vraagt om te kiezen, dan kies
ik voor Nederland. Natuurlijk, je wil hier iets opbouwen. Ik denk dat DENK ervoor kan zorgen

dat er meer adacht komt voor alle Turkse mensen die gewoon hard werken. Want dat is echt
wel die Turkse invioed: gewoon hard werken en ondernemer zijn. Voor Marokkanen is dat
mi sschien ander s. Maar voor ons Turken i s h
schjf ven dat vooral Wilders hem is bijgebleven
Hi j kijkt terug op het afgelopen kabinet als
hoopt dat Wilders niet gaat formeren. Als hij niet op DENKgeatemd, had hij op Jesse

Kl aver gestemd: 6zodn jonge gast, positief e
iets stemmen dat gewoon het meeste bij mij p

¥mer (35) daarentegen zou het wathemedenmaar wi | | €
eens zien wat er gebeurt. Hij kan ons er toch niet uitzetten weet je? Het wordt vast chaos op de
straten, maar | aat hem maar komendad. Hi j heef
heeft dat =zijn st emeniséd siet dim, wanvaésijeanietdsternté&um je 6 M
ook niet bepal en. Maar het heeft hel emaal ge
politiek te maken heeft dan ook het l i ef st
bestedea | s het ni ks uitmaakt. Dan hou ik me | i

welke onderwerpen hem zijn opgevallen de laatste tijd, noemt hij aanslagen en Turkije. Daar
heeft hij overigens niet zelf heel actief naar gezocht in nieuwsmedia, niage vaeralen en
Facebook (ook via vrienden) dingen over gehoord. Hij kan niet precies meer terughalen wat
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allemaal. Ook ging het regelmatig over Wilders, op een negatieve manier. Hij krijgt een soort
gelatenheid over zich heen als het gesprek op Vibdet;shij wil er liever niet meer aan
denken. Hij is dan ook blij dat het circus weer voorbij is, zodat het weer over andere dingen zal
gaan de aankomende tijd. Hetzelfde geldt voor zijn vriend Mirza (27). Hij werkt en houdt zich
bezig met de dingen innzgirecte omgeving. Dingen als politiek zijn voor hem veel te vaag en
oninteressant.

Tarik (28) heeft ook gestemd voor DENK. Daar was hij heel zeker van, met hetzelfde motief als
Fatih: de achtergrond van de partij sprak hem aan. Qua onderwerpgmiesfiglelet op zorg

en onderwijs. Op die onderwerpen vond hij Jesse Klaver ook sterk. Hij had het idee dat Klaver
en Rutte ook het meest aan bod zijn gekomen tijdens de verkiezingsperiode. Nieuws heeft hij niet
echt gevolgd, maar hij heeft wel het debat$ en Rutte en Wil ders gezi

Facebook en toen dacht ik, i k ga het toch ev
erg was dat, ik heb echt zitten lachen gewoon. Die Wilders die zei helemaal niks weet je, hij zat
gewom all es te ontkennen en dan kwam Rutte en
zegt is onzind en dan ging Wi lders gewoon w

moment ging het gewoon echt nergens meer over. Dus ik heb er neeteethtva an gehad c

Groep 13

20 maart

3 mannen en 2 vrouwen, all en van NLO&dse afkonm
4 met wapleiding, 1 metipbeiding

63, 63, 24, 24 en 31 jaar

Uit Eindhoven, Eindhoven, Amsterdam, Leiden en Leiden

Highlights:

1 Men vindt dat het veel te vaaker Wilders ging

f Oudere deelnemers Dblijven |iever in hun 0
T Oudere deel nemers stemkeuze ook uit gewoo
gegaan

1 2 hoogopgeleide deelnemers geven aan nieuws te mijden waar dgulksn, 1
geinteresseerd in het spel eromheen

Thema: keuze stemhokje

Lyan (63) en Dolf (63) hadden geen enkele moeite met kiezen deze verkiezingen: ze stemden
trouw PvdA. 0Zi | staan voor de standpunten v
daar aan toe: O0En ze hebben chtgdwood goedagédgam.l o p e 1
Daar moesten ze echt voor bel oond wordendad.
zwaar verloren heeft en dat er tijJdens en na de campagne zo veel kritiek was op de partij, ook van
bi nnenuit. Dol f : 0 Glat Wlaetr de koel matuurliki nooit goed. Maar ogka r t |
van de leden, op de koers. Maar uiteindelijk denk ik dat de keuzes die ze hebben gemaakt de
juiste keuzes zijno.

Als ik ze vraag of het gedoe rond de PvdA ze aan het twijfelen heeft gebracht isoneét antwo
van Lyan resoluut: O6Nee. Il k stem altijd op ¢
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er zoveel gedoe was, is wel echt vervelend. Ik baal er ook nog steeds van dat Asscher in plaats
van Samsom is gekomen. Ik vind dat onterecht en heb dap ate tweede van de lijst
gestemd. Ik wilde een signaal uit doen gaan naar de partij van, jongens, ophouden. Die hele partij
moet ook ophouden om de hele tijd alles en iedereen buiten hun boekje allemaal stront te
vertellen. Dat doe je niet. Jebenté&npg i j 6. Ze begrijpt niet waar
neemt het de weglopers echt kwalijk: o6Wat ee

De jongeren in de groep waren minder zeker van hun keuze. Onno (31) dacht het te weten, maar
ging toch weer twijfelebat had te maken met de peilingen, wat was nou handig om te stemmen

om de beste coalitie mogelijk te maken? 61Kk
uiteindelijk toch nog maar op de parti|j ge
standpunen gaan vergelijken, maar heeft beide p

eigenlijk meer op gevoel mijn keuze gemaakt, dan meer op inhoudelijke standpunten. Ze lijken
ook wel op elkaar hoor, ik twijfelde tussen GroenLinks en D66. IkD&tadvat saaier,
praktischer en realistischer en dat vond ik eigenlijk wel goed. Het is meer het gevoel dat zij het
meest competent zijnod. Hij voegt er aan toe:
we l een door sl agegrebviejn:d @utnotnd . miHsi sjc hliaecnh,t maar
professioneler, strakker uit. Die van GroenLinks vond ik meer alsof een paar mensen nog hadden
gedacht van, oh ik zet dit en dat er nog even bij. En dat vind ik misschien ook wel exemplarisch
vantoe di e parti|] ook werKkt: ni et ®&®n dui del i |
mi sschien ook wel een beetje napef 0. Daar on
voelende D66 met het oog op het vormen van een regering.

Berend (24is gewisseld van keuze na het invullen van het Kieskompas. Zijn resultaten gaven iets
anders aan dan hij had verwacht en toen is hij de toelichtingen bij de stellingen gaan vergelijken:
6er wvanui't gaande dat di e d &eigenligk aeiet geahedkti j e n
Maar door het lezen daarvan, ben ik van stem gewisseld naar een partij die vooral op de dingen

die ik belangrijk vind dichterbi]j mi j staat
onderwijs (hij werktinhetonder f s) en ©6het Turkije debacl ed.
verbaasde dat er zo veel ophef over was. 01
natuurlijk eigenlijk ook over Europa gaat. I

Thema: nieuwsconsumptie

Berend is beschei den: 0l k ben echt sl echt ge
hun campagne gaat. Dat soort dingen. Ik volg het nieuws niet heel goed, maar ik denk ook niet
dat dit heel belangrijk moet zijn om sattite stemmen, of dat je moet weten of personen nou
goed zijn om op te stemmen of niet op te ste
zeggen dat hij ni ks heeft meegekregen: OHet
het overg heen. Je kunt het niet allemaal ontwijken. Maar ik heb niet naar de debatten gekeken,
ik heb niet meer meegekregen dan dat wat | e
het veel over politiek, dus daar pikte hij nog wel eens wat op. Maaustmbear zoeken of

luisteren, dat liever niet. Ook op zijn werk (aan een universiteit) ging het er nauwelijks over, met
de uitzondering van een stemadvies dat rondg
van de professors die een mailtietondsi r de met de boodschap 6al s
de vuist ballen. Bijgevoegd een artikel van de NRC waarin duidelijk wordt dat er maar 1 partij is
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die investeert in onderzoek©©o. Dit was de pa

artkele e f t hi j niet gelezen. Veel van zijn coll
st emmen. Dol f: O0Het i's ook een beetje zodn
van: Opolitiek, kun j e dat etamtdifzoevbarthijhel e
dat ook om zich heen. Thuis hebben hij en zijn partner Nancy (24) er ook weinig over gepraat.
Nancy vindt het ook niet interessant genoeg
maar ook best wel saai. Enalsjelwekdr hebt , wil je er | iever nie
Onno (31) heeft het juist wel bewust opgezoc¢
zZijn boodschap overbrengen om de juiste mensen op het juiste moment te bereiken. Ik vind het
strategischnit er essant , waarom doen ze het Zo en w

meerdere partijen om meer op nmta@au ook te zien hoe ze het aanpakken. Lyan heeft het
daarentegen ook O6een beetje veodawabhernooitlt k wor
daltijd aan bod kwam in de medi a. En dat gec
mijn keuze stond toch al vast ook he. Al moet ik zeggen: als ik Jesse Klaver zag, dacht ik ook wel
van: nou ja als ik ooit niet meer op de PvdA steenn zou i k ook op hem Kk
Dol f heeft het ni euws actiever gevolgd en
losbarstte over de neutraliteit van het journaal en wat je dan onder neutraliteit moet verstaan. Ik
vond dat ze daar een pkaer ontzettend onhandig in manoeuvreerden. Bijvoorbeeld dat Geert
Wilders maar overal bij betrokken werd, al was hij ergens bijvoorbeeld helemaal niet bij. Echt
irritantd.

De zestigers in het gezelschap zoeken zelden buiten hun eigen mediavooek€alegr.abf

komt er niet in. De Volkskrant, NRC en Correspondent zijn voor Dolf en Lyan hun belangrijkste
bronnen, aangevuld met DWDD. Ook op Nu.nl kijken ze, al is Dolf daar al wat kritischer op
omdat hij meent dat dit onderdeel is van TMG [dat is piefizgebruiken Facebook niet echt

en luisteren zelden radio. Ze hebben wel een kieswijzer ingevuld. De jongeren in de groep maken
ook gebruik van Youtube (vooral Onno) en Berend kijkt ook op Reddit waar je Nederlandse
discussiegroepen hebt. Alle deelnean het interview kijken trouw naar Zondag met Lubach.

Dol f : 0l k heb dat over het al gemeen wel e ¢
verkiezingen. Dat had wel meer mogen zijn. Dat merkte je bij de Amerikaanse verkiezingen, dat
satire ook wel delingen op scherp zet en de consequenties benoemt. En het maakt heel
inzichtelijk hoe bel achelijk sommi ge stand
verkiezingen. Beetje van de Speldt, Jos Collignon. Het maakt duidelijk waar het mank gaat, juist
omdathet dingen uitvergrootd.

Berend kijkt wel graag naar buitenlandse br
eenzijdig informeert, vind ik dat wel deen be
wel met een hele kritische [@iko nu en dan naar dingen van GeenStijl en volgde hij Thierry

Baudet op Twitter. Toch een manier om te Kkij
ook sensatie natwuurlijko. Maar Kuzu, Wi |l der ¢
toe:61 k | aat me graag bevestigen, dus i1k | ees
dezelfde kant als ik kiezen. In mijn krant stond een overzicht van waar de partijen op stonden op
allerlei onderwerpen. Dat vond ik wel makkelijk: lekker overzightelikOn no sl ui t da
6De vorm is voor mi)]j heel bel angrij k. I 'k wi |
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wat extra achtergrond, of wat extra uitleg. Maar ik ga geen ellenlange artikelen online lezen of
videods bekij kemu.ntkagte wnqg est eknornmet vi suals zi ]
ook een aant al hel e goede artikelen geschr ey
ja, alleen neem ik nooit de tijd om ze te |e

Ook social media schat de groep in als belangrijke informatiebron voor veel mensen. Onno:

6Voor mi j persoonlijk ook. Al mer k i k wel d
mensen die iets anders Vvi nden Niet&dereenksdzich Dol f
bewust van die bubbl e. Mensen nemen het kIl ak
journaal, zodn mens dat onzin uitkraamt en
goed, ik krijg ook maar weinig dingeninjmn t i mel i ne waar i k het h
De dingen die met name in hun timeline word
buitensporig zijn of dingen die politici hebben gedaan of gezegd. Niet echt inhoudelijk, maar
meer: kijk dit hdben ze gezegd?©o. Onno: 0Ja, de hel e n
relletjes, anders is het geen nieuws. Je moet ergens op tegen zijn, ergens voor demonstreren of
wat afzeggen ofzo0bd. Lyan: Ohet scooinhet goed
nieuws.

Thema: onderwerpen

De hele groep vindt dat er te veel Wilders op tv en in de krant is gékgmeem : 6Di e mar
hoeft niet eens reclame te maken. Dat doen de kranten gewodmggtiegn voor niksvoor

hemo. Dol f vioe@@la dmraec iaaa:n, towen een haringkij
kl aar. Was hi j weer 1in het nieuwsd. Waar het

niemand het over! Het ging alleen maar over normen en waarden en wat Wilders had gezegd. En
dat we staand het Wilhelmus moeten gaan zingen. Ik denk dat er echt veel grotere problemen
zijn, maar al die babyboomers die nu nog in de politiek zitten zijn echt met totaal andere dingen

bezig en die denken daar dus blijkbaar helemaal niet over nastfoekemmationale

ver houdingen. D66 en GL gelukkig nog wel, ma
beaamt dat : O6Het ging all emaal over i nt eg!
onderwerpend. Onno: 0V a negdhadk helémaalgiet overvinhaid. w a t

Meer over het gedoe erom heendd.

Deze groep heeft geen goed woord over voor de politici die debatten afzegden (Rutte, Wilders en
Kuzu), op Onno na. Lyan: oO0DO6r wuit. LRof-aar ds.
6Slap is het. Juist die debatten zijn moment
plannen concreet moeten maken. Door niet op te komen dagen kunnen ze gewoon maar wat
blijven roepen zonder dat h e tuurlijk wihdokuhét niktr i j gt
goed dat ze het hebben afgezegd, maar ik vind niet dat ze verplicht zijn om voor een-of ander tv

programma op te komen dagen. Wapnogrammaineenndel i
bepaalde hoek geduwd met een bepaaldesiaee | | i ng o . Lyan: 60ja, dat
6Ja tuurlijk, maar daar hoeven ze niet per ¢
programmads namel ij k. Dol f : 6 Maar in de <ca

roeptoeter en iedsgn schrijft het braaf op. En aan het einde van de campagne heb je die
debatten en daar worden ze vergeleken. En naast elkaar gezet. Dan kom je onder vuur te liggen
en moet je verder gaan preciseren homaalj e het
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geen antwoorden. Dan diskwalificeer je jezel
opgeleverd. Want hij kreeg er wel weer raaddacht voor. En er is geen fatsoenlijke journalist

die daar dan zelf echt een stuk over schrijft, maar reeegéwdoon klakkeloos een persbericht
over, daarmee kan Kuzu zich weer afzetten t
heeft gezegd i s al weer een beetje weggezakt
Wilders zal het alleen bevestigthben wat ze al dachten. Kijk, D66 zou zoiets nooit kunnen
flikkeno.

6Nogal veel versnipperingad, zegt Lyan, 0 ma a
uitslag om te kotsen natuurlij ko. milpuntenest be
zijn toch doorgesijpeld naar de andere partijen. Dus het populisme heeft vind ik aan kracht
gewonnen. Echt zorgen barend©o. Onno: 0Tegel
gest emd, zo kun | e het-stemmets dat iddemodratie et goedv e r wii
werkt als de pvv niet als samenwerkingspartner wordt gezien, vinden zij onzin. Onno:
0Democratie is niet dat j e met iedereen mo
meni ng mag hebbeno. Do | f ring éeWiteh?dHg kas toch geevdon t o c
boos blijven twitteren vanaf de bank?d Lyan:
ik dan ook zeggen, 0de democratie heeft nie
niet zo zin dat mensendie et hun zin krijgen kunnen bewer .
Groep 14

20 maart

3 mannen, allen van Marokkaanse afkomst
alle drie mbpleiding

21, 24, en 23

Uit Zaandam, Hoofddorp en Almere

Highlights
1 Ze hebben zich geérgerd aan de aandacht vidersV
1 Ze staan ver van de politiek af
1 Ze staan achter de opkomst van DENK

Fadih (24) Nusrat (23) en Sabir (21) hebben niks met politiek. Ze houden zich liever bezig met
hun vrienden en familie en zorgen dat ze snel hun studie halen. Op school, tussen hun
studiegenoten, gaat het af en toe wel over politiek. Dan gaat het vooral over studiefinanciering:
6omdat het over je eigen geld gaat, weet ] €
Hetzelfde geldt voor hun vriendengroepen. Het is gewoon eiesgaint, het gaat ze niet echt

iets aan. Als ik ze vraag of ze zijn wezen stemmen, geven twee van hen aan dat ze daar geer
moeite voor hebben genomen. Nusrat heeft wel gestemd, op GroenLinks. Daar kwam hij op
omdat hi j Jesse Klsgongwvolgedswng €n higi®neetlizo negatief. Nietgo i1 s
negatief als veel van die anderen die all ee]
keuze gebaseerd op wat hij tegenkwam online aan informatie: via Facebook kreeg hij af en toe
een bedht gedeeld in zijn timeline van kennissen of familie. En hij heeft een flyer gelezen die hij
een paar dagen voor de verkiezingen kreeg op een treinstation. Meer heeft hij niet echt bewust
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gezien of gelezen. Voor de anderen geldt hetzelfde: ze heblgemeenekregen en het zeker
niet zelf opgezocht.

De politici die ze kennen, zijn Geert Wilders, Alexander Pechtold, Mark Rutte, Tunahan Kuzu,

Jesse Klaver en 6de PVvdA®6. Voor die | aatste
zegt : weldat mensem gijn overgegaan naar DENK. De PvdA heeft niets gedaan voor
all ochtonen. Zi | komen niet voor ons opbod. Da

logisch gevolg van. Mark Rutte respecteren ze, al kunnen ze niet per se udleggedeva
hebben het gevoel dat ze vooral positieve dingen over hem hebben gehoord, via via. Geert

Wil ders vonden ze wel erg vaak voorbi]j k ome
hij zegtd, vindt Sabir.hiHi jt elgeeenskto ndte ndeiensgteanl
die koppen ziet dan weet je al genoegbo.

Eén onderwerp waar ze wel een duidelijke mening over hebben is Kuzu. Ze hebben de debatten
niet gezien, maar wel gehoord dat hij niet is komen opdagen bij hkd¢bhd®Fat snapt het

wel : O6HIij heeft gewoon geen zin om over Tur k
maken met die andere persoon, hoe heet hij,
eerlijk: hij is laf. Ik had gelezen dat hij gl\@st hoe het zat. Maar net voor het debat zegt hij af.

Dat zijn excuses, ik geloof dat niet. Hij is gewoon bang voor kritiek. Maar zeg dan gewoon hoe

het zZit in plaats van weg te | open. Ook ov
meegekregema ar 1 s het wel met Sabir eens: Ol k de
waar e voor staatad.

Groep 15

9 april

man en vrouw
beide hoogopgeleid
83 en 82 jaar

Uit Amsterdam

0TV kijk i1k eigenlijk nauwelijks meerdo, vert
Het zijn telkens dezelfde mensen die blijkbaar overal een mening over hebben. Vaak een niet zo
best geunfor meer de meni n gseheeeh wat dver getezen helobene . A
en dat reproduceren als gast Dbij de diverse
wel Zondag met Lubach, ik vind dat eerlijk o
| euk 6. Z e | daro hme mieuws al@or laun kranten te lezen: Parool en Trouw. NRC

Handel sbl ad alleen in het weekend. 0Ander s
eerlijk bij toe: hij | eest ni et all e arti ke
personen waar ik weinig interesse in hebo.

die eigenlijk weinig te melden hebbenbd. Zi j

En dat werkt prima zo.

Online lezen ze geen nieuws en Faddebhebben ze niet. Ze vinden alle informatie die ze nodig
hebben om bij te blijven in hun dagbladen.
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Ze hebben zich zorgen gemaakt over de populistische geluiden tijdens de verkiezingen. Waar dat
precies vandaan gekomen is, daar kunnen ze hun vingesangst op leggen. De uitslag was
dan ook deels een opluchti ng: -zipderkdn bdarhze we |

zorgen: 6het werkt Geert Wilders alleen maa
positied, aldus Walter.

Groep 16

5 vrouwen

58, 51, 58, 54 en 48 jaar

all en van NLOse af komst

4 van mboveau, 1 vannve@au
Uit Zoeterwoude, Nuenen, Nijmegen, Zwolle en Beuningen

Drie van de dames waren snel behoorlijk zeker van haar keuze in het stemhokje. Twee ervan
hebben nog ewggetwijfeld tussen een aantal partijen. De twijfelaars hebben hun informatie

vooral via de debatten en de stemwijzer opgehaald. Anita (58, hbog st emwi j zer v
duidelijker dan de vorige verkiezingen. Ik heb er ook een addatpkgadadntebedns bij ongeveer

h et z e Zefvahe hetunrioeiligk kiezen dit keer en had de steun aan de stemwijzer hard nodig.

0l k heb ook een verkiezingspr g Maka®& mabp or g e k
Ze hebben eigenligdlemaal wel een van de debatten gezien.

Sowieso noemt deze groep televisie het vaakst als primaire bron van informatie. Ze kijken het
journaal, sommi gen van hen ook een van de t
Pauw. Meike (58, mbo) kijkt dgeaag naa6. | k ni et rreageert INgrad {54),dhad o ri s,
veel de | aat Loesl,nwo)lzit egbovekapiaki kiinj kb eododk. gr aag n
Buitenhof enzo. Ik vind het wel spannend en voor mij is het ook@emdézetEnhakteinét mij om
hetzelfde antwoord te geven op de vragen die de politici gesteld worden? Dan ben ik dus goed op
de debatten deeddk datDaar naast heeft een enkeling nog
op de nu.nrhpp of NOSapp voor het laatste nieuwsDat i s toch echt kort
h a n d i wndt datris 38, mbo). Zij kreeg ook wel wat politiek nieuws door via Facebook en
merkte ook dat sommige van haar vrienden er hele andere politiekepaisiden, hoewel

de andere dames dat nu juist heel erg vonden meevallea. Hees: v i e | me j ui st
Facebook hoor, kijk er wel op, maar echt weinig politiek gezien. Soms dat mensen een berichtje c
S p a a r Maai&emitaaltidver haar informatie van De Correspondent, omdat het echte

onderzoeksjournalistieckisWa t i s d evraagbAnitagd gpam dlead ?2i6k nog n
maar dat k | i Ze kaeft owegigensiwairtigeverteosweraanvarén tijdefgetEan

verkiezingstidd | Kk vertrouw ze voOor geen meter. Ze W
wat ze all emaal zeggen hoef je dan niet echt

De onderwerpen die de dames in deze groep ze belangrijk hebben gevondele tijdens
verkiezingen varizren: de wooder in de groep
De mboders noemen ontwi kkelingssamenwer ki ng,
milieu. Anita (58, mbo) geeft aan dat ze voor haar gevoel met namerfiewsvskreeg over

de samenwerkingen tussen parijen:i e met wi e kon gaan Haarager en
groepsgenoten vullen dat aan met thematiek als: vluchtelingen, duurzaamheid en ouderenzorg.
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De politici/partijen die zij het meelsebben gezien en gehoord tijdens de verkiezingen zijn
VVD, Rutte, Wilder, PvdA, Asscher, GroenLinks, CDA en Pechtold. De andere politici en
partijen worden door geen van hen genoemd. Loes vindt het jammer dat de verkiezingen weer
voorbij zijn, want het wavoor haar een leuke tijdsbesteding. De rest is blij: het scheelt weer een
hoop gedoe.

Groep 17

4 vrouwen

64, 58, 51 en 47 jaar

allen van NLOse af komst

Mulo, mbo, hbo en hbo
Uit Leiderdorp, Den Haag, Zoetermeer en Arnhem

Simone (51, hbo) laat ziclhay breed informeren. Ze zet dan ook tijdens haar lange reistijd elke
dagderadioaad:Vaak 538 waar je veel ni euwsbul l etin
ik weer supersnel op de hoogte. Maar soms ook BNR hoor. Intargeséingemduhsde diepte in te

g a aZe twijfelde nog over haar keuze, dus was blij met de extra informatie die ze opdeed via de
radi o en de praatpr ogrodnmaddesn kd ideatz eh ekti jwketl ohy
keuze, al weet&khi pr eci es wat n o u . Nhasbde sadia (Pigene s ded wa
enige die deze bron noemt) kijken de dames vooral naar televisie. Het journaal kijken ze allemaal,
maar ook EenVandaag, Buitenhof Pauw/Jinek, Nieuwsuur en GoedemorgamdNeadeden

genoemd. Ze hebben vrijwel allemaal naar één of meer debatten gekeken. Ik vraag ze wanneer ze
wegzappen. Simone (51, hbopl s het over i ets gaat waar ik
als het oneens ben hoor, dat wil iwefem b2stvan: overtuig me maar. Maar wel als het echt saai is. \
programmads zijn ook gewoon | euk dDeorest de pr
herkent zich hierin. Birgg:Het i s ook een man ibenin deafgelopen vierh e ¢
j aar he. Dat zegt veel ov.er de beloftes die

De vier dames hebben allemaal een Faceboolint, maar komen daar niet veel politiek
nieuws tegen. Ria (64, muin): k d e n k d a tl belargtijkenischoor, dan woar @res.rZe rijn w
voor mijn gevoel er actiever mee bezig dan wij vroeger op die leeftijd. En zoveel dingen zijn nu oc
winkelen. Dus voor hen veel logischer dat dit soort dingen allemaél .via Kééébbdbimgaan
0Soms kom ik wel heftige statements tegen ¢
krantenberichtje met hun mening ®8irgihtd $owiTg |aq
is het nieuws vaak echghtef.rigat is voor mij ook wel een afhaakmoment hoor. Dat ik denk, vertel h
eens op een positievere ma n i .eSimon& asnhiet daha n kr
hartgrondig mee eesZ o0 vaak word | e dadedl@QS*ogk Dan denknlke t n
echt : | aat maar en | aat ik het nieuws maar w

Ria (64, mulop | k ki j k -app.kKSonts pok tapp, Na@rShiet allemaal hoor, dan wordt het
echt te veel. En trouwens, dat lijkt toch allemaéSiopoatkddadert soms ook de krant door
(NRC en AD), maar houdt het ot | i efste bij
onderwerpen die zij in de gaten hebben gehouden zijn: respect, zorg, onderwijs, werkgelegenheid
en veiligheid. Birgit et ook duurzaamheid. De politici/partijen die hen zijn opgevallen zijn:
GroenLinks, Wilders, Rutte, pechtold en Asscher. Het ging volgens de dames vooral over
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vluchtelingen, onderwijs, over onvrede over buitenlanders en waarom je uberhaupt naar de
stembusnoest (gerelateerd aan de onvrede van de burge&r)HRéat gi ng vaak over
SimoneO En het ging over de beloftes die het wvor
Uitwerkingen diepte-interviews ronde 33 individuele interviews

1. Ot, 19 jaaHavo, Nederlander
a. ot (19, havo) heeft in zijn woorden 00V:¢
komen op TV en Facebookdd maar ook door
hoogte gebleven. Ot leest nooit nieuws van bronnen waar hij het niesngee een

Het | iefst | eest hij artikelen die begri
duidelijke, aantrekkelijke kop, het liefst met een plaatje of video dat is lekker
makkelijkoéd. Soci al Medi a, met tekame Fac:

nieuws voor Ot. Stukken die iets schrijven over een persoonlijke interesse van Ot
vindt hij het leukst, maar ook wereldnieuws en schokkend nieuws komt voorbij en
| eest hij wel O00maar soms wel alleen de

b. Ot vindt het onderwijs een bajaijk thema, vooral studenten uitkeringen/leningen
omdat dit hem persoonlijk aangaat: 060mi|j
|l eningen af in verband met mijn school ¢

c. Hij heeft geen één politicus echt goed gevolgd en weet dan eoktnerhand te
noemen. Ook heeft Ot geen idee welke politici een goede campagne hebben gevoerd.
Ook de politieke debatten zijn aan hem voorbij gegaan. Dat Wilders debatten had
afgezegd wist hi]j niet 606Maar nu 1 k er

d. Ot wist niet wat hij ging stemmen maar heeft op de laatste dag de stemwijzer
ingevuld. Ot gelooft dat stemmen heel belangrijk is en veel zin heeft. Hij heeft dan
ook vertrouwen in het democratische syst
komt dud.t sDemeg van de verkiezingen noemt O
niet veel zal veranderen na de uitslag, maar heeft geen spijt van zijn keuze.

2. Zo€, 24 jaar, Mbo 4, Nederlandse

a. Zoé heeft niet heel veel politiek nieuws meegekregen, maar davelaoprbij
heeft zien komen was op de TV, op Facebook en soms op de radio in de auto naar
haar werk. Soms ziet ze dingen voorbij komen waar ze het helemaal niet mee eens is,
maar het overgrote deel was veenldevan het
haar aandacht trekkéwooral op Faceboekijn kort, met een schokkende kop die
gaan over onderwerpen waar Zoé om geeft zoals entertainment, culturele
onderwerpen, klimaat, over de zorg, en natuurlijk wereldnieuws/schokkende
gebeurtenissen.

b. Volgeas Zoé ging het deze verkiezingen om immigratie, pensioenen, belastingen,
discriminatie, en de EU. Zij zelf vindt de zorg vooral belangrijk, maar ook pensioenen
omdat O60deze onderwerpen het meeste toe]

c. Zoé vond partij voor deieren goed maar weet geen hamen van goede politici te
noemen 686geen idee hoe al die namen zij
verder niet specifiek iemand in de gatert
trouwens wel een goede campagnegevoewant di e zag j e 00k
debatten heeft Zoé niet gevolgd en dat Wilders niet aanwezig was op sommige wist ze

dan ook niet.

d. Zoé heeft lang getwijfeld op wie ze moest stemmen tot op de dag zelf, ze gelooft ook
niet echt dat stemmenecmziheef t . Over het democratis
heb 1 k wel vertrouwen 1 n, ze zullen wel
uitslag zegt Zozt: 06Ja die vind ik wel [

ook niet dat er nu opeens heel gaat veranderen maar ik heb geen spijt van mijn
keuze hoor d60.
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3. lsis, 17 jaar, Mbo, Nederlandse

a. lIsis (17, mbo) heeft de verkiezingscampagnes een beetje gevolgd vooral door
gesprekken met familie (ouders, opa & oma, broer), via Facebook en op TV. Isis kiest
de nieuwsartikelen die ze | eest op basi:
verder kort zijn en makkelijk geschreven. Vooral de secties entertainment,
(paarden)sport, cultuur, maar ook roddels vindt ze leuk om te lezen.

b. Volgens Isis ging het #jds de verkiezingen vooral om de zorg, pensioenen en
bel astingen maar ook een beetje over di:
die werd uitgeschol dendd. Vooral de zor ¢
omdat ze vindt GeGagnoet.enensanestederengnedr dhnzesa ar
jaar om vervolgens als ze niet gespecialiseerd zijn alsnog maar net rond te komen in
hun | even. Ze werken te hard voor te wei

c. Zevond vooral D66 een goeie partij met een goeie visie, maar ook Groenkinks heef
Isis een beetje gevolgd. Verder vond ze dat zowel D66 als VVD een goeie campagne
hebben gevoerd, maar waarom weet ze nie
daglichtdd. I sis heeft geen politieke d
Facebookoorbij zien komen en op TV bij NOS Journaal. Dat Wilders debatten
heeft afgezegd vond Isis wel een slimme truc.

d. Isis mag nog niet stemmen en of stemmen zin heeft vindt ze dat ze niet kan
beant woorden: 00l k heb nog fiveatmuwenige st e m
het democratische systeem Delislagvande o 1 s |
verkiezingen vond ze stom maar wel verwacht. Ze denkt dat er niet veel zal
veranderen nu na de uitslag.

4. Nicolas, 23 jaar, Hbo, Nederlander

a. Nicolas (23, BO) heeft veel politiek nieuws gevolgd vooral via de Krant, TV,

Sociale Media, online nieuwswebsites en door gesprekken met zijn vrienden, ouders
en zus. Hij vond dit nieuws soms een be:¢
schrijven soms heel biased nd@ameeste stukken die ik heb gelezen waren van hoge
kwaliteit en afwisselende invalshoeken ik lees ook vaak nieuws waar ik het niet mee
eens ben. Dat vind ik leuk. Vooral kranten/ websites die veel verschillende
perspecti even | atFaceboakihebd ik vevschillehdeipditichkee u k . ¢
partijen geliked zodat i1k daar ni euws 0\
sport en economie zijn interessante onderwerpen maar ook het klimaat vindt Nicolas
bel angrijk ©606en narhetuerldopviarkde eetkigzenger:den ni e
peilingen enzodo.

b. De onderwerpen die deze verkiezingen cei
even denken, immigratie, zorg, klimaat, veiligh@idyemr de EU nat uur | i
vindt zelf defensieenvdiligi d bel angri jk 66maar dat ko
heb verdiept... ik doe de opleiding politieagent en ga hierna een master doen in

t
(

security h !''386. 0600Op defensie is veel b e
Trump kunnen we niet rekenen erkEalgopa een machtsblok wil blijven vormen
hoort daar helaas ook een krachtig militair appara&@rigr is het klimaat

bel angrijk: ©606klimaat verandering is de
we er niet aan doen zullen velen sterven @yeoruitbreken en nog meer
vli ucht el i nge nlaftastrocto@ is eeco betasgtijkaoaderwdrpmpomdat

het belangrijk is voor de economie, vooral alternatieven moeten worden gezocht voor
autogebruik. Om te kunnen blijven concurreren met landdrras I6dia, de VS,
Brazili+t etc. Is de Europese samenwer kil
belangrijk omdat het voor iedereen beschikbaar moet zijn. Hierdoor hebben mensen

een goede kans op een baan en daarmee een goed salaris. Een hogeweaderwijsni
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gaat discriminatie en racisme tegen, en zorgt ook voor ontkerkelijking en dat is
namelijk de grootste oorzaak van conf i
Nicolas vindt Alexander Pechtold en Jesse Klaver goede politici die goede campagnes
hebben ge wmbdiphundstandgudtehiggbleven waar ze ook voor de
verkiezingen al voor stondendd. O60Rutte
van de PVV gevist door zich tijdens de campagnes kritisch op te stellen, de Turkijerel
heeft Rutte goed gebruikt. Bumaleei kt PVVOers met zijn di
christelijke geschiedenis verhaal. Ik weet niet of de laatste twee per se goed campagne
hebben gevoerd maar in ieder geval wel slim. Maar Nicolas heeft alle partijleiders in

(

€

de gaten gehouden pauitinte esse en om tot een goed be
heeft alle debatten gezien op TV. Dat Wi

ieder weldenkend persoon weet dat Wilders niet wilt regeren. Hij vangt weer vier jaar
lang 130.000 euro dat vindtviig | prima, zijn electoraat
Nicolas wist al wat hij ging stemmen voor de verkiezingscampagnes en denkt dat
stemmen heel belangrijk en nuttig is. Over het democratische systeem zegt Nicolas
00het eerste pr obImeceatie leven mabrit eemaestoarati@t i n
De bevoegdheid ligt bij een deel van het volk (volksvertegenwoordigegs)ednaar

dit soort van democratische stelsel is het beste dat er op dit moment is. De tirannie

van de meerderheid... we moeten het er maatoun! Het Nederlandse

democratische systeem is een van de meest succesvolle in de wereld: het poldermodel
is daarvan een voorbeeld. Ik heb over het algemeen dus wel vertrouwen in ons
systeem maar het kan dus nogsNadadasmiijcr at i s
06Ja die vond ik ontzettend mooi, mense
geval in mindere mate. En er zijn geen gigantische machtsblokken meer. Dat zorgt
voor uitdagingen maar ook voor een goede weerspiegeling van de wil vah tket 6 .

Hij denkt dan ook dat er veel gaat veranderen na de uitslag en heeft geen spijt van zijn
keuze.

5. Casper, 33 jaar, Meesterschilder, Nederlander

a.

Casper heeft nauwelijks nieuws over de verkiezingen meegekregen. Dat wat hij wel
heeft gezien was op ¥ hoorde hij op de radio op weg naar zijn werk in de auto.
Alleen als artikelen kort zijn leest/ luistert Casper ze, vooral als ze gaan over sport of
technologie. Facebook en andere Sociale Media zijn niet belangrijk voor Casper.
Het ging deze verkiezingen vooral om discriminatie, de EU en defensie. Deze
onderwerpen vindt Casper zelf ook belangrijk omdat hij hierin is geinteresseerd.
Casper weet geen één politicus te noemen die het goed heeft gedaan en heeft ook
niemand gevolgd.ijtheeft de debatten niet gezien en alleen enkele fragmenten op
TV teruggezien. Over het afzeggen van Wilders heeft Casper geen mening. Casper
heeft lang getwijfeld tot aan 15 maart maar uiteindelijk toch gestemd omdat hij denkt
dat het toch wel iets kaitrnaken. Over het democratische systeem weet Casper

niets te zeggen maar hij denkt dat er na de ditikagolgens Casper was te
verwachte® weinig zal veranderd&roch heeft Casper geen spijt van zijn keuze.

6. Mark, 19 jaar, Mbo4, Nederlander

a.

Mark hedfnauwelijks politiek nieuws meegekregen afgelopen tijd, eigenlijk alleen
soms wat via Facebook, de stemwijzer en door gesprekken met reisgenoten. Dit
nieuws was volgens Mark allemaal van hoge kwaliteit en afwisselend. Nieuws waar hij
het niet mee eensziet Mark bijna nooit voorbij komen. Nieuwsartikelen die
verschillende perspectieven op een zaak laten zien vindt Mark interessant, maar
zolang de artikelen wel kort blijven. Social Media is belangrijk bij zijn
nieuwsconsumptie en hij filtert vooral opwiewat gaat over sport, cultuur en

klimaat.
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b.

Centrale themads waren volgens Mar k i mmi
Hijzelf vindt vooral zorg en de pensi oel
en of je | ater vroeg of | aat een pensi 0O¢
Hij vond vooralGroenLinks goed op deze onderwerpen en vond dat deze partij ook

een goede campagne heeft gevoerd mede als CDA. Politici weet Mark niet echt te
noemen. Mark heeft het laatste NOS debat met zijn ouders gekeken. Het afzeggen
van Wil ders viingddo .MaMakr kb 6hveed f tgrlagonpg get w
maar toch wel gestemd na aandringen van vrienden en familie. Hij is er nu van

overtuigd dat stemmen heel veel zin heeft en heeft vertrouwen in de democratie.

Over de wuitslag isgdMatr kwal et. dé@el Mamk hwove
dingen zullen veranderen nu en heeft geen spijt van zijn keuze.

7. Floor, 23 jaar, Mbo4, Nederlandse

a.

Floor vindt politiek maar saai en heeft er door haar ouders wel wat van meegekregen
maar is niet erg geinterese®plnu.nl en Facebook heeft ze ook wel wat voorbij

zien komen en verder in de krant (Volkskrant) en op TV (NOS Journaal).
Nieuwsartikelen die makkelijk zijn opgeschreven, met veel plaatjes of videos vindt

Floor het leuksten als ze lekker kort zinengn over mijn hobbyds
natuur 00.

Welke onderwerpen belangrijk waren is voor Floor niet heel duidelijk maar omdat ze

zelf in de zorg werkt vindt ze dat zelf een belangrijk thema, maar ook het klimaat
owant i k hou v an nclgie rraondenwis.éh@qedev r i j hei d v
samenl eving en samenwerking en een goed:¢
Jesse Klaver vindt Floor een goede politicus, maar ze heeft ook Asscher gevolgd.

Kl aver heeft een goede oatantpretdedezeengheeit o e r d
gezocht, ook jongerendd. Floor heeft al/l
van de debatten, maar er geen één gekeken op TV. Het afzeggen van Wilders noemt

FIl oor 00l af 060.

Floor heeft voorafgaand aan de verkiezingen geltwigar tijdens besloten en

denkt dat stemmen goed is. Floor heeft een beetje vertrouwen in het democratische
systeem maar kan dit niet toelichten. De uitslag had van Floor wat linkser gemogen

en ze is bang dat er niet heel veel gaat veranderen nu.

8. Harold25 jaar, Mbo, Nederlander

a.

Harold zegt veel politiek nieuws te hebben gezien zowel via Krant als TV, mede als
online, via Sociale Media maar ook op de radio op werk (in de bakkerij). De
nieuwswaarde was alleen vaak van lage kwaliteit. Harold leesttgradigéden die

zijn interesses matchen: sport, entertainment, klimaat

Volgens Harold ging het deze verkiezingen om immigratie, klimaat, veiligheid en
defensie. Vooral klimaat, de EU en defensie vindt hij belangrijke onderwerpen omdat

we als Nederlandat op achterstand moeten komen en daarom is de EU erg

bel angrijk. O6086En defensie is belangrijk
groeperingendd.

Buma is volgens Harold een goede politicus. Hij heeft Rutte, Buma en Pechtold

alledrie vooralgevogd omdat O00i k daaruit een keuze
Hij vond dat vooral KI|laver een goede cat
duidelijk ver haal haddood Harol d heeft al
afzeggen van Wilders zegtHarol 6 6 Ty pi sch voor Wil der s:
onttrekken aan all es®d.

Harold heeft tijdens de verkiezingscampagnes getwijfeld maar uiteindelijk besloten en
gestemd en gelooft dat stemmen zin heef!t
endaarwat angepasbe wordeihnhd@ .noemt Harold 60dg
nauwelijks iets zal veranderen nu. Toch heeft Harold geen spijt van zijn keuze.
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9. Marco, 25 jaar, Hbo, Nederlander

a. Marco heeft maar een paar politieke nieuwsberichten gelezen aniiperidp TV
en Radio gehoord maar vond dit niet erg vernieuwend. Marco selecteert op berichten
die bondig zijn en duidelijk geschreven. Facebook en andere Sociale Media zijn niet
belangrijk voor Marco want daar zit hij nauwelijks op. Marco volgtepestmaar
ook over nieuwe games en andere uitvindingen / technologische ontwikkelingen, en
nieuws over de natuur.
b. Volgens Marco ging het deze verkiezingen vooral om vrijheid van religie,
discriminatie en de rol van de EU. Zelf vindt hij klimaat, velligméielastingen
bel angrijkere themads omdat dit hem per :
waarop we nu met de aarde en ons zelf ol
c. Marco heeft zich niet verdiept in de pol
Daar voor kunnen ze toch niks garanderend
campagne gevoerd; O6060HI | heeft veel stem
zijn verhaal te vertellen en niet mee t
debatten nietgekeke en noemt het afzeggen van Wi
d. Marco wist al wat hij ging stemmen voor de verkiezingscampagnes, heeft geen spijt
van zijn keuze en gelooft dat zijn stem wel wat kan uitmaken maar dat er niet heel

veel zal veranderen. Hij gelooftinfeetlo c r at i sche systeem 060

termijn visiedd. De wuitslag noemt Marc

mensen toch op Wilders hebben gestemd?©o

10. Steve, 24 jaar, Mbo 3, Nederlander

a. Steve heeft nauwelijks politiek nieuws gezieryihopgle radio in zijn auto opweg

naar werk of door gesprekken met coll eqg:
Steve: O606Het is altijd maar kinderacht:i
opbouwend6d. Steve | eest emsdsoSteve doet neetiaans wa

sociale media en heeft geen Facebook.
b. Immigratie, zorg, discriminatie en defensie stonden deze verkiezingen volgens Steve
centraal. Volgens hem is de zorg, het klimaat, en veiligheid het belangrijkst om op te

focussenomdatfZe6d cr uci aal zijn voor de toekomst
c. Steve vond vooral 50plus een goede partij maar weet geen één politicus te noemen

want O00i k heb de campagne totaal ni et ge¢
en vond Wil ders een dténshéet gigeaegdt Stededvestr 6 6 0

niet wat hij moest gaan stemmen en heeft uiteindelijk ook niet gestemd en heeft hier
ook achteraf gezien geen spijt van. Hij gelooft dat het maar een klein beetje kan
uitmaken om te stemmen, maar niet genoeg om echtwerahtderen. Over het

democratische systeem zegt Steve: 00i k I
Over de wuitslag zegt Steve (over Rutte,
crisis heen gehol pendd.

11.Niels, 23 jaar, Hbo, Nederlander
a. Nielsheeft veel politiek nieuws meegekregen via TV en door zijn ouders. Hij vindt
het leuk om nieuws met verschillende meningen erin te lezen, maar het liefst wel
makkelijk verteld. Social Media speel't
bijnaniet.. 6. Ni el s vol gt voor al ni euws over
telefoons 66maar ook wel als er een r amj

b. Onderwerpen die volgens Niels centraal stonden deze verkiezingen waren zorg,
klimaat, religie en discriraire. Hijzelf vindt vooral klimaatverandering,
infrastructuur, onderwijs en belastingel
over langere tijd belangrijk (meer dan 4 jaar) en hebben een grote invioed op onze

~ o~

toekomst 60.
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C.

Niels vond Jesse Klavenamede politicus. Verder heeft Niels Buma en Pechtold

gevolgd. Hij vond dat de politici van de nieuwe partijen goede campagnes hebben
gevoerd: 060zi j hebben slim hun kiezers ¢
heeft alleen het laatste N@&bat geen. Dat Wilders niet meedeed met de vorige

vond Niels jammer O00dmaar de media aanda
het voordeel. Ook geeft het bij mij een
Niels wist voor de verkiezingen nog niet wat hij ggngreen maar heeft tijdens een

keuze gemaakt voor GroenLinks en gelooft dat zijn stem wel iets kan uitmaken. Over

het democratische systeem zegt hij: ©606J:
geworden door de grote hoeveelheden partijen die bdglniten tegenwerken...
hi erdoor duurt alles vanuit de politiek

partijen zijn nu nodig om een meerderheid te vormen... ik had graag maar drie
partijen gezien. 0606 Ni el s dgrelhwna detuitslag, et d ¢
maar heeft geen spijt van zijn keuze.

12.Casper2, 20 jaar, Hbo, Nederlander

a.

b.

C.

d.

Casper2 heeft veel politiek nieuws gelezen zowel via krant (Metro, Volkskrant), via
Social Media (Facebook), als online (Nu.nl) en door gesprekken mebfamilie

nieuws kwam gevarieerd op Casper2 over: soms was het van hele hoge kwaliteit met
veel diepte en anders weer een heel eenzijdig verhaal. Casper2 vindt het belangrijk dat
nieuwsbronnen verschillende perspectieven verschaffen en diepgang bieden. Social
Media was voor Casper2 minder belangrijk dan andere nieuwsbronnen. Onderwerpen
die hem aanspreken zijn heel verschillend: politiek/verkiezingsnieuws, economisch,
technologische ontwikkelingen/snufjes, cultureel, over het klimaat.

Volgens Casper2 ging Hete verkiezingen vooral om immigratie, zorg, onderwijs,

klimaat, veiligheid, pensioenen, vrijheid van religie en discriminatie. Casper2 vindt

ook al deze onderwerpen belangrijk: 0606d:¢
onderwerpen behandelen in de p&lii® in Nederland te kunnen wonen waarij
iedereen zo welvarend en gelukkig mogel.
Casper2 vond vooral Alexander Pechtold een goede politicus. Verder heeft Casper22
ook Jeroen Verhoeven van d66 gevolgd 060«
Casperond de campagne van de VVD erg sterk omdat ze erg goed inspeelden op
het huidige politieke klimaat waarbij p¢
Casper2 heeft meerdere politieke debatten op TV gezien en vond het afzeggen van

Wi | der s | ekgdelattehof ubdrh@ipturindudelijke debatfgmasasen

niet in zijn strategiedod.

Casper2 twijfelde nog voor de verkiezingen, maar heeft tijdens de campagne besloten.
Hij gelooft dat stemmen heel veel zin heeft. Over het democratische systeem zegt hij
66 Het | ij kt h e teennotalitare stakt,adeisvioédean et wolk zou o p
groter mogen zijn, maar niet via referanda: dit zou populisme in de hand kunnen

spelen. Ik welke vorm deze invloed vergroot zou kunnen worden heb ik weinig

concretée dee+tn over. 00606 De wuitslag vindt Cas
een coalitie gevormd wordt en zo ja hoelang deze stand houdt... ik denk dat er wel iets
zou kunnen gaan veranderen in Nederl and!

A o~

keuzewoor D66: 06061l k had achteraf strategis

13.llonka, 17, Havo, Nederlandse

a.

llonka heeft sommige nieuwsberichten voorbij zien komen over de verkiezingen dat
kwam vooral door haar school. Ze vond dit nieuws erg goed: objedtieéleid en

van hoge kwaliteit. Ze heeft alleen via school verschillende politieke berichten gezien
en gelezen. Ze vindt alleen de roddels en schokkend nieuws interessant, en nieuws dat
gaat over haar hobbyos.
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b.

14. Peter,
a.

Het ging deze verkiezingen voornamelijknomigratie, zorg en veiligheid volgens

llonka, vooral immigratie en zorg vindt llonka ook heel belangrijk, al kan ze niet echt
uitl eggen waarom 606ja ik heb het niet ect
llonka weet geen een politicus of partij te noemen die goed is, en heeft er ook geen
®®n i n de gaten gehouden 060d6ja ik heb het
verkiezingen ik vind het saai ... boeit
allemaal niggezien en het afzeggen van Wilders is aan haar voorbij gegaan. llonka

mag nog niet stemmen maar denkt dat het wel een beetje kan uitmaken om te gaan
stemmen als ze 18 is; ze heeft vertrouwen in het democratische systeem maar kan niet

echt uitteggen waarom Over de wuitslag zegt |1l onka:
dat er nu veel gaat veranderen! 060

26 jaar, Mbo, Nederlander

Peter heeft nauwelijks politiek nieuws |

veel 86. Dat wat hwniagopderTV,ardine & viavySocial Mediee f t g «
(voornamelijk Facebook), door gesprekken met zijn ouders en via @etadio.

vindt politiek nieuws vrij saai dus hij leest alleen korte artikelen die makkelijk zijn
geschreven met veel afbeeldingen en gaanjowetezesses: technologie, klimaat,

roddels en wereldnieuws.

Hij vond dat het afgelopen verkiezingen vooral veel over zorg, klimaat en veiligheid

ging. Naast die onderwerpen vindt Peter ook pensioenen en discriminatie belangrijke

t hemads. Mosorvaolord ePeztoerrg een bel angrij k t
mantelzorgers over te laten trekt een enorme wissel op de mantelzorgers. Er is veel

mis in de zorg: veel bureaucratie, bedacht door mensen achter het bureau die niet in

de zorg zittendod.

Peter weet aar weinig goede politici te noemen. Hij heeft wel Wilders gevolgd om te
kijken 66o0of hij ook nog iets inhoudeli]jl
|l oze kretendod. Hij vond vooral dat VVD
maar kan nietcét uitleggen waarom. De politieke debatten heeft hij allemaal niet
gekeken, hij heeft alleen wat fragmenten ervan gezien via Social Media en op het

NOS nieuws. Over het afzeggen van Wil del
terugkrabbel t 806.

Peter heeft lang getwijfeld tot aan 15 maart. Hij gelooft wel dat het zin heeft om te

stemmen en heeft vertrouwen in het demo:t
persoon die de dienst wuit maaktdé. Hi|j [
PVV te veel stemmen heeft gekregendod, m:

veranderen in Nederland na de uitslag. Peter heeft geen spijt van zijn keuze.

15.GerJan, 33 jaar, Hbo, Nederlander

a.

GertJan heeft soms wat politiek nieuws gelezen of bgecembeeld

verkiezingsposters op straat, op de TV en op Social Media zoals Facebook. Dit vond
GertJan vaak gekleurd nieuws maar wat hij voorbij heeft zien komen was wel erg
verschillend. Toch kwam er op Social Media bijna nooit nieuws voorbij wdanGert

het niet mee eens was. G selecteert op nieuwsartikelen die makkelijk zijn
geschreven of worden verteld, met veel
vooral om dat de nieuwsberichten kort en bondig zijn. Nieuwsartikelen trekken
vooralGerJ and6s aandacht als het gaat om spor
over het klimaat.

Volgens Gerflan ging het deze verkiezingen vooral om immigratie, zorg, klimaat,
veiligheid, pensioenen en discriminatie. Het zijn ook precies die onderwerpen die
GertJan belangrijk vindt omdat ©606het ons
Gert-Jan heeft geen politici gevolgd en weet ook niet echt een goede politicus te
noemen OOEh die Bruma vond ik wel goed?:i
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noemen die volgens hem goede cangsduebben gevoerd. Wel heeft hij een stukje
van het laatste politieke debat op TV gezien. Over het afzeggen van Wilders bij
eerdere debatten zei hij 00gemiste kans:¢

d. Ondanks dat Geflan de verkiezingen nauwelijks actief heeft gevolgd heeft hij wel
gesemd. Van te voren wist hij het nog niet maarJaerheeft tijdens de
verkiezingscampagnes besloten-Gartn zegt over het democr a
denk dat het een goed systeem is. Maar het lastige is dat je te maken hebt met het
nakomen van beloftdsi e ni et al ti jd wor deJandatage k o me
stemmen zin heeft en heeft geen spijt van zijn keuze. Hij denkt dat er nu wel een paar
dingen gaan veranderen in Nederland na ¢
kanikervanzeggene del i j k: zoal s verwacht 0.

16.Suzanne, 25 jaar, Mbo, Nederlandse

a. Suzanne heeft veel politiek nieuws meegekregen vooral via Social Media, TV, online,
de radio en door gesprekken met vrienden, familie en kennissen. Dit nieuws kwam
vaak wel een beetje subjectief op haar over: er was veel van hetzelfde maar op TV
kwam ze o wel afwisselend politiek nieuws tegen. Suzanne gaf toe dat ze vaak haar
nieuwsbronnen kiest op basis van wat op facebook voorbij komt; vaak aantrekkelijke
korte videos of afbeeldingen, nieuws dat haar aandacht trok door een pakkende kop
of een onderwernpat haar intereseert/persoonlijk aangaat.

b. Volgens Suzanne ging het afgelopen verkiezingen over de zorg, de EU, defensie,
klimaat en immigratie. Vooral immigratie, zorg en het klimaat vindt zijzelf belangrijk.
| mmi gratie vanwege d@vand\edemandgde Koimgnde garero v er b ¢
en door het binnenbrengen van verschillende culturen waardoor je een verdeeld land

crexerto66. Zorg vanwege de hoge zor gkost
chronisch ziek bent. E imt méel gedaan anbet viollenmd a t
om uitstoot op aarde te verminderen en
c. Ze vond voor al Roemer en Klaver goed op

standpunten het meest overeenkomen met die van de SP en ik eviloé ditet
voor de komende verkiezingen nog stee
GroerLi nks een goed partijprogramma had?d
misschien CDA wilde stemmen als tegenhanger vodideridat ik het juist niet
eenhen met hun standpuntend&6d. Ze vond dat
campagnes hebben gevoerd omdat ze beide een eind zijn gestegen in de peilingen.
Suzanne heeft meerdere politieke debatten op TV gekeken. Dat Wilders een paar
debatten had vadrajeerztactisdne zebomdiat hg eigerdijd maar heel
weinig partijpunten op de agenda had st:

d. Suzanne heeft uiteindelijk heel lang getwijfeld op welke partij ze ging stemmen tot
nog op de dag zelf. Ze vind dat stemmen wel belangrijk is maandgteceptisch
over het democratische systeem: O0je Kkie:
ze al in de regering komen, moeten ze samenwerken met de andere partijen en komt
er van sommige bel oftes ni eltesnd:e rodedchhett! 06z
voornamelijk rechtse partijen die waarschijnlijk in de regering gaan komen en dat vind
ik niet goed. Er moet altijd een midden\
ook dat er hooguit kleine dingen zullen veranderen na de Toistaelgeeft ze geen
spijt op een linkse partij te hebben gestemd nu ze terugkijkt op de uitslag.

17.Lars, 20 jaar, Hbo, Nederlander

a. Lars heeft een beetje politiek nieuws meegekregen via de krant (de Volkskrant) van
zijn ouders en gesprekken met vriendearaitié. Maar het enige nieuws waar Lars
zelf op doorleest zijn nieuwsbronnen die matchen met zijn interesses, vooral sport &
klimaatnieuws volgt hij. Via Social Media heeft Lars niet zo heel veel binnengekregen.

ds
0
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b.

Volgens Lars ging het afgelopen Tweede Kaaridezingen om immigratie, zorg en

de EU. Hijzelf vindt dit ook belangrijke onderwerpen naast klimaat en educatie (hij
geeft zelf les dus is op dit onderwerp erg betrokken). Hij vindt dat er te weinig
leerkrachten in het onderwijs zijn en denkt dat dé toekomst voor problemen

gaat zorgen. Met betrekking tot onderwijs ziet Lars dat Nederland moet gaan
investeren in groene energie en dat Nederland zo veel mogelijk zelfvoorzienend
moeten worden. De EU moet volgens Lars meer samenwerken en de
concurretiepositie tegenover de VS en China beter maken: een kleiner EU dat nauw
samenwerkt zou volgens hem het best zijn.

Lars vond Jesse Klaver de beste politicus op deze onderwerpen. Naast Groen Links
vond Lars dat de VVD ook een goede campagne heeft gendataze tactisch de

schuld in de schoenen van de PvdA hebben geschoven en zo weinig verlies geboekt
en tegelijkertijd hebben ze wat stemmen afgesnoept van Wilders door over immigratie
te beginnen. Lars heeft geen politiek debat op TV gekeken. Dat \&ithdyattén

had gecanceld vond hij erg zwak.

Lars heeft lang getwijfeld tussen drie linkse partijen, maar uiteindelijk voor Groen
Links gekozen. Hij was dan ook ietwat teleurgesteld met de uitslag die volgens hem te
rechts is uitgevallen. Of hij vertrouwead in het democratische systeem vond hij

een lastige vraag die hij niet helemaal snapte maar hij gelooft wel dat stemmen heel
veel zin heeft ondanks dat hij denkt dat er nauwelijks iets gaat veranderen in
Nederland na de uitslag. Toch heeft hij ge¢maphij is gaan stemmen en op
GroenLinks heeft gestemd.

18.Josette, 77 jaar, Hbo, Nederlandse

a.

Josette heeft vooral deze verkiezingen zich goed ingelezen en veel politiek nieuws
meegekregen vooral via kranten (NRC, Parool) en TV, ze vond alleen datsdit nieu
vaak veel van hetzelfde was. Door de keuze voor linkse kranten (en zenders) komt
nieuws van bronnen waar ze het niet mee eens is bijna nooitiasmtg.vindt het
belangrijk dat de nieuwsbronnen veel diepgang hebben. Vooral, politiek
wetenschappgd- en wereldnieuws volgt zij. Behalve LihkexJosette niet

aanwezig op de Social Media, dit heeft dan ook geen rol in haar nieuwsconsumptie.
Onderwerpen die volgens Josette een belangrijke rol speelden tijdens de verkiezingen
waren zorg, immigrag®s de pensioenregeling. Zelf vindt zij immigratie, de EU, en
educatie belangrijke themads omdat er e
gelooft dat de oplossing om daar tijdig een goede structuur voor vinden ligt in ons als
Europa voor te bereiden opmigratiestromen.

Vooral Segers vond ze goed omdat hij reéel was mbt immigratie en qua
rechtstatelijkheid. Naast Segers heeft ze vooral Ascher en Klaver gevolgd voor wat
betreft immigratie en milieubeleid. Ze vond dat Klaver en Rutte de beste campagne

¢

hebben gevoerd omdat 060Kl aver wist te en

voor de toekomstod (klimaat) en O60Rutte
vanuit buitenland6d. Josette heeft same
gekekenDat Wilders had afgezegd voor de eerste debatten vond ze belachelijk:
Wilders liet zo wel duidelijk merken dat hij niets constructiefs te melden heetft.
606Waarschijnlijk is hij een beetje moe
Josette had voor de verkiezingscampagneseajeiwigar heeft tijdens besloin.

vind stemmen fundamenteel belangrijk en gelooft dat het heel veel zin heeft om te
stemmen. Ze heeft veel vertrouwen in ons democratisch systeem. Minder vertrouwen
heeft ze in de aanpak van de media, over het algemgeagZhieraan toe dat ze

deze keer de uitzendingen van de debatten van NOS wel erg goed vond.

Over wat ze van de uitslag van de verkiezingen vond heeft Josette weinig te zeggen:
606ja OK, daar moeten we het geweon mee
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invloed van links enkele dingen zullen veranderen in Nederland: iets progressiever en
groener (hoopt ze). Ze heeft (voor het eerst!) gestemd op ChristenUnie (mede mbt
levens beéindigen standpunt maar toch groene partij) en geen spijt van haar keuze als
ze terugkijkt op de verkiezingen.
19.Paul, 80 jaar, WO, Nederlander

a. Heeft veel politiek nieuws meegekregen via oa de krant (NRC, daarvoor heel lang
Parool), tv, en gesprekken met vrienden en familie. Dit nieuws was vaak veel van
hetzelfde, en subjectief, ms@ms ook van hogere kwaliteit, af en toe ook nieuws
van bronnen waar hij het oneens mee is. Paul vindt nieuwsbronnen met veel diepgang
het belangrijkst en die verschillende perspectieven laten zien (binnen één artikel al
bijv.). Sociale media is gehebletangrijk ondanks dat Paul wel facebook heetft.
Nieuws wat Paul interessant is betreft vooral politiek en economisch nieuws
betreffende Nederland alsmede de gehele wereld. Daarnaast volgt Paul de
verkiezingen die plaats (gaan) vinden in verschillerefe l@o# volgt Paul de
technologische ontwikkelingen, cultureel nieuws en nieuws over het klimaat/ de
natuur

b. Volgens Paul ging het deze Tweede Kamerverkiezingen vooral over immigratie, zorg,
klimaat, veiligheid, religie, discriminatie, defensieendeuElU.Paond deze t h
vrijwel allemaal ook heel belangrijk behalve dan religie, veiligheid en defensie. Vooral
de toekomst van Europa en klimaatverandering stonden op het spel volgens Paul.

c. Paul vond dat Jesse Klaver van Groen Links mbt EU + klimaatvieigihdée goed
deed en ook Pechtold van D66 mbt EU. Toch heeft Paul ook andere patrtijleiders van
andere partijen gevolgd, vooral Asscher omdat Paul vroeger lid was van de
gemeenteraad in Amsterdam RiidA

d. De beste campagnes vond hij die van de Partij voor de Dieren: Marianne Thieme
(voor haar duidelijkheid), Jesse Klaver (voor zijn enthousiasme)Em Geders
(door zijn integriteit). Paul heeft meerdere politieke debatten op TV gekeken. Vooral
het laat® NOS debat vond hij erg goed. Dat Wilders alle andere debatten had
afgezegd vond hij erg dom.

e. Paul wist al wat hij ging stemmen, al voor de verkiezingscampagnes. Hij vond het
belangrijk om te stemmen, maar gelooft niet dat het heeeel veel zin heeft, het
een klein beetje zin.-dém&enattes¢ch g9t el
noodzaak tot het verbeteren, aanvullen en wijzigen van dat systeem wordt steeds
dringended mits niet door referenda, want die leveren alleen maar teleurstellingen
op6d. De wuitslag vindt Paul begrijpelijk

groot is (gebleven) spijt me zeerdd. Hi]j
veranderen in Nederland na de uitslgdneeft geen spijt van zijn keuze terugkijkend
op de uitslag.
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